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Sólo se han destacado aquellos aspectos de la promoción que, a nuestro juicio, son más criticables.
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La evaluación de este medicamento se puede consultar en la ficha NME nº 121/2007 y su informe

Aunque las pacientes prefieranla dosis mensual, no hay actual-mente evidencia de que se mejoreel cumplimiento.2
En los métodos del estudioBALTO se dice que se va a valo-rar el cumplimiento terapéutico(recuento de la medicación) y, sinembargo, no se da ningún resulta-do al respecto.3

Este análisis de subgrupos no

estaba predefinido en el 
protocolo del ensayo.

La eficacia en fracturas de cuello

femoral no ha sido establecida.1
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