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LAUTADAKO INDUSTRIALDEA, S.A. 

OBJETIVOS PROGRAMADOS Y SU CUANTIFICACIÓN 

Los objetivos programados para el ejercicio 2.010, eran las siguientes: 

 Alcanzar una ocupación del 25% de la superficie de la 2ª fase del Industrialdea de Júndiz, finalizada 
durante el ejercicio 2010, publicitando la oferta a empresas y organismos públicos alaveses 
trimestralmente. Se prevé alcanzar el número de 25 empresas interesadas y la formalización de 10 
contratos Industrialdea o contratos de venta directa. 

 Realizar una campaña publicitaria con el fin de dar a conocer la oferta de la sociedad a los empresarios de 
Álava, mediante el envío de mailings y publicidad televisiva, en enero de 2010. El número previsto de 
empresas interesadas se estima en 30. 

 

GRADO DE CUMPLIMIENTO DE LOS OBJETIVOS 

 La ocupación de la 2ª Fase del Industriadea de Júndiz ha supuesto un 6,31%, en vez del 25% de su 
superficie; esta bajada es debida fundamentalmente a la situación actual del mercado, que ha obligado a 
empresas que en su día estaban dispuestas a trasladarse a los pabellones de Júndiz, a paralizar dichas 
inversiones. 

 En relación a las campañas publicitarias, la de Televisión Local cuya duración este ejercicio ha sido de 
Enero a Junio, no ha dado los resultados esperados, eliminando dicho cauce para próximas campañas. 
En cuanto a las campañas de mailings, se han recibido 41 interesados en los pabellones de Júndiz, 
habiendo vendido un pabellón a una empresa. La mayoría de las demás empresas están a la espera de 
financiación o han desistido por no encajar los precios de los pabellones a su situación de circulante. 
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