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RADIO VITORIA, S.A. 

OBJETIVOS PROGRAMADOS Y SU CUANTIFICACIÓN 
 

El 2009 va a venir marcado para Radio Vitoria por la conmemoración de los 75 años de la fundación de la 
emisora, los 25 últimos integrada en el Grupo público de comunicación EITB. Con este motivo Radio Vitoria ha 
dispuesto un programa especial de celebración que pretende simbolizar un puente entre el pasado y el futuro. 
Así este programa recuperará y reivindicará por una parte la puesta en marcha de una emisora pionera en el 
territorio de Álava, y a su vez proyectará también su futuro en el nuevo escenario digital. 

Los objetivos establecidos por Radio Vitoria para esta celebración son muy claros: en primer lugar reforzar el 
vínculo y la relación con el conjunto de la población alavesa a la que ofrece su servicio diario, y en este sentido 
ampliar las oportunidades de participación directa de los oyentes en la emisora. Y junto a ello mejorar el 
posicionamiento de la marca Radio Vitoria, contribuyendo a dar una mayor difusión tanto a su programación 
informativa como a su oferta de entretenimiento. 

En definitiva, Radio Vitoria desea aprovechar esta conmemoración para contribuir al triple objetivo que se 
recoge en el Plan Estratégico de EITB: obtener el liderazgo informativo, constituirse en un claro referente de 
entretenimiento y potenciar su imagen de marca. 

Todo ello además concitando el apoyo del resto de medios de radio, televisión e Internet del Grupo en un año 
tan especial para la emisora. 
 
 

GRADO DE CUMPLIMIENTO DE LOS OBJETIVOS 
 

La audiencia durante este ejercicio en Radio Vitoria se ha incrementado levemente en 1.000 oyentes, según 
CIES, alcanzando un acumulado de 29.000 entre lunes y domingo. Estos resultados evidencian la 
consolidación del  proyecto comunicativo de Radio Vitoria. 

En 2009 Radio Vitoria ha cumplido su 75 aniversario. La conmemoración de este hito histórico ha supuesto 
todo un respaldo al posicionamiento de la cadena en el Territorio Histórico de Álava. La radio ha recibido varios 
premios y reconocimientos con el colofón del Premio Especial del I Festival de Radio y Televisión de Vitoria-
Gasteiz. 

El día del aniversario se realizó un programa especial por el que pasaron las principales voces de la historia de 
la radio y de la ciudad. 

La radio editó una revista especial, “Balconada”, en la que se planteaba un repaso a la historia de Vitoria-
Gasteiz de modo paralelo a la de la radio. 

El principal hito lo constituyó la celebración de un gran espectáculo popular en la Plaza de la Virgen Blanca de 
Vitoria el pasado 3 de octubre. Un funambulista ascendió hasta la torre de San Miguel por un cable en medio 
de un gran espectáculo de luz, sonido y fuegos artificiales. Por último, el colofón a este aniversario lo constituye 
una exposición que se celebrará en el mes de mayo de 2010. Su organización se ha retrasado hasta lograr que 
se autofinanciara, por eso se celebrará en 2010. 

La celebración de este aniversario también ha permitido desarrollar una gran cantidad de acciones tendentes a 
reforzar el vínculo y la relación con la sociedad vasca. Así, se celebraron varios concursos a lo largo del año en 
los que se premió a la audiencia con obsequios como un viaje a París o un ordenador. Durante todo el año se 
habilitaron cauces para emitir la participación de la audiencia con su experiencia personal sobre la radio. 

La radio estableció sintonías, jingles y una serie de promociones que mantuvieron vivo el espíritu del 
aniversario a lo largo del año. Esto, junto a campañas de comunicación y una interrelación directa con la 
ciudadanía, además de la elaboración de más de 15 programas en la calle han permitido mejorar el 
posicionamiento de la marca. 
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