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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

1 — Resultados: Usos y actitudes ante los medios de comunicacion

1.1 — Tipo de medio preferido

1.1.1 — Para entretenerse

TOTALES
15-29 afios 2 30 afios
Internet 53 16
Television 42 59
COMPARANDO ESTOS .
CUATRO MEDIOS, cCUAL ~ Radio 3 15
ES EL QUE PREFIERE UD. -
PARA ENTRETENERSE? Periédicos 2 8
Ninguno 1 2
Ns/Nc 0 0
Porcentajes verticales 100 100
m Péagina para consultar los resultados por colectivos: 82.
Internet
Television
Radio
Periédicos
m 15-29 afios
. > o
Ninguno m = 30 afios
L] L] L]
0 10 20 30 40 50 60 70
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacién (Tr  abajo de campo: 2011)

1.1.2 — Para formarse

TOTALES
15-29 afios > 30 afios
Internet 70 35
Television 17 30
¢Y PARA APRENDER Periddicos 7 15
COSAS Y FORMARSE? Radio 1 9
Ninguno 4 9
Ns/Nc 0 2
Porcentajes verticales 100 100

m Péagina para consultar los resultados por colectivos: 85.

Internet

Television

Periédicos

Radio

,_r' {

Ninguno L
m 15-29 afios
0 m = 30 afos
Ns/Nc F
0 10 20 30 40 50 60 70
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

1.1.3 — Para informarse

TOTALES
15-29 afios 2 30 afios
Television 43 45
Internet 41 16
¢Y QUE MEDIO PREFIERE Periédicos 10 22
PARA INFORMARSE
SOBRE LA ACTUALIDAD? Radio 3 16
Ninguno 1 1
Ns/Nc 1 1
Porcentajes verticales 100 100

m Péagina para consultar los resultados por colectivos: 88.

Television
Internet

Periédicos

Radio

i

Ninguno Ii
= 15-29 afos
m = 30 afos
Ns/Nc
0 10 20 30 40 50 60 70
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

TOTALES
15-29 afios > 30 afios

Con ningun medio 32 18
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD Con 1 medio 34 32
MEDIANTE EL USO FRECUENTE DE LOS .
CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, Con 2 medios 20 29
PRENSA, RADIO, INTERNET) * Con 3 medios 11 17

Con los 4 medios 3 3
Porcentajes verticales 100 100

* Nuevo indicador creado a partir de varias preguntas de la encuesta: el uso frecuente de cada medio y su
utilizacion para el seguimiento de la actualidad. En ese nuevo indicador cada persona bien no accede a
informacién de la actualidad con ningiin medio, bien lo hace con uno, bien con dos, bien con tres, bien
con los cuatro posibles medios

m Péagina para consultar los resultados por colectivos: 91.

Con ningan medio

Con 1 medio

Con 2 medios

Con 3 medios

= 15-29 afos

Con los 4 medios m = 30 afos

0 100 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

TOTALES
15-29 afios > 30 afios
A ninglin medio 1 1
. A 1 medio 13 18
EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE
COMUNICACION (TV, PRENSA, RADIO E A 2 medios 39 34
INTERNET) * )

A 3 medios 35 35

A los 4 medios 13 12
Porcentajes verticales 100 100

* Nuevo indicador general a partir del nimero de medios de los cuatro posibles (TV, prensa, radio e
Internet) a los que cada persona se expone frecuentemente (al menos 4 dias a la semana, excepto en el
caso de la prensa escrita donde se refiere al que se realiza al menos 3 dias a la semana)

m Péagina para consultar los resultados por colectivos: 91.

Aningun medio

A1l medio

A2 medios

A3 medios

= 15-29 afos

Alos 4 medios m = 30 afos

o

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr

abajo de campo: 2011)

1.1.4 — En general

Internet

Television

Periédicos

Ninguno

TOTALES
15-29 afios 2 30 afios
Internet 66 24
Television 27 47
AHORA IMAGINESE QUE DURANTE UN )
MES ENTERO SOLO PUDIERA TENER Radio 3 17
ACCESO A UNO DE ESTOS CUATRO .
MEDIOS, ¢ CUAL PREFERIRIA? Periddicos 2 9
Ninguno 0 1
Ns/Nc 1 2
Porcentajes verticales 100 100
m Péagina para consultar los resultados por colectivos: 94.
p e
0
Il = 15-29 afios
m = 30 afios
Ns/Nc
L) L] L]
0 10 20 30 40 50 60 70

80
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

1.1.5 — Preferencias por tipos de medios, medios tr  adicionales vs internet

TOTALES
15-29 afios > 30 afios
Baja a ambos 8 17
EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (Tv,  Alta sdlo a clasicos 6 39
PRENSA, RADIO) O INTERNET * Alta so6lo a Internet 40 13
Alta a ambos 46 31
Porcentajes verticales 100 100

* Esta informacién procede de un nuevo indicador generado en base a varias preguntas del cuestionario.
Indicador que, como su nombre sefiala, hace referencia a si la persona utiliza poco tanto los medios
clasicos (TV, prensa y radio) como Internet (“baja a ambos”), si sélo accede frecuentemente a TV,
prensa y radio (“alta sélo a clasicos”), si sélo utiliza con asiduidad Internet (“alta sélo a Internet”) o si usa
frecuentemente los cuatro posibles medios (“alta a ambos”).

mﬂ’ Péagina para consultar los resultados por colectivos: 97.

Baja a ambos

Alta sélo a clasicos

Alta s6lo a Internet

= 15-29 afos

Alta a ambos m = 30 afos

60 70 80 90 100
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr

abajo de campo: 2011)

1.2 — Television

1.2.1 — Frecuencia de consumo de television

TOTALES
15-29 afios = 30 afios
Todos o casi todos los dias 78 84
Cuatro o cinco dias por 8 5
semana
HABLANDO EN Dos o tres dias por semana 6 3
PARTICULARDE LA
TELEVISION, ¢ CON QUE Solo los fines de semana 1 1
FRECUENCIA LA VE?
De vez en cuando 4 4
Nunca o casi hunca 3 3
Ns/Nc 0 0
Porcentajes verticales 100 100

m Péagina para consultar los resultados por colectivos: 99.

Todos o casi
todos los dias

Cuatro o cinco
dias por semana

Dos o tres dias
por semana

“o M.

Sélo los fines
de semana

—
(RSN

De vezen
cuando

Nunca o
casi nunca

= 15-29 afios
m = 30 afios

o - 1 1

10

20 30 40 50

60 70 80 90

100
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr

abajo de campo: 2011)

1.2.2 — Tiempo dedicado a ver la television en dia  laborable
TOTALES
15-29 afios 2 30 afios
Menos de 1 hora 22 18
. Entre 1y 2 horas 50 45
¢CUANTAS HORAS PASA,
POR TERMINO MEDIO, A Entre 2 y 3 horas 15 20
LO LARGO DE UN DIA
LABORABLE (ENTRE Entre 3y 4 horas 5 7
LUNES Y VIERNES)
VIENDO LA TELEVISION? Mas de 4 horas 5 9
Depende 2 1
Ns/Nc 0 0
Porcentajes verticales 100 100

Pregunta realizada sélo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de
las/los mayores de 29 afios).

m Péagina para consultar los resultados por colectivos: 102.

Menos
de 1 hora

Entre 1y
2 horas

Entre 2y
3 horas

Entre 3y
4 horas

Mas de
4 horas

Depende

Fi

= 15-29 afios
m = 30 afos

o

10

20 30

40

60 70 80
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacién (Tr  abajo de campo: 2011)

1.2.3 — Tiempo dedicado a ver la television en dia  de fin de semana

TOTALES
15-29 afios 2 30 afios

Menos de 1 hora 23 19

Entre 1y 2 horas 35 35

¢YUNDIAFESTIVO O Entre 2 y 3 horas 21 21

PERTENECIENTE AL FIN

DE SEMANA? Entre 3y 4 horas 8 10
Mas de 4 horas 6 11

Depende 4 4

Ns/Nc 1 1
Porcentajes verticales 100 100

Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de
las/los mayores de 29 afios).

%’m Pégina para consultar los resultados por colectivos: 105.

Menos
de 1 hora

Entrely
2 horas

Entre 2y
3 horas

Entre 3y
4 horas

Mas de
4 horas

Depende
= 15-29 afios

m = 30 afos
Ns/Nc

10
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr

1.2.4 — Tipos de programas preferidos

¢(QUE TIPOS DE PROGRAMAS
LE SUELEN GUSTAR MAS?

Series y comedias

Peliculas, cine

Telediarios, informativos

Programas y retransmisiones de fatbol
Programas y retransmisiones de otros deportes
Programas culturales, divulgativos, documentales
Concursos

Telenovelas

Programas del corazén (prensa rosa)

Reportajes de actualidad

Programas de chistes, zapping, parodias, etc. (de
humor)

Magacines (actualidad, entrevistas, etc.) en clave
de humor

Programas de tele-realidad, realitys-shows

Programas de debates, entrevistas, tertulias
culturales o politicas

Magacines (temas de actualidad, testimonios)
matinales y de tarde

Programas de aficiones (cocina, bricolaje)
Toros
Otras respuestas

Ns/Nc

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar hasta dos respuestas.

Pregunta realizada sélo a quienes ven la television (97% de los/las jovenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).

Péagina para consultar los resultados por colectivos: 108.

Gabinete de Prospeccién Socioldgica-Presidencia del Gobierno Vasco
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TOTALES
15-29 afios = 30 afios
50 18
44 34
28 63
15 9
11 10
9 16
8 7
6 6
5 6
4 6
4 2
3 2
3 1
2 9
1 4
1 1
0 0
1 2
0 0
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacién (Tr  abajo de campo: 2011)

¢QUE TIPOS DE PROGRAMAS LE SUELEN GUSTAR MAS?

Series y
comedias

Peliculas, cine

Telediarios,
informativos

Programas y
retransmisiones
de fatbol

Programasy
retransmisiones
de otros deportes

Programas cultu-
rales, divulgativos,
documentales

Concursos

Telenovelas

Programas
del corazén

Reportajes de
actualidad
Programas de
chistes, zapping,
parodias, etc.

Magacines en
clave de humor

Programas de
tele-realidad,
realitys-shows

Programas de debates,
entrevistas, tertulias
culturales o politicas

Magacines
matinales y
de tarde

Programas

de aficiones
e Ko 2 - Ta o S R [ - Ta [0 1)

Otras respuestas

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Pregunta realizada so6lo a quienes ven la television (97% de los/las jovenes y 97% de las/los mayores
de 29 afios)

12
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

1.2.5 — Utilidad personal de la television

TOTALES
15-29 afios 2 30 afios
Para entretenerse 92 84
Para estar informado/a de las noticias de
- 52 59
3 actualidad
¢PARA QUE LE SIRVE
PRINCIPALMENTE LA Para sentirse acomparfiado/a 16 28
TELEVISION? Para aprender cosas interesantes 17 11
Otras respuestas 3 3
Ns/Nc 0 1

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar hasta dos respuestas.

Pregunta realizada sélo a quienes ven la television (97% de los/las jovenes y 97% de las/los

mayores de 29 afios).

%’m Pagina para consultar los resultados por colectivos: 114.

Para entretenerse

Para estar informa-
do/a de las noticias
de actualidad

Para sentirse
acompafiado/a

Para aprender
cosas interesantes

Otras respuestas

0

Ns/Nc
A (]

= 15-29 afos
m = 30 afios

o

10 20 30 40 50 60 70 80 90

100
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacién (Tr

abajo de campo: 2011)

1.2.6 — Actividades asociadas a la television

TOTALES
15-29 afios 2 30 afios
Habitualmente 15 16
DIGAME ¢CON QUE FRECUENCIA CONSULTA LA A veces 32 24
PROGRAMACION EN UNA GUIA DE PROGRAMAS, POR
EJEMPLO EL PERIODICO, INTERNET O TELETEXTO? Nunca o casi nunca 51 57
Ns/Nc 2 3
Habitualmente 26 19
Y ¢CON QUE FRECUENCIA HABLA CON FAMILIARES, AMIGOS * VEC€S 51 46
Y CONOCIDOS SOBRE PROGRAMAS DE TELEVISION? .
Nunca o casi hunca 22 34
Ns/Nc 1 1
Habitualmente 47 39
Y ¢, CON QUE FRECUENCIA ENCIENDE LA TELEVISION Y NO A veces 39 43
ENCUENTRA NINGUN PROGRAMA QUE LE GUSTE? )
Nunca o casi nunca 13 17
Ns/Nc 0 1
Habitualmente 1 0
¢CON QUE FRECUENCIA MANDA SMS O LLAMA A A veces 5 3
TELEFONOS PARA EXPRESAR SU OPINION, PARTICIPAR EN
SORTEOS O VOTAR EN CONCURSOS DE LA TELEVISION? Nunca o casi nunca 92 93
Ns/Nc 2 4
Porcentajes verticales 100 100

14

Pregunta realizada so6lo a quienes ven la television (97% de los/las jovenes y 97% de las/los mayores de

29 afos).

mﬂ’ Péagina para consultar los resultados por colectivos: 117.
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

¢CON QUE FRECUENCIA CONSULTA LA PROGRAMACION EN UNA GUIA DE PROGRAMAS, POR EJEMPLO
EL PERIODICO, INTERNET O TELETEXTO?

I Habitualmente = Aveces = Nunca o casi hunca = Ns/Nc

1529 afios | 1% 3@

= 30 afios

¢CON QUE FRECUENCIA HABLA CON FAMILIARES, AMIGOS Y CONOCIDOS SOBRE PROGRAMAS DE TELEVISION?

= Habitualmente = Aveces = Nunca o casi nunca = Ns/Nc

15-29 afos

>30affos | 19 4

¢CON QUE FRECUENCIA ENCIENDE LA TELEVISION Y NO ENC UENTRA NINGUN PROGRAMA QUE LE GUSTE?

= Habitualmente = Aveces = Nunca o casi nunca = Ns/Nc

¢CON QUE FRECUENCIA MANDA SMS O LLAMA A TELEFONOS P ARA EXPRESAR SU OPINION, PARTICIPAR EN SORTEOS
O VOTAR EN CONCURSOS DE LA TELEVISION?

= Habitualmente = Aveces = Nunca o casi nunca = Ns/Nc

15-29 afios 1 5

Pregunta realizada so6lo a quienes ven la television (97% de los/las jovenes y 97% de las/los mayores
de 29 afos).

15
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacién (Tr  abajo de campo: 2011)

1.2.7 — Opinidn general sobre la calidad de la prog  ramacién

TOTALES
15-29 afios > 30 afios

Mucha calidad 4 3
EN CUANTO A LA PROGRAMACION DE LA Bastante calidad 33 26
T ST A DS, Poca catdad s s
NINGUNA CALIDAD? Ninguna calidad 8 12

Ns/Nc 1 3
Porcentajes verticales 100 100

Pregunta realizada so6lo a quienes ven la television (97% de los/las jovenes y 97% de las/los mayores de
29 afos).

1F'N1|’ Pégina para consultar los resultados por colectivos: 123.

Mucha calidad

Bastante calidad

Poca calidad

Ninguna calidad

= 15-29 afos

Ns/Nc m = 30 afios

16
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

1.2.8 — Caracteristicas de la television de calidad

TOTALES
15-29 afios 2 30 afios

Entretenida, divertida 61 49

Educativa, formativa 34 44
EN SU OPINION, ¢CUAL DE LAS Original, innovadora, creativa 37 27
SIGUIENTES CARACTERISTICAS
DEFINE MEJOR LO QUE ES UNA Variada en sus contenidos 27 22
TELEVISION DE CALIDAD? (Y EN Neutral, imparcial en la informacién 16 27
SEGUNDO LUGAR? ) )

Comprometida con la sociedad (que se ocupe 11 16

de las cuestiones sociales)

Ns/Nc 2 5

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar hasta dos respuestas.
Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).

?WII’ Pégina para consultar los resultados por colectivos: 126.
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

1.2.9 — Canal preferido

TOTALES
15-29 afios > 30 afios
LaSexta 19 10
Antena3 18 7
Cuatro 16 6
Tele5 15 13
TVE1 6 22
ETB1 5 7
ETB2 5 14

DE TODOS LOS CANALES QUE

HABITUALMENTE VE, EN CONJUNTO, La2 3 8

¢CUAL ES EL QUE MAS LE GUSTA?

Neox 2 0
Divinity 1 0
FDF 1 1
Natura 1 1
Teledeporte 0 1
Otro 5 6
Ns/Nc 3 4
Porcentajes verticales 100 100

Pregunta realizada so6lo a quienes ven la television (97% de los/las jovenes y 97% de las/los
mayores de 29 afios).

ﬂv‘“’ Péagina para consultar los resultados por colectivos: 129.
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

DE TODOS LOS CANALES QUE HABITUALMENTE VE, EN CONJU NTO, (CUAL ES EL QUE MAS LE GUSTA?

LaSexta

m 15-29 afios m = 30 afios

.................. T T T T 1

0 10 20 30 40

Pregunta realizada so6lo a quienes ven la television (97% de los/las jovenes y 97% de las/los mayores de 29 afios)
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacién (Tr  abajo de campo: 2011)

1.2.10 — Canal que menos gusta

TOTALES
15-29 afios 2 30 afios
Tele5 34 39
La2 16 6
TVE1 13 5
ETB1 12 14
Antena3 5 8
¢Y EL QUE MENOS LE GUSTA? LaSexta 4 4
ETB2 3 3
Cuatro 2 3
Intereconomia 2 2
Otro 1 1
Ns/Nc 8 14
Porcentajes verticales 100 100

Pregunta realizada so6lo a quienes ven la television (97% de los/las jovenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).

M‘H’ Pégina para consultar los resultados por colectivos: 135.

Otro m 15-29 afios m = 30 afos

0 10 20 30 40
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr

abajo de campo: 2011)

1.2.11 — Frecuencia de consumo de programas informa

tivos

TOTALES
15-29 afios 2 30 afios
Todos los dias 47 76
3-4 dias por semana 23 12
HABLANDO AHORA DE LOS’PROGRAMAS 1-2 dias por semana 12 4
INFORMATIVOS, ;CON QUE FRECUENCIA VE
LAS NOTICIAS EN LA TELEVISION? Con menor frecuencia 6 2
Nunca 12 4
Ns/Nc 0 1
Porcentajes verticales 100 100

Pregunta realizada so6lo a quienes ven la television (97% de los/las jovenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).

ﬂ"“’ Péagina para consultar los resultados por colectivos: 141.
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacién (Tr  abajo de campo: 2011)

1.2.12 — Canal preferido para ver informativos

TOTALES
15-29 afios 2 30 afios
ETB2 20 25
TVE1L 17 34
Antena3 17 10
Tele5 14 11
Cuatro 11 4
¢QUE CANAL DE TELEVISION PREFIERE ETB1 8 6
UD. PARA VER LAS NOTICIAS?
LaSexta 6 4
Canal 24 H 1 1
La2 0 1
Otro 1 1
Ns/Nc 5 4
Porcentajes verticales 100 100

Pregunta realizada sélo a quienes dicen ver las noticias en la television (85% de los/las
jovenes y 93% de las/los mayores de 29 afios).

M‘H’ Pé&gina para consultar los resultados por colectivos: 144.

Otro m 15-29 afios m = 30 afos
Ns/Nc
0 10 20 30 40
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

1.3 — Prensa diaria

1.3.1 — Frecuencia de consumo de periodicos

TOTALES
15-29 afios = 30 afios
Todos o casi todos los dias 23 41
Tres o cuatro veces a la semana 10 9
Una o dos veces por semana 16 15

REFIRIENDONOS SOLO A PERIODICOS EN

PAPEL, NO A LAS EDICIONES DIGITALES, DE Varias veces al mes 4 3

INTERNET, ¢ PODRIA DECIRME CON QUE Una o dos veces al mes 3 2
FRECUENCIA SUELE UD. LEER PERIODICOS?
Con menor frecuencia 2 3
Nunca o casi nunca 42 28
Ns/Nc 0 0
Porcentajes verticales 100 100

%’m P&agina para consultar los resultados por colectivos: 147.
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacién (Tr  abajo de campo: 2011)

1.3.2 — Tipo de prensa que lee: de informacion gene  ral, deportiva, econémica

¢SUELE UD. LEER PERIODICOS ...?

TOTALES

% DE QUIENES DICEN “Sf”

15-29 afios > 30 afios

DE INFORMACION GENERAL 90 96
DEPORTIVOS 39 28
ECONOMICOS 8 14

Pregunta realizada so6lo a quienes dicen leer periodicos (58% de los/las jovenes y
72% de las/los mayores de 29 afios).

m Péagina para consultar los resultados por colectivos: 150.

DE INFORMACION
GENERAL

DEPORTIVOS

ECONOMICOS

24

90

100

Gabinete de Prospeccion Socioldgica-Presidencia de | Gobierno Vasco



Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr

abajo de campo: 2011)

1.3.3 — Secciones que mas se leen

TOTALES
15-29 afios 2 30 afios

Deportes 42 24
Pais Vasco 38 44
Informacion local 34 41
Cultura 13 8
Sociedad 12 8
Internacional 11 13
Espafia 8 15
Hordscopos y pasatiempos 6 3

A CONTINUACION LE VOY A LEER UNA SERIE DE

SECCIONES QUE SUELEN INCLUIR LOS Opinion (editorial, colaboraciones, etc.) 5 8

PERIODICOS. ¢(ME PODRIA DECIR CUALES SON

LAS DOS SECCIONES QUE SUELE LEER MAS Tiempo 5 3

HABITUALMENTE?
Economia 4 7
Programacion de television 3 1
Cartelera 3 1
Anuncios por palabras 2 1
Esquelas 1 7
Cartas al director 1 5
Otra 2 4
Ns/Nc 1 2

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar hasta dos respuestas.

Pregunta realizada so6lo a quienes dicen leer periodicos (58% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).

%‘m Péagina para consultar los resultados por colectivos: 156.
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacién (Tr  abajo de campo: 2011)

¢ME PODRIA DECIR CUALES SON LAS DOS SECCIONES QUE S UELE LEER MAS HABITUALMENTE?

Deportes

Pais Vasco

Informacién local

Cultura

Sociedad

Internacional

Espafia
Horéscopos y
pasatiempos

Opinion (editorial,
colaboraciones, etc.)

Tiempo

Economia
Programacion
de television

Cartelera

Anuncios
por palabras

Esquelas

Cartas al
director

Otra
srrrrrrrr g s [l 15-29 afios @ 2 30 afios
Ns/Nc

0 10 20 30 40 50
Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar hasta dos respuestas.
Pregunta realizada so6lo a quienes dicen leer periodicos (58% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afos)
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr

abajo de campo: 2011)

1.3.4 — Periodico que mas se lee

TOTALES
15-29 afios 2 30 afios

El Correo Espafiol/Diario Vasco 70 7
Gara 12 8
Marca 12 6
Prensa gratuita 9 6
Diario Noticias de Alava/Noticias de Gipuzkoa 8 12
Berria 8 4
Deia 7 12

¢QUE PERIODICO LEE

HABITUALMENTE? El Pais 6 °
El Mundo 2 5
Hitza 2 1
Publico 1 1
ABC 1 0
La Razén 0 0
Otro 10 5
Ns/Nc 1 1

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar hasta dos respuestas.

Pregunta realizada so6lo a quienes dicen leer periodicos (58% de los/las jovenes y 72% de las/los

mayores de 29 afios).

f'm Péagina para consultar los resultados por colectivos: 162.
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacién (Tr  abajo de campo: 2011)

¢QUE PERIODICO LEE HABITUALMENTE?

El Correo Espafiol/
Diario Vasco

Diario Noticias de Alava/
Noticias de Gipuzkoa

.................................................................................................... = 15-29 aflos m = 30 afnos

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar hasta dos respuestas.
Pregunta realizada so6lo a quienes dicen leer periodicos (58% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afos)
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

1.4 — Radio

1.4.1 — Frecuencia de consumo de radio

TOTALES
15-29 afios 2 30 afios
Todos o casi todos los dias 33 51
Cuatro o cinco dias por semana 7 5
¢CON QUE FRECUENCIA SUELE
ESCUCHAR LA RADIO? De vez en cuando 23 16
Nunca o casi nunca 37 28
Ns/Nc 0 0
Porcentajes verticales 100 100
m Pégina para consultar los resultados por colectivos: 168.
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacién (Tr  abajo de campo: 2011)

1.4.2 — Tiempo dedicado a escuchar la radio en dia  laborable

30

TOTALES
15-29 afios > 30 afios
Menos de 1 hora 47 32
Entre 1y 2 horas 31 35
Entre 2 y 3 horas 7 12
¢(CUANTAS HORAS PP'\SA, POR TERMINO MEDIO, Entre 3y 4 horas 3 4
A LO LARGO DE UN DIiA LABORABLE ESCUCHANDO
LA RADIO? Méas de 4 horas 8 14
Ninguna 1 0
Depende 2 2
Ns/Nc 1 0
Porcentajes verticales 100 100

Pregunta realizada sélo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los

mayores de 29 afios).

%’m Pégina para consultar los resultados por colectivos: 171.
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

1.4.3 — Tiempo dedicado a escuchar la radio en dia  de fin de semana

TOTALES
15-29 afios > 30 afios
Menos de 1 hora 42 34
Entre 1y 2 horas 26 30
Entre 2 y 3 horas 7 10
¢Y EN UN DIA FESTIVO O PERTENECIENTE  Entre 3y 4 horas 2 5
AL FIN DE SEMANA? Méas de 4 horas 4 9
Ninguna 10 8
Depende 5 3
Ns/Nc 3 2
Porcentajes verticales 100 100
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los
mayores de 29 afios).
m Péagina para consultar los resultados por colectivos: 174.
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacién (Tr  abajo de campo: 2011)

1.4.4 — Lugar de consumo de radio

¢DONDE SUELE ESCUCHAR LA RADIO? LA ESCUCHA...

. TOTALES
% DE QUIENES DICEN “SI” 15.29 20
-29 afios 2 30 afios
EN CASA 67 79
EN EL COCHE 60 52
EN EL TRABAJO 17 15

Pregunta realizada so6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los
mayores de 29 afios).

m Péagina para consultar los resultados por colectivos: 177.
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= 15-29 afos

EN EL COCHE m = 30 afos

EN EL TRABAJO
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32

Gabinete de Prospeccion Socioldgica-Presidencia de | Gobierno Vasco



Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

1.4.5 — Tipos de programas mas escuchados

TOTALES
15-29 afios = 30 afios
Programas de musica moderna 83 42
Noticias 33 68
Programas o retransmisiones de fatbol 18 11
Otros programas o retransmisiones deportivas 9 8
¢QUE TIPO DE PROGRAMAS DE RADIO ~ Programas culturales 8 16
ESCUCHA HABITUALMENTE? Programas de debates 5 19
Programas de musica clasica 4 8
Seriales 2 1
Otro 1 5
Ns/Nc 1 1

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar hasta dos respuestas.

Pregunta realizada so6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de
29 afios).

%’m P&agina para consultar los resultados por colectivos: 183.
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Retratos de juventud 15:

Medios de comunicacion (Tr

abajo de campo: 2011)

1.4.6 — Emisora que mas se escucha

TOTALES
15-29 afios > 30 afios
Los 40 39 13
Gaztea 32 7
Radio Euskadi / Euskadi irratia / Radio Vitoria 15 34
Cadena 100 13 8
Kiss FM 10 7
Cadena SER 9 25
Europa FM 5 1
Cadena Dial 4 1
Radio Nacional de Espafia 3 11
Onda cero 3 8
¢ QUE EMISORA SUELE ESCUCHAR
HABITUALMENTE? Cadena COPE 3 5
EITB Radio 3 4
Radio 3 3 2
Onda Vasca 2 6
Radio Nervion 1 6
Herri irratia 1 2
Arrate Irratia 0 2
Punto Radio 0 2
Radio Gorbea 0 1
Otra 14 13
Ns/Nc 2 3

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar hasta dos respuestas.

Pregunta realizada so6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las j6venes y 72% de las/los mayores de 29 afios).

%’m Pagina para consultar los resultados por colectivos: 186.
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

¢QUE EMISORA SUELE ESCUCHAR HABITUALMENTE?

Radio Euskadi/ Euskadi
Irratia/ Radio Vitoria

Radio Nacional
de Espafia

m 15-29 afios m = 30 afios

0 10 20 30

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar hasta dos respuestas.

50

Pregunta realizada so6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afos)
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

1.4.7 — Utilidad personal de la radio

TOTALES
15-29 afios 2 30 afios
Para entretenerse 86 73
Para estar informado/a de las noticias de 38 56
actualidad
¢PARA QUE LE SIRVE PRINCIPALMENTE LA Para sentirse acompafiado/a 31 38
RADIO? ]
Para aprender cosas interesantes 7 8
Otras respuestas 6 4
Ns/Nc 2 2

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar hasta dos respuestas.

Pregunta realizada so6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).

%’m Pagina para consultar los resultados por colectivos: 192.
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

1.5 — Internet

1.5.1 — Actitud general ante el uso de las nuevast ecnologias

TOTALES
15-29 afios > 30 afios
Me cuesta utilizar nuevas tecnologias 11 49
No me cuesta utilizar nuevas tecnologias, pero tengo
3 poco tiempo para aprender y contindio usando las 32 24
¢.QUE ACTITUD CONSIDERA QUE TIENE anteriores
UD. EN GENERAL ANTE EL USO E . .
i Comienzo a usar nuevas tecnologias cuando veo que 27 16
INCORPORACION DE LAS NUEVAS otros las usan antes que yo y les va bien
TECNOLOGIAS EN SU VIDA? - -
Intento utilizar rapidamente las nuevas tecnologias. 29 8
Soy de los primeros en usarlas en mi entorno
Ns/Nc 2 3
Porcentajes verticales 100 100

ﬂv” Péagina para consultar los resultados por colectivos: 195.
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacién (Tr  abajo de campo: 2011)

1.5.2 — Utilizacion de Internet los Ultimos 12 mese s

TOTALES
15-29 afios > 30 afios
¢PODRIA DECIRME SI HA UTILIZADO Si 9 55
INTERNET No 4 45
EN LOS ULTIMOS DOCE MESES?
Ns/Nc 0 0
Porcentajes verticales 100 100

m Pégina para consultar los resultados por colectivos: 198.

Si

= 15-29 afios

No
m > 30 afios
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

o CAPV
No .
m Espaiia *
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* Datos de Espafa: Estudio INJUVE EJ 152, mayo de 2011. En este estudio se ha preguntado por el uso de internet en
los dltimos 3 meses
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)
1.5.3 — Frecuencia de consumo de Internet
TOTALES
15-29 afios 2 30 afios
Todos o casi todos los dias 81 68
Cuatro o cinco dias por semana 8 12
¢CON QUE FRECUENCIA SE Uno o dos dias por semana 8 14
CONECTA
UD. A INTERNET? Alguna vez al mes 2 4
Con menos frecuencia o de manera ocasional 1 3
Ns/Nc 0 0
Porcentajes verticales 100 100

Pregunta realizada so6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Gltimos doce meses (96% de los/las jévenes

y 55% de las/los mayores de 29 afios).

%’m Pégina para consultar los resultados por colectivos: 200.
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacién (Tr  abajo de campo: 2011)

1.5.4 — Tiempo dedicado a navegar por Internetend ia laborable

TOTALES
15-29 afios > 30 afios

Menos de 1 hora 19 34
Entre 1y 2 horas 43 40
Entre 2y 3 horas 17 11

¢(CUANTAS HORAS PASA, POI? TERMINO Entre 3y 4 horas 9 3

MEDIO, A LO LARGO DE UN DiA LABORABLE

UTILIZANDO INTERNET? Méas de 4 horas 11 9
Ninguna 0 0
Depende 1 3
Ns/Nc 0 0

Porcentajes verticales 100 100

Pregunta realizada so6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Gltimos doce meses (96% de los/las jovenes y
55% de las/los mayores de 29 afios).

ﬂv” Péagina para consultar los resultados por colectivos: 203.
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr

abajo de campo: 2011)

1.5.5 — Tiempo dedicado a navegar por Internet en d

fa de fin de semana

TOTALES
15-29 afios 2 30 afios

Menos de 1 hora 22 37

Entre 1y 2 horas 32 30

Entre 2 y 3 horas 19 9
&Y UN DIA FESTIVO O DE FIN DE Entre 3y 4 horas 10 4
SEMANA? Mas de 4 horas 10 5

Ninguna 4 8

Depende 3 5

Ns/Nc 1 1
Porcentajes verticales 100 100

Pregunta realizada so6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los dltimos doce meses (96%
de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

ﬂ"“’ Péagina para consultar los resultados por colectivos: 206.
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacién (Tr  abajo de campo: 2011)

1.5.6 — Medio por el que se conecta a Internet

¢POR QUE MEDIO SE CONECTA A INTERNET? A TRAVES DE...

i TOTALES
% DE QUIENES DICEN “SI”
15-29 afios 2 30 afios
UN ORDENADOR PORTATIL 71 62
UN ORDENADOR DE SOBREMESA 59 64
UN TELEFONO MOVIL 38 21
OTROS (TABLETA, IPAD, IPOD, VIDEOCONSOLA, ETC) 9 7

Pregunta realizada sélo a quienes dicen haber utilizado Internet los Gltimos doce meses (96% de
los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

m Péagina para consultar los resultados por colectivos: 209.
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* Datos de Espafia: Estudio INJUVE EJ 152, mayo de 2011. En este estudio se pedia elegir 3
medios por los que se accede habitualmente a Internet.
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

1.5.7 — Lugar en que utiliza Internet

¢EN QUE LUGAR UTILIZA INTERNET? LO UTILIZA...

) TOTALES
% DE QUIENES DICEN “Si” 15.20 ar > 30 an
2 anos = anos
EN CASA 95 95
EN SU LUGAR DE TRABAJO O ESTUDIOS 41 31
EN LA CALLE, LUGARES PUBLICOS ETC. 26 13
EN KZGUNES, CIBERCAFES ETC. 10 5

Pregunta realizada sélo a quienes dicen haber utilizado Internet los Gltimos doce meses (96% de
los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

M‘H’ Pégina para consultar los resultados por colectivos: 217.
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

1.5.8 — Utilidad personal de Internet

TOTALES
15-29 afios > 30 afios
Para entretenerse 61 47
Para mantenerse en contacto con otras personas 54 32
Para estar informado/a de las noticias de actualidad 37 49
¢PARA QUE LE SIRVE Para aprender cosas interesantes 24 31
PRINCIPALMENTE INTERNET? Para hacer tramites o compras mas comodamente 5 13
Para conocer gente nueva 3 1
Otras respuestas 8 14
Ns/Nc 1 1

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar hasta dos respuestas.

Pregunta realizada so6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Gltimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de

las/los mayores de 29 afios).

ﬂv‘“’ Péagina para consultar los resultados por colectivos: 225.
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

1.5.9 — Actividades para las que se usa Internet

¢PARA CUAL DE LAS SIGUIENTES ACTIVIDADES HA UTILIZADO INTERNET EN LOS ULTIMOS 12 MESES?

% DE QUIENES DICEN “Si”

TOTALES

15-29 afios

= 30 afios

BUSCAR INFORMACION (TRABAJO, ESTUDIOS, SALUD, VIAJES, CINE,

TV, CALLEJEROS, ETC.) 93 88
RECIBIR O ENVIAR MENSAJES DE CORREO ELECTRONICO 90 84
UTILIZAR REDES SOCIALES (FACEBOOK, TWITTER, TUENTI, ETC.) 86 39
EE?SARGAR ARCHIVOS (DOCUMENTOS, MUSICA, VIDEO, SOFTWARE, 83 57
NAVEGAR POR INTERNET SIN UN OBJETIVO CONCRETO 65 54
LEER PERIODICOS DIGITALES 49 59
COMPRAR ALGUN PRODUCTO O SERVICIO (ALIMENTACION, LIBROS, 43 45
CINE, VIAJES, ETC.)

LLAMAR A TRAVES DE INTERNET (SKYPE, ETC.) 28 18
REALIZAR GESTIONES BANCARIAS 25 44
INTERVENIR EN CHATS O FOROS DE DISCUSION 22 11
MANTENER SU PROPIO BLOG O PAGINA WEB 17 10

Pregunta realizada so6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Gltimos doce meses (96% de

los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

ﬂl"ﬂ Péagina para consultar los resultados por colectivos: 228.
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BUSCAR INFORMACION
(TRABAJO, ESTUDIOS,
SALUD, VIAJES, CINE, TV,
CALLEJEROS, ETC)
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Pregunta realizada sélo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos
doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios)
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

1.5.10 — Productos o servicios adquiridos por Inter  net

TOTALES
15-29 afios > 30 afios

Viajes y/u hoteles 41 55

Ropa, calzado 39 34

Entradas para espectaculos 19 19

Libros 10 13

Software, programas 8

3

¢QUE PRODUCTO O SERVICIO HA
COMPRADO EN LOS ULTIMOS 12 Musica
MESES?

Peliculas, videos, cine

8
8
Alimentacion 7 15
7
2

Electrénica, electrodomésticos, informatica

Otro 16 14

Ns/Nc 1 1

Los porcentajes no suman 100 porque se podia dar mas de una respuesta.

Pregunta realizada so6lo a quienes dicen haber comprado algin producto o servicio por Internet los Gltimos doce meses

(42% de los/las jovenes y 24% de las/los mayores de 29 afios).

%’m Pégina para consultar los resultados por colectivos: 250.
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

1.5.11 — Motivos para comprar por Internet

TOTALES
15-29 afios > 30 afios
Por precio, porque es més barato 35 31
Por comodidad, porque puedo comprar sin 34 40
desplazarme
Por rapidez 9 8

Por variedad, porque puedo acceder a gran 9 8
PRINCIPALMENTE ¢POR QUE COMPRA variedad de productos

PRODUCTOS POR INTERNET?

Porque puedo comprar a cualquier hora 6 6

Porque en la red tengo informacion de los

productos 2 3

Otros motivos 4 3

Ns/Nc 2 1
Porcentajes verticales 100 100

Pregunta realizada soélo a quienes dicen haber comprado algtn producto o servicio por Internet los Gltimos doce meses (42%
de los/las jévenes y 24% de las/los mayores de 29 afios).

%‘m Péagina para consultar los resultados por colectivos: 253.
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

1.6 — Redes sociales

1.6.1 — Redes sociales utilizadas

¢HA UTILIZADO EN EL ULTIMO MES ALGUNA DE ESTAS REDES SOCIALES O ESPACIOS DE

OPINION?
) TOTALES
% DE QUIENES DICEN “S” 1520 an > 30an
- anos anos

FACEBOOK 78 90
TUENTI 73 19
TWITTER 17 15
BLOGS 11 12
FOROS 10 14

Pregunta realizada so6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los
Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).

%’I"M’ Pégina para consultar los resultados por colectivos: 257.
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

1.6.2 — Utilidad principal de las redes sociales

TOTALES
15-29 afios > 30 afios
Para comunicarme con mis amigos o familiares 80 70
Para comunicarme con otras personas 13 12
Para estar informado de la actualidad 3 7
Para dar mis opiniones sobre temas de actualidad 1 2
PRINCIPALMENTE ¢PARA QUE UTILIZA ]
UD. LAS REDES SOCIALES O LOS Para informarme antes de una compra 0 1
ESPACIOS DE OPINION? Para informarme mientras compro 0 0
Para informarme, opinar o valorar después de una 0 0
compra
Otras respuestas 1 3
Ns/Nc 2 6
Porcentajes verticales 100 100

Pregunta realizada so6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las
jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).

%‘m Péagina para consultar los resultados por colectivos: 267.
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

1.6.3 — Canal de comunicacion mas utilizado para co  municarse con las amistades

TOTALES
15-29 afios > 30 afios

Teléfono (voz) 48 76

Redes sociales 30 7

Whatsapp 7 2
ENTRE ESTOS CANALES DE COMUNICACION, ¢(CUAL USA E-malil 5 8
FUNDAMENTALMENTE PARA COMUNICARSE CON SUS SMS 5 1
AMIGOS? Messenger 4 2

Skype 1 2

Otros 0 1

Ns/Nc 0 2
Porcentajes verticales 100 100

Pregunta realizada sélo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las
jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

ﬂl‘ﬂ Pégina para consultar los resultados por colectivos: 270.
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacién (Tr  abajo de campo: 2011)

1.6.4 — Canal de comunicacion mas utilizado para co  municarse con la familia

TOTALES
15-29 afios > 30 afios
Teléfono (voz) 87 86
Redes sociales 4 3
E-mail 3 3
Messenger 2 2
¢Y PARA COMUNICARSE CON SUS FAMILIARES? SMS 1 0
Skype 1 2
Whatsapp 0 0
Otros 0 1
Ns/Nc 1 2
Porcentajes verticales 100 100

Pregunta realizada so6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Gltimos doce meses (96% de los/las
jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

1F'N1|’ Pégina para consultar los resultados por colectivos: 273.
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

1.6.5 — Canal de comunicacion mas utilizado para co  municarse con compaferos/as de
trabajo o estudio

TOTALES
15-29 afios 2 30 afios

Teléfono (voz) 50 66

Redes sociales 27 4

E-mail 10 15

SMS 3 1
¢Y PARA COMUNICARSE CON COMPANEROS DE What 3 1
TRABAJO O ESTUDIOS? atsapp

Messenger 2 2

Skype 1 1

Otros 1 1

Ns/Nc 3 8
Porcentajes verticales 100 100

Pregunta realizada so6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Gltimos doce meses (96% de los/las
jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

ﬂv‘“’ Péagina para consultar los resultados por colectivos: 276.

Teléfono (voz)

= 15-29 afios
m = 30 afios

70 80 90 100

Gabinete de Prospeccién Sociolégica-Presidencia del Gobierno Vasco

53




Retratos de juventud 15: Medios de comunicacién (Tr  abajo de campo: 2011)

1.6.6 — Canal de comunicacion mas utilizado para co  municarse con otras personas

TOTALES
15-29 afios = 30 afios
Teléfono (voz) 59 73
Redes sociales 22 6
E-mail 7 12
Messenger 3 2
¢Y PARA COMUNICARSE CON OTRAS sMs 5 0
PERSONAS?
Whatsapp 1 1
Skype 0 1
Otros 1 1
Ns/Nc 4 4
Porcentajes verticales 100 100

Pregunta realizada so6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los dltimos doce meses (96% de los/las
jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

1F'N1|’ Pégina para consultar los resultados por colectivos: 279.
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

2 — Analisis: Un cambio generacional
2.1 — Analisis intergeneracional: jovenes de 15a 2 9 afios vs. adultos de mas de 29

2.1.1 — Informativos

Si bien entre los diferentes medios de comunicacion, la mayoria de los y las jovenes eligen en primer
lugar Internet para entretenerse (53%) y formarse (70%), a la hora de informarse sobre temas de
actualidad la mayoria siguen prefiriendo la television (el 43%), al igual que los mayores de 29 afios
(45%) (grafico 1).

De todas formas, entre los y las jovenes son ya el 41% los que eligen Internet para informarse,
porcentaje muy similar a los que prefieren la television. Y son muchos menos quienes eligen otros
medios (10% periédicos y 3% radio). En cambio, entre la poblacién de mas de 29 afos el segundo
medio elegido para informarse sobre temas de actualidad son los periddicos (22%), y la radio e Internet
ocupan el tercer y cuarto lugar (16% en ambos casos).

MEDIO DE COMUNICACION PREFERIDO PARA INFORMARSE (gr afico 1)
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

Aunque se sigue utilizando la television como medio de informacion sobre temas de actualidad, la
frecuencia con la que los y las jovenes que ven la television afirman ver las noticias es bastante
menor que la frecuencia con la que las ven la poblacion mayor de 29 afios. No llegan a la mitad
quienes afirman ver los informativos todos los dias (47%), mientras que entre la poblacién de mas de
29 afios son casi 3 de cada 4 quienes lo hacen (76%) (gréfico 2)

FRECUENCIA DE CONSUMO DE PROGRAMAS INFORMATIVOS (gr &fico 2)
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3-4 dias 23
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Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los
mayores de 29 afios).

Por otra parte, entre la poblacion joven que ve la television, hay mas dispersion a la hora de elegir el
canal en el que se ven los informativos que entre las y los mayores. Mientras que 6 de cada diez
mayores de 29 afios ven los informativos en TVEL (34%) o ETB2 (25%), los y las jévenes estan mas
divididos entre ETB2 (20%), TVE1 y Antena3 (17% cada uno), Tele5 (14%), etc.
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

Casi todos y todas las jovenes utilizan Internet (96% el Ultimo afio), sobre todo para entretenerse (61%)
y mantenerse en contacto con otras personas (54%), y en tercer lugar, muy por debajo, para estar
informado de las noticias de actualidad (37%); mientras que los y las mayores de 29 afios, aunque
utilizan Internet en menor medida (55% el Ultimo afio), lo hacen sobre todo para estar informados/as de
las noticias de actualidad (49%), después para entretenerse (47%) y en menor medida para estar en
contacto con otras personas (32%) (gréafico 3).

UTILIDAD PERSONAL DE INTERNET (gréfico 3)
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Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar hasta dos respuestas.
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las
jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

La juventud consume menos prensa escrita que la poblacién adulta: tan solo el 23% afirma leer
prensa escrita todos los dias, frente al 41% de la poblacién mayor de 29 afios. Y consumen en mayor
proporcion prensa deportiva que los adultos (el 39% de los consumidores de prensa, frente al 28% de
los mayores de 29 afos). En el mismo sentido, en general, la seccidon que mas leen los y las jévenes
son los deportes (42%), seguida de Pais Vasco (38%) y la informacion local (34%). Mientras que entre
los mayores de 29 afios las secciones que mas se leen son Pais Vasco (44%) e informacién local
(41%), seguidas muy por debajo por los deportes (24%) (gréafico 4)

SECCION QUE MAS SE LEE EN PRENSA ESCRITA (gréafico 4 )
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Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar hasta dos respuestas.
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periédicos (58% de los/las jovenes y 72% de
las/los mayores de 29 afios).
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Por dltimo, la juventud escucha menos radio (el 33% la escucha todos o casi todos los dias, frente al
51% de la poblacion de mas de 29 afos), y mayoritariamente escucha programas de musica moderna
(el 83% de los y las que escuchan la radio), y lo hace para entretenerse (86%) y en menor medida para
estar informados/as sobre temas de actualidad; mientras que las personas mayores de 29 escuchan
sobre todo las noticias (68%) (grafico 5) y aunque la utilizan sobre todo para entretenerse (73%) una
mayoria también la utiliza para estar informado/a de las noticias de actualidad (56%).

TIPOS DE PROGRAMAS MAS ESCUCHADOS EN RADIO (grafico 5)
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Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar hasta dos respuestas.

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jévenes y 72%
de las/los mayores de 29 afios).
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

Podemos resumir lo expuesto hasta el momento considerando el consumo del conjunto de los cuatro
medios de difusion de informacion sobre temas de actualidad (television, prensa, radio e Internet). A tal
efecto creamos un indicador a partir de varias preguntas de la encuesta. A saber, el uso frecuente de
cada medio y su utilizacion para el seguimiento de la actualidad. En ese nuevo indicador cada persona
bien no accede a informacién de la actualidad con ningln medio, bien lo hace con uno, bien con dos,
bien con tres, bien con los cuatro posibles medios. El resultado es que es 14 puntos mas alto el
porcentaje de jovenes que no utiliza ningiin medio con mucha frecuencia para informarse de temas de
actualidad (32%) que el de las personas mayores de 29 afios (18%) (gréafico 6)

Por el contrario, la mitad de los y las mayores de 29 confiesa utilizar dos medios 0 mas para tal fin
(49%), mientras que utiliza 2 o mas medios el 34% de las personas jovenes.

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO FRECUENTE* DE LOS 4 MEDIOS DE
COMUNICACION (TV, PRENSA, RADIO, INTERNET) (grafico 6)

i \ \ \ \
15-29 afios 11 =
> 30 afios 18 =
l L]
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= Con ningun medio I Con 1 medio I Con 2 medios Con 3 medios I Con 4 medios

* Consideramos como uso frecuente aquel que se realiza al menos 4 dias a la semana, excepto en el caso de la prensa escrita
donde se refiere al que se realiza al menos 3 dias a la semana.

2.1.2 — Internet

Ya hemos comentado que el 96% de los jovenes afirma haber utilizado Internet el dltimo afio, es decir,
casi todos utilizan en mayor o menor medida Internet actualmente. En cambio, entre la poblacién mayor
de 29 afios este porcentaje se reduce hasta el 55%, algo mas de la mitad de la poblacién (grafico 7).

UTILIZACION DE INTERNET LOS ULTIMOS 12 MESES (gréafi co 7)
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

Este dato resume los resultados obtenidos en el resto de variables recogidas con respecto a Internet: la
juventud lo utiliza mas y tiene una actitud mas abierta y positiva hacia Internet que la poblacién mayor
de 29 afios, y el salto es considerable en todos los aspectos analizados.

Una actitud més abierta que se refleja en que el 29% de los y las jovenes intenten utilizar rapidamente
las nuevas tecnologias y afirmen ser de los primeros en usarlas en su entorno, mientras que tan soélo el
8% de los mayores de 29 lo hacen. Es mas, la mitad de la poblacién adulta (mayores de 29) afirma que
les cuesta utilizar nuevas tecnologias, y este porcentaje se reduce al 11% entre los menores de 30
afos (grafico 8).

ACTITUD GENERAL ANTE EL USO DE LAS NUEVAS TECNOLOGI AS (gréafico 8)

Me cuesta utilizar

e tecn0|ogias _

No me cuesta utilizar
nuevas tecnologias, 32

pero tengo poco tiempo
para aprender y continto

usando las anteriores

Comienzo a usar
nuevas tecnologias 27

cuando veo que otros
las usan antes que
yoy les va bien

Intento utilizar rapida-
mente las nuevas 29

tecnologias. Soy de
los primeros en usarlas

en mi entorno

15-29 afios
Ns/Nc B = 30 afios

Si tuvieran que elegir durante un mes entero entre uno de los medios de comunicacion, la poblacion
joven elegiria mayoritariamente Internet (66%), mientras que las personas mayores de 29 afos
elegirian en mayor medida la television (47%) e Internet en segundo lugar (24%).

Y no solo es diferente la preferencia. Incluso analizando el nivel de exposicién a diferentes medios
de comunicacion, clasificandolos segun sean tradicionales (television, presa y radio) o Internet, vemos
que los y las jovenes muestran una exposicién mas alta' a Internet que la poblacion mayor de 29
afios.

Consideramos exposicion alta aquella que se realiza al menos 4 dias a la semana, excepto en el caso de la prensa escrita
donde se refiere al que se realiza al menos 3 dias a la semana
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El 40% de la poblacion joven tiene exposicion alta solo a Internet y el 46% a ambos tipos de medios
(tradicionales® e Internet), mientras que la proporcion se invierte entre la poblacion adulta y el 39%
tiene exposicion alta solo hacia medios tradicionales y el 31% a ambos. Son muchos menos los que
tienen exposicién alta solo a medios tradicionales (6%) entre los y las jovenes, y los que tienen

abajo de campo: 2011)

exposicién alta solo a Internet entre los y las mayores de 29 (13%) (grafico 9).

EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA O RAD 10) O A INTERNET (gréafico 9)

100

T
15-29 afios 9 6 40 46

L ssssssssssssssss——"

T
> 30 afios 17 39 13 31
—
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90
Baja a ambos = Alta solo a tradicionales I Alta solo a Internet Alta a ambos

* Consideramos exposicion alta aquella que se realiza al menos 4 dias a la semana, excepto en el caso de la prensa escrita
donde se refiere al que se realiza al menos 3 dias a la semana.

La poblacion joven que ha utilizado Internet el Gltimo afio, también dedica més tiempo a navegar por
Internet: utiliza Internet de media mas de dos horas el 37% los dias laborables y el 39% los fines de
semana; mientras que entre las personas mayores de 29 afios estos porcentajes se reducen al 23% los

dias laborables y 18% los fines de semana.

Ademas, utilizan mas Internet
portatiles (71% frente al 62%),

por el mévil
también navegan mas en la calle (26% frente al 13%) (gréafico 10).

MEDIO POR EL QUE SE CONECTA A INTERNET (gréfico 10)

UN ORDENADOR PORTATIL

UN ORDENADOR DE
SOBREMESA

15-29 afios

m = 30 afios

%de quienes dicen Si

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses
(96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

Consideramos exposicién alta a medios tradicionales cuando la exposicion es alta a por lo menos dos de los tres.

62

Gabinete de Prospeccion Sociolégica-Presidencia de

| Gobierno Vasco

(38% frente al 21% de los mayores de 29) y ordenadores



Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

La utilidad personal que le sacan a Internet los que lo utilizan, también es diferente entre la poblacion
joven (15-29) y la adulta (30 afios 0 mas). Las personas jovenes lo utiliza sobre todo para entretenerse
(61%) y mantenerse en contacto con otras personas (54%), mientras que las personas mayores de 29
afios lo utilizan sobre todo para estar informadas de noticias de actualidad (49%) y también para
entretenerse (47%).

Reflejo de ello es que, después de buscar informacion general y recibir y enviar mensajes, que son las
dos actividades que mas realizan en Internet ambos colectivos, los y las jovenes sobre todo lo han
utilizado para navegar por redes sociales (86%) y descargar archivos (83%), mientras que la poblacion
mayor de 29 afios lo han hecho para leer periédicos digitales (59%) y descargar archivos (57%), entre
otras utilidades (tabla 1).

ACTIVIDADES PARA LAS QUE SE USA INTERNET (tabla 1)

TOTALES
% DE QUIENES DICEN “Si”
15-29 afios 2 30 afios

BUSCAR INFORMACION (TRABAJO, ESTUDIOS, SALUD, VIAJES, CINE, 93 83
TV, CALLEJEROS, ETC.)
RECIBIR O ENVIAR MENSAJES DE CORREO ELECTRONICO 90 84
UTILIZAR REDES SOCIALES (FACEBOOK, TWITTER, TUENTI, ETC.) 86 39
DESCARGAR ARCHIVOS (DOCUMENTOS, MUSICA, VIDEO, SOFTWARE,

83 57
ETC.)
NAVEGAR POR INTERNET SIN UN OBJETIVO CONCRETO 65 54
LEER PERIODICOS DIGITALES 49 59
COMPRAR ALGUN PRODUCTO O SERVICIO (ALIMENTACION, LIBROS, 43 45
CINE, VIAJES, ETC.)
LLAMAR A TRAVES DE INTERNET (SKYPE, ETC.) 28 18
REALIZAR GESTIONES BANCARIAS 25 44
INTERVENIR EN CHATS O FOROS DE DISCUSION 22 11
MANTENER SU PROPIO BLOG O PAGINA WEB 17 10

Pregunta realizada sélo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y
55% de las/los mayores de 29 afios).

En cambio, son algo menos las y los jovenes que han comprado algin producto por Internet (43% de
los y las jovenes que han utilizado Internet, frente al 45% de los mayores de 29 afios), y cuando lo
hacen es porque en primer lugar les resulta mas barato (35%) y en segundo lugar por comodidad
(34%); mientras que para las personas de mas de 29 afios, el primer motivo para comprar por Internet
es la comodidad (40%) y el segundo que sea mas barato (31%).

63

Gabinete de Prospeccién Socioldgica-Presidencia del Gobierno Vasco



Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

2.1.3 — Redes sociales

El ultimo afio, mas de ocho de cada diez jévenes de entre 15-29 afios, han utilizado las redes sociales
(83%); mientras que el porcentaje de poblacion adulta (mayores de 29 afios) que las ha utilizado es tan
solo del 21%.

Incluso entre los que utilizan Internet, también entre la poblacion joven el canal de comunicacién mas
utilizado para comunicarse con los y las amigos/as (48%), con la familia (87%), con los y las
compafieros/as de estudio o trabajo (50%) y con otras personas (59%) sigue siendo el teléfono (voz),

aunque en menor medida que entre la poblacion adulta: entre los cuales se comunican por teléfono con
los y las amigos/as el 76%, con la familia el 86%, con comparfieros/as de estudio o trabajo el 66% y con
otras personas el 73% (tabla 2)

En comparacién con las personas mayores de 29 afios entre las personas jovenes que han utilizado
Internet el dltimo afio, las redes sociales adquieren un protagonismo mucho mayor como medio
elegido para comunicarse: el 30% de las personas entre 15 y 29 afios utilizan fundamentalmente este
medio para comunicarse con las amigas y amigos, frente el 7% de la poblacién mayor de 29 afios; el
27% para comunicarse con comparferos y compafieras de estudio o trabajo, frente al 4% de la
poblacién adulta; y el 22% para comunicarse con otras personas, frente al 6% de la poblacién adulta.

(tabla 2)
COMPANEROS/AS OTRAS
AMIGOS FAMILIA DE TRABAJO O PERSONAS
ESTUDIOS
15-29 2 30 15-29 230 15-29 2 30 15-29 230
afios afios afos afos afios afos afios afos
Teléfono (voz) 48 76 87 86 50 66 59 73
Redes sociales 30 7 4 3 27 4 22 6
Whatsapp 7 2 3 3 10 15 7 12
ENTRE ESTOS
CANALES DE E-mail 5 8 2 2 3 1 3 2
COMUNICACION,
¢CUAL USA SMS 5 1 1 0 3 1 2 0
FUNDAMENTALMENTE
PARA COMUNICARSE  Messenger 4 2 1 2 2 2 1 1
CON ...
Skype 1 2 0 0 1 1 0 1
Otros 0 1 0 1 1 1 1 1
Ns/Nc 0 2 1 2 3 8 4 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los
mayores de 29 afios).

Como cabria esperar, al tratarse de una comunicacion intergeneracional, se utilizan mucho menos las
redes sociales para comunicarse con la familia, tanto entre los y las jovenes (4%), como por la
poblacién adulta (3%).

Entre la poblacion usuaria de redes sociales, la utilidad casi exclusiva que les dan a estas redes es la
comunicacién con amigos y familiares y con otras personas; tanto entre la poblacién joven (93%) como
entre la poblacién adulta (82%).
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Se utilizan diferentes redes sociales (grafico 11) entre los y las jovenes y entre la poblacion mayor de
29 afios. Mientras que un porcentaje similar de jévenes utilizan Facebook (78%) y Tuenti (73%), la
mayoria de la poblacién adulta que utiliza redes sociales utiliza Facebook (90%), y son muchos/as
menos los que utilizan Tuenti (19%). Es similar el nivel de utilizacion del resto de espacios entre la
poblacién joven y adulta (Twitter, Blogs y Foros).

REDES SOCIALES UTILIZADAS (grafico 11)

FACEBOOK

TUENTI

m 15-29 afios

m 2 30 afios

%de quienes dicen Si

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83%
de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
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2.2.1 — Por grupos de edad
e Exposicion a medios de comunicacion

Atendiendo al nimero de medios de los cuatro posibles (TV, prensa, radio e Internet) a los que cada
persona se expone frecuentemente (al menos 4 dias a la semana, excepto en el caso de la prensa
escrita donde se refiere al que se realiza al menos 3 dias a la semana), esto es, generando un nuevo
indicador que podriamos denominar “exposicién alta a medios de comunicacién”, podemos ver que un
39% de las y los jovenes tienen una exposicidn alta (utilizan la television, la radio e Internet al menos
cuatro dias por semana o leen la prensa al menos tres dias por semana) a dos tipos de medios de
comunicacion, un 35% a tres tipos y un 13% a los cuatro tipos analizados (television, prensa, radio e
Internet). Con la edad disminuye el porcentaje de quienes tienen una exposicion alta a dos medios y
aumenta el de quienes consumen con frecuencia tres o cuatro medios (tabla 3).

En cuanto a la utilizacion de los distintos tipos de medios como fuente de informacién sobre la
actualidad (tabla 3 y grafico 12), un 32% de la juventud no hace un uso frecuente de ninguno de los
tipos de medios para ese fin, un 34% utiliza un tipo de medio, un 20% utiliza dos medios un 11% tres
medios y un 3% los cuatro tipos de medios analizados.

Con la edad disminuye el porcentaje de quienes no utilizan con frecuencia ninglin medio para
informarse sobre la actualidad y aumenta el de quienes utilizan tres o cuatro medios con ese fin.

(tabla 3)
TOTAL GRUPOS DE EDAD
JOVENES 15-17 18-21 22-25 26-29
A ningln medio 1 2 1 0 2
EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE A 1 medio 13 15 13 9 14
COMUNICACION (TV, PRENSA, RADIO E A 2 medios 39 53 42 39 30
INTERNET) A 3 medios 35 26 37 37 35
A los 4 medios 13 5 8 14 18
ACCESO A INFORMACION DE Con ningln medio 32 58 31 27 23
ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO Con 1 medio 34 30 33 36 36
FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS Con 2 medios 20 9 24 22 21
DE COMUNICACION (TV, PRENSA, RADIO, Con 3 medios 11 2 9 13 15
INTERNET) Con los 4 medios 3 1 2 2 5
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
po(nderar) (1272) (184) (332) (332) (424)
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD (grafico 12)
Con ningin medio Con 1 medio = Con 2 medios Con 3 medios Con los 4 medios
. T
15-17 afios 58 30 9 21
——

T
18-21 afios 31 33 24 9 2
———

22-25 afios 27 36 22 13 2
——

26-29 afios 23 36 21 15 5
——
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« Preferencias por tipos de medios, medios tradiciona les vs Internet

La juventud muestra una clara preferencia por Internet, frente a otros tipos de medios de comunicacion,
seguida de la television. La preferencia por Internet es mas acusada segun desciende la edad, pero es
mayoritaria también entre la juventud mas adulta. Quienes elegirian Internet frente a la television, la

radio y los periédicos constituyen un 77% de quienes tienen entre 15 y 17 afios, porcentaje que baja
hasta un 57% entre quienes tienen 26-29 afos.

En cuanto al uso frecuente de medios de comunicacién tradicionales (television, radio y prensa) o
Internet, un 8% de la juventud tiene una exposicion baja a ambos tipos de medios, un 6% consume con
frecuencia solo los medios tradicionales, un 40% so6lo consume frecuentemente Internet y un 46%
consumen con frecuencia tanto los medios tradicionales como Internet (tabla 4 y gréafico 13).

Con la edad disminuye el porcentaje de quienes tienen un consumo frecuente sélo de Internet (aunque
llega a un 30% incluso en el grupo de edad de 26-29 afios), y aumenta tanto el de quienes consumen
frecuentemente sélo los medios tradicionales como el de quienes consumen con frecuencia ambos
tipos de medios (aunque se estanca a partir de 22 afios).

Por tanto, podemos decir que el consumo de Internet es méas precoz que el del resto de medios, pero

no disminuye con la edad, sino que segun se avanza en edad se van incorporando otros tipos de
medios.

(tabla 4)
TOTAL GRUPOS DE EDAD
JOVENES 15-17 18-21 22-25 26-29
. Baja a ambos 8 9 8 6 11
EXPOSICION A MEDIOS Alta soélo a tradicionales 6 1 4 5 10
TRADICIONALES (TV, PRENSA, RADIO) - o
OA INTERNET Alta sélo a Internet 40 60 45 38 30
Alta a ambos 46 30 44 51 50
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
po(n derar) (1272) (184) (332) (332) (424)
(gréfico 13)
Baja a ambos Alta sélo a tradicionales m Alta s6lo a Internet Alta a ambos
T
15-17 afios 9 1 60 30
L ——————————————————————————
T
18-21 afios 8 4 45 44

L ———$——————
T
22-25 afios 6 5 38 51

DN
26-29 afios 11 10 30 50
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* Television

En cuanto a la televisién, los programas preferidos de las y los jévenes son las series y comedias
(mencionadas por el 50% entre los dos tipos preferidos) y las peliculas (44%), seguidas de los
informativos (28%). Con la edad aumenta el gusto por los informativos (7% de quienes tienen 15-17
afos y 39% de 26-29 afios) y se reduce algo la aficién por las peliculas y sobre todo las series (66%
entre quienes tienen 15-17 afios y 39% de quienes tienen 26-29).

Las y los mas jévenes buscan en la televisién sobre todo entretenimiento. Segun asciende la edad,
ademas de para el entretenimiento también se utiliza como fuente de informacién sobre la actualidad.

En cuanto a los canales preferidos, la juventud elige La Sexta y Antena 3, seguidas de cerca por
Cuatro y Tele5. Segin aumenta la edad, son cada vez menos quienes prefieren Antena 3 y mas
quienes eligen TVELl. La Sexta, a pesar de ser la preferida por la juventud en general, atrae
notablemente menos a quienes tienen menos de 18 afos que al resto. El canal mas mencionado como
el que menos gusta es Tele5, aunque La 2 le sigue de cerca entre quienes tienen menos de 22 afios.

Un 47% de las y los jovenes ven informativos a diario, pero la edad incide notablemente en este habito:

las y los menores de 18 afios declaran ver informativos en mucha menor medida que el resto, y un 19%
de ese grupo de edad no los ve nunca o casi nunca (grafico 14).

FRECUENCIA DE CONSUMO DE PROGRAMAS INFORMATIV OS (gréafico 14)

Todos los dias 3-4 dias por semana  m 1-2 dias por semana Con menor frecuencia Nunca
T
15-17 afios 27 23 20 9 19
—————
T
18-21 afios 46 23 12 ) 13
——
T
22-25 afios 49 26 10 6 9
——
T
26-29 afios 55 20 ) 5 10
——
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Pregunta realizada sélo a quienes ven la television (97% de los/las j6venes).
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* Periodicos

Un 42% de las y los jovenes nunca o casi nunca leen perioédicos en papel, mientras que un 23% los
leen todos o casi todos los dias. Con la edad aumenta el porcentaje de jévenes que leen periddicos,
aunque incluso entre quienes tienen 26-29 afios un tercio dice no leerlos nunca o casi nunca (gréafico
15).

FRECUENCIA DE CONSUMO DE PERIODICOS (grafico 15)

= Todos o casi todos los dias = Tres o cuatro veces a la semana = Una o dos veces por semana

= Varias veces al mes = Una o dos veces al mes = Con menor frecuencia
= Nunca o casi nunca

15-17 afios

18-21 afios

22-25 afios

26-29 afios

Entre quienes leen periédicos, a partir de los 18 afios aumenta el porcentaje de quienes leen diarios de
informacion general y por el contrario, con la edad disminuye el porcentaje de quienes leen periédicos
deportivos, asi como el de quienes mencionan los deportes como una de las secciones que mas leen.

* Radio
El 37% de la poblacion joven dice no escuchar nunca o casi nunca la radio, mientras que un tercio

afirma escucharla a diario. Con la edad aumenta el porcentaje de quienes escuchan la radio, llegando a
ser un 42% quienes la escuchan a diario entre quienes tienen entre 26 y 29 afios (grafico 16).

FRECUENCIA DE CONSUMO DE RADIO (gréfico 16)

= Todos o casi todos los dias = Cuatro o cinco dias por semana = De vez en cuando = Nunca o casi nunca

T | |
15-17 afios 24
18-21 afios 25
22-25 afios 34
26-29 afios 42
. .
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Entre las y los jovenes que escuchan la radio, la gran mayoria (83%) menciona los programas de
musica moderna como el tipo de programa que mas escuchan, seguidos de las noticias (33%). Con la
edad aumenta el porcentaje de quienes escuchan las noticias y a partir de los 18 afios baja el
seguimiento de programas o retransmisiones de fatbol.

Las y los jovenes escuchan sobre todo Los 40 y Gaztea (mencionadas por un 39% y un 32% de
qguienes escuchan la radio entre las dos que mas escuchan), seguidas de Radio Euskadi, Euskadi
Irratia 0 Radio Vitoria (15%) y Cadena 100 (13%). Con la edad, aumenta el porcentaje de quienes
escuchan las emisoras generalistas del grupo EITB y disminuye el de quienes escuchan Gaztea.

e Internet

Practicamente la totalidad de la poblacion joven (96%) utiliza Internet, en todos los grupos de edad,
aunque el porcentaje disminuye muy ligeramente en el grupo mas adulto, de 26-29 afios (93%).
Ademas, la gran mayoria (81%) dice conectarse a Internet a diario.

Internet sirve a la juventud principalmente para entretenerse (un 61% lo menciona entre las dos
principales utilidades) y para mantenerse en contacto con otras personas (54%), y en menor medida
para estar informado de la actualidad (37%) y aprender cosas interesantes (24%). Con la edad,
disminuye el porcentaje de quienes dicen que les sirve principalmente para entretenerse y mantenerse
en contacto con otras personas (aunque siguen siendo las utilidades mas mencionadas en todos los
grupos de edad) y aumenta el de quienes mencionan estar informados de la actualidad y aprender
cosas interesantes.

En cuanto a las actividades para las que utilizan Internet, alrededor de 9 de cada 10 buscan
informacidn, envian o reciben mensajes de coreo electronico y utilizan las redes sociales. Esta Ultima
actividad se reduce algo con la edad, aunque incluso en el grupo de quienes tienen entre 26 y 29 afios
un 78% la practica. Algo menos de la mitad de las y los jévenes dicen leer periddicos digitales y hacer
compras (ambas actividades aumentan con la edad) y alrededor de una cuarta parte hacen llamadas
telefénicas, realizan gestiones bancarias (aumenta con la edad) e intervienen en foros de discusion o
chats. Un 17% mantiene su propia pagina web o blog y un 65% dice navegar por Internet sin un
objetivo concreto.

Entre los productos adquiridos por Internet, destacan los viajes y/u hoteles y la ropa y el calzado. El
primero de estos productos lo adquieren sobre todo quienes tienen mas de 18 afios, y los menores de
esa edad mencionan sobre todo el segundo.

* Redes sociales

Como ya se ha mencionado, un 83% de las y los jovenes utilizan las redes sociales. Segun se avanza
en edad aumenta la utilizaciéon de Facebook y disminuye la de Tuenti.

Las redes les sirven principalmente a la poblacién joven para comunicarse con amigos o familiares. De
hecho, las redes sociales son el segundo canal de comunicacién mas importante para comunicarse con
los amigos, por detras del teléfono (30% y 48% respectivamente), aunque cuanto mas joévenes, son
mas quienes mencionan las redes sociales como el canal principal y menos quienes mencionan el
teléfono (tabla 5). En la comunicaciéon con los compafieros de trabajo o estudios también son mas
quienes utilizan principalmente el teléfono, excepto entre las y los jovenes de 15 a 17 afios que se
comunican mas por las redes sociales.

Para comunicarse con la familia, el teléfono sigue siendo el canal principal.
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(tabla 5)
TOTAL GRUPOS DE EDAD
JOVENES 15-17 18-21 22-25 26-29
Teléfono (voz) 48 40 40 48 58
Redes sociales 30 41 37 28 20
E-mail 5 3 5 5 6
COMUNICAGION, ¢QUAL USA : 5 4 ©
FUNDAMENTALMENTE PARA Messenger 4 5 5 4
COMUNICARSE CON SUS AMIGOS? Whatsapp 7 4 10 8 6
Skype 1 1 1 1 0
Otros 0 0 1 0
Ns/Nc 0 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100
géﬁgjg:’)ws s (1229) (181) (323) (326) (399)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes).

Gabinete de Prospeccién Sociolégica-Presidencia del Gobierno Vasco




Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

2.2.2 — Otras variables °

«  Exposicién a medios de comunicacion

El consumo frecuente de tres o cuatro tipos de medios de comunicacién es mas habitual entre las y los

guipuzcoanos, quienes hablan euskera, quienes tienen estudios superiores y quienes votaron a Bildu,
PNV o PP.

La utilizacién de varios tipos de medios como fuente de informacion sobre la actualidad también es mas
habitual entre quienes saben euskera y aumenta con el nivel de estudios.

» Preferencias por tipos de medios, medios tradiciona les vs Internet

Quienes hablan euskera bien, quienes tienen estudios primarios 0 menos y quienes no pudieron votar
en las pasadas Elecciones Forales de 2011 por ser menores de edad prefieren Internet en mayor
medida que el resto de la juventud. Esta preferencia por Internet también es mas habitual entre quienes
utilizan con frecuencia tres o cuatro tipos de medios y entre quienes utilizan frecuentemente soélo
Internet o tanto Internet como los medios tradicionales.

En cuanto a la utilizacién de medios tradicionales (television, prensa y radio) frente a Internet, quienes
utilizan con frecuencia ambos tipos de medios son mas entre las y los guipuzcoanos, y aumentan con
el conocimiento de euskera y el nivel de estudios. Por el contrario el consumo frecuente s6lo de medios
tradicionales disminuye seglin aumentan el conocimiento de euskera y el nivel de estudios (tabla 6). La
utilizacion frecuente sélo de Internet estad ligada sobre todo a la edad, y por consiguiente es mas

frecuente entre quienes tienen estudios primarios 0 menos y quienes no pudieron votar por ser
menores.

(tabla 6)
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS
< Primarios o Secundarios
JOVENES Si Algo Nada . ) Superiores
inferiores y profesionales
) Baja a ambos 8 5 8 21 13 7 3
EXPOSICION A
MEDIOS Alta s6lo a
TRADICIONALES tradicionales 6 4 7 1 8 6 1
(TV, PRENSA,
RADIO) O A Alta sélo a Internet 40 38 45 40 45 37 36
INTERNET
Alta a ambos 46 53 40 28 34 50 59
Porcentajes
verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
ponderar) (1272) (719) (348) (205) (513) (478) (276)

% Se debe tener en cuenta que el conocimiento de euskera y el nivel de estudios guardan mucha relacion con la edad, por lo que
ciertos vinculos que parecen apreciarse entre estas variables y algunas opiniones se deben realmente a la influencia de la edad
en ambas. En la variable “recuerdo de voto” se encuentran, evidentemente, quienes pertenecen al grupo “no pudo votar porque
era menor de edad” que practicamente en su totalidad conforman el intervalo de 15 a 17 afios.
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

e Television

A mayor nivel de estudios, las y los jovenes se muestran mas criticos con la calidad de la programacion
de la televisién. Asi mismo, quienes saben euskera son mas criticos que quienes no hablan nada.

En cuanto a los canales preferidos, las y los jovenes vizcainos mencionan Antena3 mas que el resto y
los guipuzcoanos destacan por sus menciones a ETB1. Asi mismo, las y los jovenes que no saben
euskera se decantan mas que el resto por TVEL y quienes si lo hablan destacan por sus menciones a
ambos canales de ETB. Las y los votantes de Bildu y Aralar destacan por elegir ETB1, ETB2 y LaSexta
en mayor medida que el resto, quienes votaron a PSE-EE se decantan mas que el resto por Cuatro,
Tele5 y LaSexta, quienes votaron a PNV mencionan mas Cuatro y ETB2 y los del PP mencionan sobre
todo Antena3 y La2. Los abstencionistas destacan por mencionar TVE1l algo mas que el resto y
quienes no votaron en las Elecciones Forales por ser menores destacan por su preferencia por
Antena3 (tabla 7).

(tabla 7)
TOTAL  PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011
JOVENES PSE- PNV PP ARA- BILDU Otros + Ab_s: Ns/Nc Era menor
EE LAR Blancos  tencion de 18 afios
TVE1 6 1 8 8 4 3 6 9 7
La2 3 1 6 15 0 4 4 4 3
Antena3 18 14 9 24 8 6 17 17 16 34
Cuatro 16 24 24 15 8 12 14 17 18 13
Tele5 15 20 15 11 12 15 26 16 14 13
DE TODOS LOS LaSexta 19 27 16 15 25 21 25 17 23 12
CANALES QUE ETB1 5 0 0 0 25 19 0 3 3 6
HABITUALMENTE VE,
EN CONJUNTO, ETB2 5 2 9 4 8 10 8 4 4 4
¢CUAL ES EL QUE Divinity 1 4 0 0 0 0 0 1 1 0
MAS LE GUSTA?
FDF 1 1 3 0 0 0 0 1 0 1
Natura 1 0 0 0 0 1 0 1 1 0
Neox 2 0 1 0 0 2 0 1 1 6
Teledeporte 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0
Otro 5 7 4 0 8 5 2 4 5 4
Ns/Nc 3 0 5 7 0 2 0 3 4 3
Porcerajes 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos (1230)  (69) (74 (16) (11) (177) (61 (360)  (250) (12)

sin ponderar)

Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes).

En cuanto a los canales que gustan menos, TVEL1 y La2 son mas mencionadas por guipuzcoanos,
quienes saben euskera y quienes tienen estudios primarios o inferiores que por el resto. TVE1 es mas
mencionado entre quienes votaron a Bildu y La2 entre quienes no pudieron votar por ser menores y
quienes votaron a partidos minoritarios.

ETB1 es mas mencionado como canal que menos gusta entre quienes no saben euskera, quienes
tienen estudios primarios 0 menos y quienes votaron al PP o se abstuvieron.

De cualquier manera, Tele5 es el canal mas mencionado como el que menos gusta en todos los
colectivos, especialmente entre quienes tienen estudios superiores, quienes saben al menos algo de
euskera, quienes votaron a PSE-EE, PP o Aralar y quienes tienen un consumo frecuente de tres o
cuatro tipos de medios, asi como quienes utilizan varios tipos de medios como canal de informacién
sobre la actualidad.

73

Gabinete de Prospeccién Socioldgica-Presidencia del Gobierno Vasco



Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

El habito de ver informativos en television esta mas extendido cuanto mas alto es el nivel de estudios, y
también es mas habitual entre quienes votaron a PNV o PP. Quienes no hablan nada de euskera eligen
mas que el resto Antena3 y TVEL para ver las noticias y quienes si lo hablan eligen mas ETB1 y ETB2,
que también se prefieren mas segin aumenta el nivel de estudios. Quienes tienen un consumo
frecuente de los cuatro tipos de medios analizados eligen mas que el resto ETB1 para ver las noticias.

 Prensa
El habito de leer periddicos estd mas extendido entre las y los jovenes guipuzcoanos, entre quienes

saben euskera y entre quienes votaron a Bildu que en el resto de colectivos. También se leen
periddicos con mas frecuencia segun asciende el nivel de estudios (tablas 8 y 9).

(tabla 8)
TOTAL TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD
JOVENES Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
REFIRIENDONOS '1r_odos (o] cata todos Iosldlas 23 18 21 28 28 18 6 22 23 31
SOLO A res o cuatro veces a la
PERIODICOS EN semana 10 9 10 1 10 10 5 9 13 1
ESEZEIBNNEOSA HS Una o dos veces 16 19 15 16 17 14 14 13 19 16
DIGITALES, DE por semana
INTERNET, Varias veces al mes 4 3 3 4 5 4 4
¢PODRIA
DECIRME CON Una o dos veces al mes 3 2 3 2
QUE FRECUENCIA Con menor frecuencia 2 2 2 3 3 3
SUELE UD. LEER .
PERIODICOS? Nunca o casi nunca 42 38 46 37 36 48 63 46 39 32
Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (282) (636) (354) (636) (636) (184) (332) (332) (424)
(tabla 9)
CONOCIMIENTO
ESTUDIOS FINALIZADOS
TOTAL EUSKERA
JOVENES ) Primarios Secundarios/ .
Si Algo Nada L . Superiores
o inferiores  Profesionales
}odos o casi todos los 23 27 20 13 16 27 30
fas
Tres o cuatro veces a
REFIRIENDONOS SOLO A la semana 10 1 9 8 7 11 14
PERIODICOS EN PAPEL, NOA  Una o dos veces por
LAS EDICIONES DIGITALES, semana 16 16 17 13 15 13 21
DE INTERNET, ¢PODRIA Varias veces al mes 4 4 4 3 3 4 4
DECIRME CON QUE Una o dos veces al
FRECUENCIA SUELE UD. mes 3 3 3 2 4 2 2
LEER PERIODICOS? Con menor frecuencia 2 2 3 2 2 3 2
Nunca o casi hunca 42 37 44 58 53 39 27
Ns/Nc 0 0 0 1 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
ponderar) (1272) (719) (348) (205) (513) (478) (276)

Entre quienes leen periédicos, las y los guipuzcoanos se interesan especialmente por la informacion
local y los deportes y las y los alaveses por las secciones de informacién internacional, cultura y
sociedad. Quienes saben euskera leen mas que el resto la seccidon Pais Vasco y segln se avanza en
nivel de estudios son menos quienes leen la informacion deportiva y mas quienes leen la seccion Pais
Vasco. Las y los votantes de PSE-EE destacan por su interés por las secciones Espafia, Cultura y
Sociedad, los del PNV por la informacién local, Espafia, Internacional y Sociedad y los de Bildu por la
seccién Pais Vasco. Quienes no pudieron votar por ser menores son quienes muestran mas interés por
la informacién deportiva.
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

Las y los jovenes que consumen con frecuencia los cuatro tipos de medios de comunicaciéon se
interesan mas que el resto por la informacién local y quienes tienen un consumo alto sélo de los
medios tradicionales destacan por su interés en la informacién deportiva.

« Radio

El habito de escuchar la radio estd mas extendido entre alaveses y guipuzcoanos, quienes saben
euskera y quienes tienen estudios superiores. Entre quienes escuchan la radio, segun aumenta el nivel
de estudios aumenta también el habito de escuchar las noticias.

En Gipuzkoa se escuchan mas que en el resto las cadenas del grupo EITB y Cadena 100, en Bizkaia
Los 40 y en Araba la Cadena Ser y Kiss FM. Quienes consumen con frecuencia los cuatro tipos de
medios estudiados eligen mas que el resto las emisoras generalistas del grupo EITB y la Cadena Ser.

¢ |nternet

La frecuencia de uso de Internet es mayor entre quienes saben euskera y también aumenta segun
asciende el nivel de estudios.

Quienes saben euskera mencionan mas que el resto que Internet les sirve principalmente para
aprender cosas interesantes. Segun asciende el nivel de estudios aumenta el porcentaje de quienes
mencionan “estar informado de la actualidad” como utilidad principal de Internet y disminuye el de
quienes mencionan “entretenerse” (tabla 10).

A mayor nivel de estudios son mas quienes utilizan Internet para leer periédicos digitales, buscar
informacién, comprar productos, realizar gestiones bancarias, recibir o enviar mensajes de correo
electrénico y hacer llamadas telefénicas, y por el contrario son menos quienes utilizan las redes
sociales.

(tabla 10)

CONOCIMIENTO
ESTUDIOS FINALIZADOS

TOTAL EUSKERA
JOVENES ) Primarios  Secundarios/ '
Si Algo Nada L . Superiores
o inferiores  Profesionales
Para entretenerse 61 61 60 62 68 61 48
Para mantenerse en contacto
con otras personas 54 53 55 55 57 52 52
Para estar informado/a de las
. noticias de actualidad 87 37 40 36 30 40 46
¢PARA QUE LE SIRVE Para aprender cosas
PRINCIPALMENTE interesantes 24 27 21 20 20 26 28
INTERNET? L
Para hacer trdmites o 5 6 3 3 2 5 9
compras mas comodamente
Para conocer gente nueva 3 3 4 2 4 1 3
Otras respuestas 8 8 9 6 6 8 9
Ns/Nc 1 0 0 2 1 0 1
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (703)  (338) (188) (482) (470) (272)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas.
Pregunta realizada soélo a quienes dicen haber utilizado Internet los Gltimos doce meses (96% de los/las j6venes).
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Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

Diferencias intergeneracionales entre la po  blacion joven y la adulta

La poblacion joven se preocupa de los temas de actualidad en menor medida y con menor
frecuencia que la poblacién adulta (mayores de 29 afios).

Para estar informada prefiere todavia la television (43%) como la poblacién en general, pero le
sigue muy de cerca Internet (41%). La prensa escrita y la radio las utiliza con mucha menor
frecuencia (10% y 3%, respectivamente).

La vinculacion de las y los jovenes de entre 15 y 29 afios con Internet es mucho mayor que la
de la poblacién de 30 0 mas afios: lo utilizan mas, y tienen una actitud méas abierta y positiva
hacia Internet.

Utilizan Internet sobre todo para entretenerse y para comunicarse, mientras que las y los
mayores de 29 lo hacen sobre todo para informarse sobre temas de actualidad, y también para
entretenerse.

Es generalizada la utilizacion de las redes sociales por la poblacién joven de entre 15 a 29
afios (83%); mientras que tan solo dos de cada diez adultos/as las utilizan (21%).

El teléfono sigue siendo el medio mas utilizado para comunicarse con otras personas, incluso
entre los que utilizan Internet; pero entre la poblacion joven las redes sociales estan
adquiriendo cada vez mas protagonismo. Mientras que la poblacién adulta de mas de 29 afios
todavia se resiste a utilizarlas.

Diferencias intrageneracionales en el colec  tivo de jovenes

El consumo mas precoz es el de Internet, pero no disminuye con la edad. Lo que ocurre es que
se van incorporando otros tipos de medios, por lo que Internet deja de ser “el medio de
comunicacién”, para pasar a ser “uno de ellos”.

A medida que disminuye la edad, aumenta el porcentaje de quienes no utilizan ningin medio
con frecuencia para informarse sobre la actualidad. Ademas, con el incremento de edad,
aumenta el porcentaje de quienes utilizan tres o cuatro medios con ese fin.

Quienes utilizan con frecuencia tanto los medios tradicionales (television, prensa y radio) como
Internet aumentan con la edad, el conocimiento de euskera y el nivel de estudios.

La poblacion mas joven busca en la televisién sobre todo entretenimiento. Segun asciende la
edad, ademas de para el entretenimiento también se utiliza como fuente de informacién sobre
la actualidad.

Las y los menores de 18 afios declaran ver informativos en la television en mucha menor
medida que el resto, y un 19% de ese grupo de edad no los ve nunca o casi nunca.

Un 42% de la poblacién joven nunca o casi nunca lee periodicos en papel, mientras que un
23% lo hace todos o casi todos los dias. Con la edad aumenta el porcentaje de jovenes que lee
periédicos, aunque incluso entre quienes tienen 26-29 afios un tercio dice no leerlos nunca o
casi nunca.

Un 37% de las y los jovenes nunca o casi nunca escucha la radio, mientras que un tercio la
escucha a diario. Con la edad aumenta el porcentaje de quienes escuchan la radio, llegando a
ser un 42% quienes la escuchan a diario entre quienes tienen entre 26 y 29 afios.

Gabinete de Prospeccion Socioldgica-Presidencia de | Gobierno Vasco



o

Retratos de juventud 15: Medios de comunicacion (Tr  abajo de campo: 2011)

Internet sirve a la juventud principalmente para entretenerse (un 61% lo menciona entre las dos
principales utilidades) y para mantenerse en contacto con otras personas (54%), y en menor
medida para estar informado de la actualidad (37%) y aprender cosas interesantes (24%).

Un 83% de las y los jévenes utilizan las redes sociales. De hecho, las redes sociales son el
segundo canal de comunicacién mas importante para comunicarse con los amigos, por detras
del teléfono, aunque cuanto mas jovenes, son mas quienes mencionan las redes sociales como
el canal principal y menos quienes mencionan el teléfono.

Las y los mas jovenes (15-17 afios) constituyen un colectivo bastante diferenciado del resto
(18-29): buscan sobre todo el entretenimiento, leen muy pocos periédicos, se interesan mucho
menos que el resto por la informacion de actualidad y dentro de ella sobre todo se interesan
por la informacion deportiva. Las redes sociales constituyen un canal de comunicacion
fundamental para sus relaciones sociales.
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La recogida de informacion se realizé entre el 3 y el 10 de octubre de 2011 -ambos inclusive- a
través de entrevista individual mediante cuestionario estructurado y cerrado, realizada a domicilio a
una muestra representativa de la poblacion de 15 y mas afios de cada uno de los Territorios Historicos
de la Comunidad Auténoma del Pais Vasco (CAPV).

En conjunto se realizaron 2.968 entrevistas , de las cuales 1.272 corresponden a jovenes de entre 15
y 29 afios y 1.696 a personas de 30 y mas afios. En todos los casos la seleccién se realizé por proce-
dimiento polietapico y estratificado, siguiendo rutas aleatorias -a partir de un total de 112 puntos de
muestreo’- y con seleccién de los individuos por cuotas de sexo, edad y situacion laboral, siendo pos-
teriormente ponderados los resultados en base a la poblacién y al recuerdo de voto en las Elecciones
a Juntas Generales de 2011, en cada uno de los tres Territorios.

El error muestral correspondiente a la muestra de 1.272 jovenes y atribuible en el caso tedrico de que
la muestra hubiera sido estrictamente aleatoria, se cifra en un + 2,8% para el conjunto de la CAPYV, con
un nivel de confianza de 95,5% y p=g=0,5.

El analisis de los resultados y la redaccién del informe son, al igual que el disefio de la investigacion,
responsabilidad exclusiva del Gabinete de Prospeccion Sociologica de la Presidencia del Gobierno
Vasco. La recogida de informacion la realizé la empresa lkertalde (Edificio Lurra, Paseo Txingurri, 28-
30, 2, Donostia 20017).

* El lugar fisico concreto de inicio se obtuvo aleatoriamente del conjunto de “tramos” de calles incluidos en cada seccién electoral
(unidad geografica minima de analisis), segun los callejeros elaborados por el Eustat.
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4 — Caracteristicas de la poblacion de 15 a 29 afios

4.1 — Sexo
Hombre 50
SEXO
Mujer 50
Porcentajes verticales 100
Datos sin ponderar
4.2 — Edad
15-17 afios 14
GRUPOS DE EDAD 18-21 afios 26
JOVENES 22-25 afios 26
26-29 afios 33
Porcentajes verticales 100
Datos sin ponderar
15-29 afios 43
TOTALES
= 30 afios 57
Porcentajes verticales 100

4.3 — Ocupacion principal

entrevistada

¢CUAL SU OCUPACION PRINCIPAL?

Trabajo remunerado

41

En paro

13

Labores de casa

Estudiando principalmente

20

Jubilado/a, pensionista, incapacitado/a

17

Otras situaciones

Ns/Nc

Porcentajes verticales

100

Datos sin ponderar

4.4 — Conocimiento del euskera

Si, correctamente 31
Si, bastante bien 9
Si, puedo hablar algo 14
¢SABE HABLAR EUSKERA?
Sabe palabras 16
No, nada 30
Ns/Nc 0
Porcentajes verticales 100

Datos sin ponderar
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4.5 — Nivel de estudios

Ninguno, menos que primarios 10
Primarios, Bachiller elemental, EGB 36
Profesionales (FP) 17
¢QUE ESTUDIOS HA FINALIZADO? Secundarios: Bach.superior, REM, BUP, COU 15
Medios superiores (Diplomaturas) 9
Superiores (Licenciaturas, Ingenierias,
Doctorados) 13
Ns/Nc 1
Porcentajes verticales 100

Datos sin ponderar

4.6 — Clase social subjetiva

Media-alta 0 acomodada 3
. P Media-media 62
¢EN QUE CLASE SOCIAL SE SITUARIA UD.?
Media-baja u obrera 32
Ns/Nc 3
Porcentajes verticales 100
Datos sin ponderar
4.7— Religion
Catolico practicante 17
3 Catélico no practicante 43
¢ COMO SE CONSIDERA EN MATERIA
RELIGIOSA? Creyente de otra religiéon 4
Ateo 0 agndstico 31
Ns/Nc 5
Porcentajes verticales 100

Datos sin ponderar
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Las variables de cruce que se presentan en este anexo se construyen a partir de los siguientes colectivos:
e Territorio : Araba, Bizkaia y Gipuzkoa.

e Sexo: Hombre y Mujer.

e Grupos de edad : 15-17 afios, 18-21 afos, 22-25 afios, 26-29 afios y > 30 afos.

e Conocimiento de euskera: - Si (lo habla correctamente o bastante bien)
- Algo (puede hablar algo o sabe palabras)
- No (no sabe nada).

e Estudios finalizados : - Primarios o inferiores (Ninguno, menos que primarios, Primarios: Bachiller elemental, EGB,
ESO)

- Secundarios/Profesionales (Profesionales, Secundarios: Bachiller superior, REM, BUP, COU)

- Superiores (Medios superiores: Diplomaturas, Superiores: Licenciaturas, Ingenierias,
Doctorados).

» Exposicion alta a medios de comunicacion (tv, prens a, radio e Internet) : A ningln medio, A 1 medio, A 2 medios,
A 3 medios y A los 4 medios

» Acceso a informacién de actualidad mediante el uso frecuente de los cuatro medios de comunicacién (tv,
prensa, radio, Internet) : Con ningin medio, Con 1 medio, Con 2 medios, Con 3 medios y Con los 4 medios.

« Exposiciéon a medios tradicionales (tv, prensa, radi 0) 0 a Internet : Baja a medios, Alta sélo a clasicos, Alta s6lo a
Internet y Alta a ambos

* Recuerdo de voto en Elecciones a Juntas Generales 2 011: PNV, PSE-EE, PP, ARALAR, BILDU, Otros + Blancos,
Abstencién, Ns/Nc y Menor de 18 afios.
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1 — Resultados: Usos y actitudes ante los medios de

1.1 — Tipo de medio preferido

1.1.1 — Para entretenerse

comunicacion

15-29 afios
TOTAL TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 230
JOVENES anos
Araba Bizkaia  Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Television 42 42 40 44 41 42 31 38 45 47 59
COMPARANDO ESTOS CUATRO  Radio 3 4 2 5 2 4 1 1 2 7 15
MEDIOS DE COMUNICACION, Periédicos 2 2 2 0 1 2 3 8
¢CUAL ES EL QUE PREFIERE UD. Internet 53 52 55 49 54 51 68 60 50 42 16
PARA ENTRETENERSE? Ninguno 1 1 1 0 1 1 0 1 1 1 2
Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Porcentajes 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
verticales
n (Absolutos sin
(1272) (282) (636) (354) (636) (636) (184) (332) (332) (424) (1696)
ponderar)
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 afios
JOVENES ; Primarios o Secundarios/ ’
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales
Television 42 39 44 49 41 43 41 59
Radio 4 2 15
COMPARANDO ESTOS CUATRO MEDIOS DE Peribdicos 4 3
COMUNICACION, ¢ CUAL ES EL QUE PREFIERE
UD. PARA ENTRETENERSE? Internet 53 56 52 43 55 51 50 16
Ninguno 1 1 0 1 0 0 2 2
Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (719) (348) (205) (513) (478) (276) (1696)
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15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO

TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, 230 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningin ’ Con 2 Con 3 Con los 4
medio Con 1 medio medios medios medios
Television 42 43 41 41 40 39 59
COMPARANDO ESTOS CUATRO MEDIOS DE Rado 2 2 L a 2 v L
COMUNICACION, ¢CUAL ES EL QUE PREFIERE - e1odicos 2 e E 8 ! 8 8
UD. PARA ENTRETENERSE? Internet 53 53 56 51 48 43 16
Ninguno 1 1 0 1 0 0 2
Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (398) (435) (264) (140) (35) (1696)
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afios
Ar:lendgilcl)n A 1 medio A 2 medios A 3 medios 2:;?02
Television 42 37 46 43 38 43 59
COMPARANDO ESTOS CUATRO MEDIOS DE Ragio 3 0 2 2 2 > L
COMUNICACION, ¢CUAL ES EL QUE PREFIERE -~ e1odicos 2 0 2 1 2 5 8
UD. PARA ENTRETENERSE? Internet 53 43 49 54 55 46 16
Ninguno 1 15 1 1 1 0 2
Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (17) (159) (496) (444) (156) (1696)
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15-29 ANOS

EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

TOTAL _
TEES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta s6lo a Alta s6lo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Television 42 67 75 35 38 59
Radio 3 4 15
COMPARANDO ESTOS CUATRO MEDIOS DE peribdicos 5 3 g
COMUNICACION, ¢CUAL ES EL QUE PREFIERE
UD. PARA ENTRETENERSE? Internet 53 24 11 63 54 16
Ninguno 1 3 2 1 0 2
Ns/Nc 0 0 0 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (104) (76) (514) (578) (1696)
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 e
JOVENES PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU ;2::0; leAngis(;n Ns/Nc f:’langgg
Television 42 52 42 58 32 41 60 43 42 31 59
COMPARANDO ESTOS CUATRO Radio 3 4 10 0 0 1 15
MEDIOS DE COMUNICACION, ¢(CUAL ES  Periddicos 2 0 0 0 1 0 8
EL QUE PREFIERE UD. PARA Internet 53 45 53 32 61 47 38 52 50 68 16
ENTRETENERSE? Ninguno 1 0 1 0 7 0 0 0 2 0 2
Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin (1272) 72) (75) a7 12) (180) 63) (374) (262) ©17) (1696)

ponderar)
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1.1.2 — Para formarse

15-29 afios
TOTAL TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 230
JOVENES afos
Araba Bizkaia  Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Television 17 16 18 17 17 18 21 16 18 17 30
Periodicos 7 8 6 7 6 7 7 4 10 15
¢Y PARA APRENDER COSAS Y Radio 1 3 1 1 2 1 1 3 9
FORMARSE? Internet 70 70 70 70 71 69 71 72 72 67 35
Ninguno 4 3 3 6 4 4 4 4 6 3 9
Ns/Nc 0 0 1 0 1 1 0 0 1
Porcentajes 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
verticales
n (Absolutos sin
(1272) (282) (636) (354) (636) (636) (184) (332) (332) (424) (1696)
ponderar)
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS 530 afios
JOVENES B Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada o ) Superiores
inferiores Profesionales
Television 17 14 18 28 20 18 11 30
Radio 1 2 1 9
.Y PARA APRENDER COSAS Y FORMARSE? - enodicos ! ! 4 6 6 o 15
Internet 70 74 66 63 68 69 76 35
Ninguno 4 4 5 4 4 4 3 9
Ns/Nc 0 0 1 0 0 0 0 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (719) (348) (205) (513) (478) (276) (1696)
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15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO

TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, 230 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningin ’ Con 2 Con 3 Con los 4
medio Con 1 medio medios medios medios
Television 17 22 18 11 17 3 30
Radio 1 1 2 1 1 3 9
.Y PARA APRENDER COSAS Y FORMARSE? - eniodicos ! 8 4 10 14 20 15
Internet 70 66 72 76 66 72 35
Ninguno 4 7 3 3 2 3 9
Ns/Nc 0 1 0 0 0 0 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (398) (435) (264) (140) (35) (1696)
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afios
Ar:lendgizn A 1 medio A 2 medios A 3 medios 2;?02
Television 17 12 20 20 16 13 30
Radio 1 6 1 2 1 1 9
.Y PARA APRENDER COSAS Y FORMARSE? - enodicos ! ! 4 & 8 12 15
Internet 70 60 65 69 72 73 35
Ninguno 4 15 9 4 4 1 9
Ns/Nc 0 0 1 1 0 0 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (17) (159) (496) (444) (156) (1696)
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15-29 ANOS

EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV,

TOTAL o
JOVENES PRENSA, RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Altasbloa  Altasdlo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Television 17 30 35 15 15 30
Radio 1 5 1 9
¢Y PARA APRENDER COSAS Y Peri6dicos 7 12 4 9 15
FORMARSE? Internet 70 48 38 76 73 35
Ninguno 4 13 9 3 2 9
Ns/Nc 0 1 1 1 0 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (104) (76) (514) (578) (1696)
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 30 afos
JOVENES PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU otros * Abs- NsiNc ~ amenor
Blancos tencion de 18 afios
Television 17 26 16 31 28 11 25 15 19 19 30
Radio 1 3 0 2 0 9
¢Y PARA APRENDER COSAS Y Peri6dicos 7 10 8 10 2 8 5 15
FORMARSE? Internet 70 57 73 57 61 75 71 73 65 72 35
Ninguno 4 3 0 0 7 3 0 5 6 4 9
Ns/Nc 0 0 0 0 0 1 0 1 0 1 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin (1272) 72) (75) @ (12) (180) (63) (374) (262) (217) (1696)

ponderar)




1.1.3 — Para informarse

15-29 afios
TOTAL 230
. TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD »
JOVENES afos
Araba Bizkaia  Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Television 43 42 45 41 42 45 58 41 43 39 45
Radio 3 3 3 5 3 4 1 2 1 7 16
¢Y PARA INFORMARSE SOBRE Periddicos 10 19 8 10 9 12 2 11 12 12 22
LA ACTUALIDAD? Internet 41 35 42 41 45 37 35 44 41 41 16
g Ninguno 1 1 1 1 1 1 3 1 1 0 1
% Ns/Nc 1 0 1 2 1 1 2 2 1 1 1
8 Porcentajes 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
2 verticales
3 n (Absolutos sin
I (1272) (282) (636) (354) (636) (636) (184) (332) (332) (424) (1696)
= ponderar)
Ey
[%]
8
s 15-29 ANOS
g TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS 530 afios
e JOVENES — : 3
o . Primarios o Secundarios/ .
@, Si Algo Nada L ) Superiores
=3 inferiores Profesionales
=1
By Television 43 41 45 49 52 43 30 45
g Radio 3 2 4 4 16
o ¢Y PARA INFORMARSE SOBRE LA Periddicos 10 12 10 15 22
g ACTUALIDAD? Internet 41 42 41 36 35 42 50 16
3 Ninguno 1 1 0 1 1 0 1 1
<
3 Ns/Nc 1 1 1 1 1 1 1 1
° Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (719) (348) (205) (513) (478) (276) (1696)
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TOTAL

15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV,

JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET) 230 afios
Con ningln i Con 2 Con 3 Con los 4
medio Con 1 medio medios medios medios
Television 43 52 43 42 30 25 45
Radio 3 2 5 11 16
¢Y PARA INFORMARSE SOBRE LA Periddicos 10 4 14 24 28 22
ACTUALIDAD? Internet 41 38 44 41 40 35 16
Ninguno 1 2 0 0 0 0 1
Ns/Nc 1 2 1 0 2 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (398) (435) (264) (140) (35) (1696)
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afios
Ar::il;n A 1 medio A 2 medios A 3 medios ::;?oi
Television 43 19 49 49 40 31 45
Radio 3 6 3 6 16
¢Y PARA INFORMARSE SOBRE LA Periddicos 10 5 13 20 22
ACTUALIDAD? Internet 41 48 40 39 42 43 16
Ninguno 1 15 1 1 0 0 1
Ns/Nc 1 7 3 1 1 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (17) (159) (496) (444) (156) (1696)
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15-29 ANOS

EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

TOTAL o
TEEES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta s6lo a Alta s6lo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Television 43 60 53 45 38 45
Radio 3 4 11 3 16
.Y PARA INFORMARSE SOBRE LA Peri6dicos 10 21 14 22
ACTUALIDAD? Internet 41 24 13 46 43 16
Ninguno 1 2 2 1 0 1
Ns/Nc 1 5 0 1 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (104) (76) (514) (578) (1696)
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 >30 afios
JOVENES PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU ;:::0; leAnl;is(;n Ns/Nc féisngg;
Television 43 52 37 33 36 33 49 41 45 55 45
Radio 3 1 0 15 3 5 3 5 0 16
¢Y PARA INFORMARSE SOBRE LA Peri6dicos 10 9 12 30 6 22 11 2 22
ACTUALIDAD? Internet 41 35 49 30 29 43 38 44 39 38 16
Ninguno 1 0 0 0 0 0 0 0 1 3 1
Ns/Nc 1 0 0 7 15 0 0 0 1 2 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin (1272) 72) (75) a7 12) (180) (63) (374) (262) ©17) (1696)

ponderar)
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15-29 ANOS

TOTAL o
JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 230 afios
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
ACCESO A INFORMACION DE Con ningtin medio 32 31 34 27 29 35 58 31 27 23 18
ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO Con 1 medio 34 35 34 36 31 37 30 33 36 36 32
FRECUENTE DE L’OS CUATRO MEDIOS  Con 2 medios 20 23 19 20 23 17 9 24 22 21 29
DE COMUNICACION (TV, PRENSA, Con 3 medios 11 10 10 13 13 2 9 13 15 17
RADIO, INTERNET) Con los 4 medios 3 2 1 2 2 5 3
A ningln medio 1 2 2 1 2 1
EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE A 1 medio 13 16 12 12 14 11 15 13 9 14 18
COMUNICACION (TV, PRENSA, RADIO E A 2 medios 39 40 42 33 38 39 53 42 39 30 34
INTERNET) A 3 medios 35 34 34 37 34 36 26 37 37 35 35
A los 4 medios 13 9 11 17 14 11 5 8 14 18 12
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin 1272) (282) (636) (354) (636) (636) (184) (332) (332) (424) (1696)
ponderar)
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 afios
JOVENES . Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada L . Superiores
inferiores Profesionales
) Con ningln medio 32 29 31 41 44 27 15 18
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD Con 1 medio 24 33 36 36 34 33 37 32
MEDIANTE EL USO FRECUENTE DE LOS
CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, Con 2 medios 20 21 21 15 13 25 24 29
PRENSA, RADIO, INTERNET) Con 3 medios 11 13 9 11 20 17
Con los 4 medios 3 3 3 4
A ningin medio 1 1 2 1
EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE A 1 medio 13 8 14 27 17 11 7 18
COMUNICACION (TV, PRENSA, RADIO E A 2 medios 39 36 43 40 45 36 31 34
INTERNET) A 3 medios 35 39 33 23 28 39 41 35
A los 4 medios 13 15 9 8 8 13 19 12
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (719) (348) (205) (513) (478) (276) (1696)




15-29 ANOS
EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
TOTAL 230 afios
JOVENES RADIO) O INTERNET =
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
3 Con ningtn medio 32 67 20 47 13 18
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD Con 1 medio 24 32 48 39 29 32
MEDIANTE EL USO FRECUENTE DE LOS :
CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, Con 2 medios 20 1 25 13 29 29
PRENSA, RADIO, INTERNET) Con 3 medios 11 Y 8 1 22 17
Con los 4 medios 3 0 0 0 6 3
o A ningtin medio 1 16 0 0 0 1
2 Z .
E EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE A 1 medio 13 84 0 14 0 18
% COMUNICACION (TV, PRENSA, RADIO E A 2 medios 39 0 70 86 0 34
Q
® INTERNET) A 3 medios 35 0 30 0 72 35
8 A los 4 medios 13 0 0 0 28 12
§. Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
E) n (Absolutos sin ponderar) (1272) (104) (76) (514) (578) (1696)
<}
S
I
d 15-29 ANOS
% TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
@ > ~
g JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afios
A ningu Alos 4
[ nlngun A 1 medio A 2 medios A 3 medios os
medio medios
o) ) Con ningtn medio 32 65 62 44 17 0 18
% ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD Con 1 medio 24 35 35 40 33 19 32
3 MEDIANTE EL USO FRECUENTE DE LOS g
s CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, Con 2 medios 20 0 4 15 32 22 29
§ PRENSA, RADIO, INTERNET) Con 3 medios 11 0 0 1 16 39 17
Con los 4 medios 3 0 0 0 1 20 3
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (17) (159) (496) (444) (156) (1696)
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TOTAL

15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV,

JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET) 230 afios
Con ningln i Con 2 Con 3 Con los 4
medio Con 1 medio medios medios medios
A ningln medio 1 3 1 0 0 0 1
EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE A 1 medio 13 24 13 2 0 0 18
COMUNICACION (TV, PRENSA, RADIO E A 2 medios 39 54 45 29 4 0 34
INTERNET) A 3 medios 35 19 34 55 52 15 35
A los 4 medios 13 0 7 14 44 85 12
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (398) (435) (264) (140) (35) (1696)
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 30 afos
JOVENES PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU ;2::0; teAn':(,;n Ns/Nc ::‘1;":;2;
ACCESO A INFORMACION DE Con ningtin medio 32 32 23 22 14 19 26 31 26 55 18
ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO Con 1 medio 34 36 36 49 32 26 38 36 38 30 32
FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS  Con 2 medios 20 24 27 7 7 32 25 20 20 10 29
DE COMUNICACION (TV, PRENSA, Con 3 medios 11 11 10 29 19 9 10 13 4 17
RADIO, INTERNET) Con los 4 medios 3 0 2 11 18 5 2 2 3
A ningin medio 1 2 1 0 0 1 2 1 2 1 1
EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE A 1 medio 13 3 7 21 14 8 12 15 13 14 18
COMUNICACION (TV, PRENSA, RADIO E A 2 medios 39 55 32 19 32 28 40 40 33 52 34
INTERNET) A 3 medios 35 32 40 50 22 40 26 32 42 27 35
A los 4 medios 13 7 20 10 32 22 21 12 10 5 12
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin 1272) 72) (75) ar 12) (180) 63) (374) (262) ©17) (1696)

ponderar)
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1.1.4 — En general

15-29 afios
TOTAL 230
TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD »
JOVENES afos
Araba Bizkaia  Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Internet 66 64 67 66 67 65 77 72 65 57 24
AHORA IMAGINESE QUE Television 27 29 27 26 28 27 21 21 29 33 47
DURANTE UN MES ENTERO
Radio 3 4 3 3 3 3 1 3 1 6 17
SOLO PUDIERA TENER ACCESO
A UNO DE ESTOS CUATRO Periodicos 2 1 2 3 1 3 1 2 2 3 9
MEDIOS, ¢CUAL PREFERIRIA? Ninguno 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 1
Ns/Nc 1 1 1 2 1 1 1 2 2 1 2
Porcentajes 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
verticales
n (Absolutos sin
(1272) (282) (636) (354) (636) (636) (184) (332) (332) (424) (1696)
ponderar)
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 aft
OVENES __ : afios
J ; Primarios o Secundarios/ ’
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales
Internet 66 70 65 53 62 67 71 24
AHORA IMAGINESE QUE DURANTE UN MES Television 27 22 30 38 31 27 20 47
ENTERO SOLO PUDIERA TENER ACCESO A Radio 3 3 4 17
UNO DE ESTOS CUATRO MEDIOS, ¢ CUAL Peri6dicos 3 1 3 9
PREFERIRIA? .
Ninguno 0
Ns/Nc 2 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (719) (348) (205) (513) (478) (276) (1696)
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15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO

TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, -
! 230 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con nergun Con 1 medio Con. 2 CorT 3 Con I9s 4
medio medios medios medios
Television 27 28 30 22 26 21 47
AHORA IMAGINESE QUE DURANTE UN MES Radio 3 2 2 5 5 9 17
ENTERO SOLO PUDIERA TENER ACCESO A Periddicos 2 1 2 2 7 0 9
UNO DE ESTOS CUATRO MEDIOS, ¢ CUAL Internet 66 67 65 70 61 71 24
iA?
PREFERIRIA? Ninguno 0 0 1 1 0 0 1
Ns/Nc 1 2 1 0 2 0 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (398) (435) (264) (140) (35) (1696)
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
TEEES RADIO E INTERNET) 230 afios
A nlngun A 1 medio A 2 medios A 3 medios A Io§ 4
medio medios
Television 27 29 38 28 23 24 47
AHORA IMAGINESE QUE DURANTE UN MES Radio 3 7 4 2 3 7 17
ENTERO SOLO PUDIERA TENER ACCESO A Peri6dicos 2 0 0 1 2 5 9
UNO DE ESTOS CUATRO MEDIOS, ¢ CUAL Internet 66 57 54 67 69 65 24
iA?
PREFERIRIA? Ninguno 0 0 0 1 0 0 1
Ns/Nc 1 7 4 1 1 0 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (17) (159) (496) (444) (156) (1696)
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15-29 ANOS

EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

TOTAL .
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afos
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Television 27 58 61 22 22 47
AHORA IMAGINESE QUE DURANTE UN MES Radio 3 6 7 17
ENTERO SOLO PUDIERA TENER ACCESO A Periodicos 2 0 8 3 9
UNO DE ESTOS CUATRO MEDIOS, ¢ CUAL Internet 66 30 23 75 70 24
PREFERIRIA? Ninguno 0 0 0 0 0 1
Ns/Nc 1 6 0 1 1 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (104) (76) (514) (578) (1696)
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 530 afios
JOVENES PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR BILDU otros + Ab?,' Ns/Nc Era menor
Blancos tencion de 18 afios
Television 27 36 26 25 25 24 31 28 32 20 47
AHORA IMAGINESE QUE DURANTE UN _Radio 3 1 2 5 4 0 17
MES ENTERO SOLO PUDIERA TENER Periddicos 2 1 2 1 9
ACCESO A UNO DE ESTOS CUATRO Internet 66 59 72 75 61 64 64 65 59 78 24
MEDIOS, ¢ CUAL PREFERIRIA? Ninguno o 0 o 0 0 1 0 0 1 0 1
Ns/Nc 1 0 0 0 15 1 0 1 2 2 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin (1272) 72) (75) a7 12) (180) (63) (374) (262) ©17) (1696)

ponderar)




1.1.5 — Preferencias de tipos de medios, medios tra  dicionales vs Internet
15-29 ANOS
TOTAL 230 afios
JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD =
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
. Baja a ambos 8 8 8 9 8 9 9 8 6 11 17
EXPOSICION A MEDIOS Alta sol lasi 6 8 5 6 6 6 1 4 5 10 39
TRADICIONALES (TV, PRENSA, RADIO) 85010 8 casIcos
o O INTERNET Alta s6lo a Internet 40 42 44 33 41 40 60 45 38 30 13
g Alta a ambos 46 42 43 52 45 46 30 44 51 50 31
=3
2 Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
g n (Absolutos sin
3 ( (1272) (282) (636) (354) (636) (636) (184) (332) (332) (424) (1696)
3 ponderar)
5
@
8
g
g 15-29 ANOS
§ TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 afios
2 JOVENES . Primarios o Secundarios/ -
el Si Algo Nada S ) Superiores
g inferiores Profesionales
) Baja a ambos 8 5 8 21 13 7 3 17
i EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, Alta s6lo a clasicos 6 7 11 8 6 1 39
2 PRENSA, RADIO) O INTERNET Alta sélo a Internet 40 38 45 40 45 37 36 13
° Alta a ambos 46 53 40 28 34 50 59 31
% Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
g n (Absolutos sin ponderar) (1272) (719) (348) (205) (513) (478) (276) (1696)
<
1]
8
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
- =
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afos
A nlngun A 1 medio A 2 medios A 3 medios A Io% 4
medio medios
Baja a ambos 8 100 56 0 0 0 17
EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, Alta sélo a clasicos 6 0 0 10 5 0 39
PRENSA, RADIO) O INTERNET Alta sélo a Internet 40 0 44 90 0 0 13
Alta a ambos 46 0 0 0 95 100 31
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (17) (159) (496) (444) (156) (1696)
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15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO

TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, -
! 230 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con nergun Con 1 medio Con. 2 CorT 3 Con I9s 4
medio medios medios medios
Baja a ambos 8 18 8 0 0 0 17
EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, Alta sélo a clasicos 6 4 8 7 4 0 39
PRENSA, RADIO) O INTERNET Alta s6lo a Internet 40 60 46 26 4 0 13
Alta a ambos 46 19 38 67 92 100 31
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (398) (435) (264) (140) (35) (1696)
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011
- o
JOVENES Ofros + . Eramenor 230 afos
PSE-EE PNV/EAJ PP ARALAR BILDU . Ns/Nc de 18
Blancos tencién =
afios
Baja a ambos 8 5 2 14 7 6 6 11 9 9 17
EXPOSICION A MEDIOS Alta sol 1asi 6 12 6 14 0 9 7 8 3 1 39
TRADICIONALES (TV, PRENSA, RADIO) 850l0 8 Casicos
O INTERNET Alta sé6lo a Internet 40 46 36 18 39 26 43 40 36 58 13
Alta a ambos 46 37 56 54 54 59 45 42 52 32 31
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (1272) 72) (75) a7 12) (180) 63) (374) (262) ©17) (1696)

ponderar)




1.2 — Televisién
1.2.1 — Frecuencia de consumo de television
15-29 afios
TOTAL 230
. TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD "
JOVENES afos
9 Araba Bizkaia  Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
g
3 Todos o casi todos los dias 78 75 75 83 78 78 79 75 83 76 84
@
o
2 Cuatro o cinco dias por semana 8 7 9 7 9 7 8 9 7 8 5
3
172}
E HABLANDO EN PARTICULAR DE  Dos o tres dias por semana 6 7 7 4 6 6 6 7 6 5 3
[}
<3 ; =
S: LA TELEVISION, ¢ CON QUE Sélo los fines de semana 1 1 2 1 1 2 2 2 0 1 1
g FRECUENCIA LA VE?
2 De vez en cuando 4 6 3 3 3 4 2 4 1 5 4
Q
% Nunca o casi nunca 3 4 4 2 3 3 3 3 3 4 3
2 Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
§_ Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Q
g n (Absolutos sin ponderar) (1272) (282) (636) (354) (636) (636) (184) (332) (332) (424) (1696)
Q
g 15-29 ANOS
g TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 af
5 OVENES — ] =sv anos
1] J . Primarios o Secundarios/ .
g Si Algo Nada S ) Superiores
inferiores Profesionales
Todos o casi todos los dias 78 78 78 78 80 78 74 84
Cuatro o cinco dias por semana 8 8 7 7 7 8 9 5
Dos o tres dias por semana 6 6 6 6 6 6 6 3
HABLANDO EN PARTICULAR DE LA , -
TELEVISION, :CON QUE FRECUENCIA LA VE? -S0l0 los fines de semana 1 1 1 1 2 1 1 1
De vez en cuando 4 3 5 4 2 4 5 4
Nunca o casi hunca 3 3 4 5 3 3 5 3
Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (719) (348) (205) (513) (478) (276) (1696)
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15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO

TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, e
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Cnede | Contmedo L e medes

Todos o casi todos los dfas 78 77 75 82 81 80 84

Cuatro o cinco dias por semana 8 6 10 7 9 5 5
HABLANDO EN PARTICULAR DE LA Dos o tres dias por semana 6 7 6 5 4 8 3
TELEVISION, ¢CON QUE FRECUENCIA LA VE? 5010 los fines de semana £ 1 2 0 1 e 1

De vez en cuando 4 3 4 4 2 5 4

Nunca o casi nunca 3 6 3 2 3 0 3

Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 0

Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100

n (Absolutos sin ponderar) (1272) (398) (435) (264) (140) (35) (1696)

15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afios
Ar:lendgilcl)n A 1 medio A 2 medios A 3 medios :;3?02

Todos o casi todos los dias 78 0 46 82 83 92 84

Cuatro o cinco dias por semana 8 0 3 8 10 8 5
HABLANDO EN PARTICULAR DE LA Dos o tres dias por semana 6 30 19 6 3 0 3
TELEVISION, ¢CON QUE FRECUENCIA LA vE? 5010 los fines de semana £ 5 5 L 0 0 !

De vez en cuando 4 47 13 2 2 0 4

Nunca o casi nunca 3 18 14 2 2 0 3

Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 0

Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100

n (Absolutos sin ponderar) (1272) (17) (159) (496) (444) (156) (1696)
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15-29 ANOS

EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

TOTAL 230 afios
JOVENES RADIO) O INTERNET
Baja a Alta s6lo a Alta s6lo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Todos o casi todos los dias 78 68 93 70 85 84
Cuatro o cinco dias por semana 8 4 5 7 10 5
Dos o tres dias por semana 6 10 0 10 2 3
HABLANDO EN PARTICULAR DE LA - -
TELEVISION, :CON QUE FRECUENCIA LA VE? - S0l010s fines de semana L 0 2 0 1
De vez en cuando 4 2 2 4
Nunca o casi hunca 3 0 1 3
Ns/Nc 0 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (104) (76) (514) (578) (1696)
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 >30 afios
JOVENES N >
Abs- E
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU  OWOS bs- Ns/Nc ra menor
Blancos tencién de 18 afios
Todos o casi todos los dias 78 84 71 78 71 75 77 80 76 80 84
Cuatro o cinco dias por 8 6 19 0 0 1 9 7 6 7 5
semana
HABLAND,O EN PARTICL,JLAR DELA Dos o tres dias por semana 6 5 4 16 7 6 6 6 5 3
TELEVISION, ¢(CON QUE FRECUENCIA -
Solo los fines de semana 1 1 0 2 0 0 1 3 1
LA VE?
De vez en cuando 4 0 4 3 4 4 5 3 4
Nunca o casi nunca 3 4 1 15 2 3 3 5 2 3
Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (72) (75) (17) (12) (180) (63) (374) (262) (217) (1696)
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1.2.2 — Tiempo dedicado a ver la television en dia

[aborable

15-29 afios
TOTAL 230
. TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD ~
JOVENES afios
Araba Bizkaia  Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Menos de 1 hora 22 25 21 23 22 22 19 25 20 23 18
¢CUANTAS HORAS PASA, POR Entre 1y 2 horas 50 38 51 54 52 49 60 42 51 51 45
TERMINO MEDIO, A LO LARGO Entre 2 y 3 horas 15 21 16 12 16 15 14 20 15 13 20
DE UN DIA LABORABLE (ENTRE  Entre 3y 4 horas 5 6 4 5 3 7 3 5 5 6 7
LUNES Y VIERNES) VIENDO LA 45 de 4 horas 5 8 6 3 5 6 3 6 6 5 9
TELEVISION?
Depende 2 1 2 1 2 2 1 1 2 1 1
Ns/Nc 0 1 0 0 0 1 0 1 0 1 0
Porcentajes
verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
(1230) (272) (611) (347) (615) (615) (179) (322) (323) (406) (1642)
ponderar)
Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS 530 afios
JOVENES R Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada o ) Superiores
inferiores Profesionales
Menos de 1 hora 22 26 19 15 19 22 29 18
3 3 Entre 1y 2 horas 50 52 51 44 48 51 54 45
¢CUANTAS HORAS PASA, POB TERMINO Entre 2 y 3 horas 15 14 15 22 19 13 11 20
MEDIO, A LO LARGO DE UN DIA LABORABLE
(ENTRE LUNES Y VIERNES) VIENDO LA Entre 3y 4 horas 9 6 2 7
TELEVISION? Mas de 4 horas 10 5 3 9
Depende 1 1 1 1
Ns/Nc 0 0 0 1 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (699) (334) (197) (496) (465) (264) (1642)

Pregunta realizada sélo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO

TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningin ’ Con 2 Con 3 Con los 4
medio Con 1 medio medios medios medios
Menos de 1 hora 22 21 25 19 25 10 18
3 3 Entre 1y 2 horas 50 48 48 55 53 58 45
¢CUANTAS HORAS PASA, POB TERMINO Entre 2 y 3 horas 15 18 14 14 13 25 20
MEDIO, A LO LARGO DE UN DIA LABORABLE
(ENTRE LUNES Y VIERNES) VIENDO LA Entre 3y 4 horas 5 5 ’ 7
TELEVISION? Mas de 4 horas 5 5 0 9
Depende 2 2 0 1
Ns/Nc 0 1 0 0 1 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (375) (422) (260) (138) (35) (1642)
Pregunta realizada sélo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afos
Af:';fil;n A 1 medio A 2 medios A 3 medios ::;?oi
Menos de 1 hora 22 46 29 21 21 19 18
. 3 Entre 1y 2 horas 50 34 35 49 56 57 45
¢CUANTAS HORAS PASA, POB TERMINO Entre 2 y 3 horas 15 0 19 16 14 15 20
MEDIO, A LO LARGO DE UN DIA LABORABLE
(ENTRE LUNES Y VIERNES) VIENDO LA Entre 3y 4 horas 5 0 4 !
TELEVISION? Mas de 4 horas 5 7 9
Depende 8 0 1
Ns/Nc 0 7 1 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (14) (137) (485) (438) (156) (1642)

Pregunta realizada sélo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

TOTAL o
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afos
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Menos de 1 hora 22 21 15 26 20 18
. . Entre 1y 2 horas 50 39 45 46 57 45
¢ CUANTAS HORAS PASA, POB TERMINO Entre 2y 3 horas 15 20 18 16 14 20
MEDIO, A LO LARGO DE UN DIA LABORABLE
(ENTRE LUNES Y VIERNES) VIENDO LA Entre 3y 4 horas 5 ’ 12 7
TELEVISION? Mas de 4 horas 5 10 12 9
Depende 1 0
Ns/Nc 0 2 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (98) (76) (484) (572) (1642)
Pregunta realizada sélo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 30 afos
[ — PP ARALAR  BILDU ;;r:cso; teAn':(,;n Ns/Nc ::‘1;":;2;
Menos de 1 hora 22 28 27 7 46 22 30 22 21 19 18
. Entre 1y 2 horas 50 51 52 54 46 52 51 45 51 58 45
(;(?UANTAS HORAS PASA, POR Entre 2 y 3 horas 15 12 20 24 8 18 7 15 15 16 20
TERMINO MEDIO, A LO LARGO DE UN
DIA LABORABLE (ENTRE LUNES Y Entre 3y 4 horas 5 0 0 8 3
VIERNES) VIENDO LA TELEVISION? Mas de 4 horas 5 15 0 8 3
Depende 0 0 2 1
Ns/Nc 0 0 0 0 1 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin (1230) (69) (74) @a6) a1 a7 ©61) (360) (250) ©12) (1642)

ponderar)

Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).



1.2.3 — Tiempo dedicado a ver la television en dia  de fin de semana

15-29 afios
TOTAL =0
. TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD ”
JOVENES anos
Araba Bizkaia  Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Menos de 1 hora 23 25 21 24 22 24 16 25 27 21 19
® Entre 1y 2 horas 35 25 36 37 36 34 33 39 33 35 35
QD
% ¢Y UN DIA FESTIVO O Entre 2 y 3 horas 21 22 21 22 22 21 32 17 20 21 21
% PERTENECIENTE AL FIN DE Entre 3y 4 horas 8 13 8 7 8 8 12 8 7 8 10
g SEMANA? Méas de 4 horas 6 9 6 5 5 7 4 7 5 8 11
o
3 Depende 4 3 5 4 5 4 3 3 6 5 4
<3
A Ns/Nc 1 2 2 1 1 2 0 2 2 2 1
o
‘gl Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
E‘ n (Absolutos sin ponderar) (1230) (272) (611) (347) (615) (615) (179) (322) (323) (406) (1642)
g Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
£
3.
Q
o
3

15-29 ANOS
@ TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS =
9 230 afios
= JOVENES : : :
@ B Primarios o Secundarios/ .
El Si Algo Nada L ) Superiores
2 inferiores Profesionales
g Menos de 1 hora 23 25 22 17 21 23 26 19
o
Entre 1y 2 horas 35 35 34 39 33 35 39 35
. Entre 2 y 3 horas 21 22 22 19 22 23 18 21
¢Y UN DIA FESTIVO O PERTENECIENTE AL FIN
DE SEMANA? Entre 3y 4 horas 8 8 9 8 10 7 7 10
Mas de 4 horas 6 4 7 13 9 5 4 11
Depende 4 4 6 2 4 5 4 4
Ns/Nc 1 1 2 3 1 1 2 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (699) (334) (197) (496) (465) (264) (1642)

Pregunta realizada sélo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).




15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 af
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET) Bl
Con ningln i Con 2 Con 3 Con los 4
. Con 1 medio . . X
medio medios medios medios
Menos de 1 hora 23 21 26 20 20 34 19
Entre 1y 2 horas 35 34 34 39 38 23 35
. Entre 2 y 3 horas 21 23 19 22 20 30 21
¢Y UN DIA FESTIVO O PERTENECIENTE AL FIN
DE SEMANA? Entre 3y 4 horas 8 10 7 9 9 3 10
Méas de 4 horas 6 6 7 6 7 3 11
Depende 4 5 4 3 5 9 4
@
g Ns/Nc 1 1 2 1 2 0 1
% Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
g n (Absolutos sin ponderar) (1230) (375) (422) (260) (138) (35) (1642)
§ Pregunta realizada sélo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
|
=3
=3
=1
)
8 =
s 15-29 ANOS
%‘ TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
T . RADIO E INTERNE 2 fi
§ JOVENES e ) o 30 afios
B mingun A 1 medio A2medios A 3medios o8
2 medio medios
?% Menos de 1 hora 23 43 29 21 23 22 19
Entre 1y 2 horas 35 43 37 33 36 38 35
Q B Entre 2 y 3 horas 21 7 15 23 22 23 21
S ¢Y UN DIA FESTIVO O PERTENECIENTE AL FIN
§ DE SEMANA? Entre 3y 4 horas 8 0 6 9 8 8 10
s Mas de 4 horas 8 7 6 6 5 11
o
8 Depende 4 0 5 5 4 4 4
Ns/Nc 0 1 2 1 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (14) (137) (485) (438) (156) (1642)
Pregunta realizada sélo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

J(;\?I-EFICII;S RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta s6lo a Alta s6lo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Menos de 1 hora 23 27 25 22 22 19
Entre 1y 2 horas 35 39 30 34 37 35
¢Y UN DIA FESTIVO O PERTENECIENTE AL FIN Entre 2y 3 horas 21 16 15 22 2 21
DE SEMANA? Entre 3y 4 horas 8 7 14 10
Méas de 4 horas 10 12 11
Depende 4 1 3 4
Ns/Nc 0 2 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (98) (76) (484) (572) (1642)
Pregunta realizada sélo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 >30 afios
JOVENES PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU ;2::0; leAngis(;n Ns/Nc 5:’18'":1;2;
Menos de 1 hora 23 25 29 31 25 24 34 23 23 16 19
Entre 1y 2 horas 35 36 34 30 20 39 34 37 32 34 35
. Entre 2 y 3 horas 21 21 20 12 50 19 20 20 20 30 21
¢Y UN DIA FESTIVO O PERTENECIENTE
AL FIN DE SEMANA? Entre 3y 4 horas 8 12 0 4 8 10 10
Més de 4 horas 0 19 7 11
Depende 4 0 9 4
Ns/Nc 3 8 0 2 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin (1230) (69) (74) (16) 1) ar7) ©61) (360) (250) 212) (1642)

ponderar)

Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).



1.2.4 — Tipos de programas preferidos

15-29 afios 230
TOTAL
. TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD afios
JOVENES
Araba  Bizkaia Gipuzkoa Hombre  Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Telediarios, informativos 28 28 27 29 28 27 7 23 30 39 63
Peliculas, cine 44 49 46 40 40 48 50 47 44 40 34
Series y comedias 50 50 52 46 42 58 66 57 48 39 18
Programas culturales,
divulgativos, documentales 9 9 7 10 10 7 4 7 7 13 16
o Programas y retransmisiones de
13 fatbol 15 13 15 14 27 3 13 1 18 16 9
g
=]
& Programas y retransmisiones de
=1 otros deportes 11 8 10 13 21 1 10 11 10 12 10
o
g Concursos 8 8 8 8 6 10 9 11 8 5 7
@
8. Programas de debates,
S entrevistas, tertulias culturales o 2 3 2 2 2 2 0 1 3 3 9
2 politicas
<3
& Telenovelas 6 6 5 7 3 9 4 5 6 6 6
2 ¢QUE TIPOS DE PROGRAMAS .
B ) Programas del corazén (prensa
3 LE SUELEN GUSTAR MAS? rosa) 5 5 4 6 1 9 4 5 5 5 6
@
g_ Reportajes de actualidad 4 5 4 5 4 5 4 5 3 6 6
Q
3 Programas de chistes, zapping,
parodias, etc. (de humor) 4 4 4 4 6 3 9 5 3 2 2
1% Magacines (temas de actualidad,
g testimonios) matinales y de tarde 1 1 1 2 0 2 1 2 1 2 4
=1
2 Magacines (actualidad,
§ entrevistas, etc.) en clave de 3 2 2 4 3 3 5 2 4 2 2
© humor
Programas de tele-realidad,
realitys-shows 3 3 4 2 2 5 3 3 4 2 1
Programas de aficiones (cocina,
bricolaje) 1 1 0 1 1 1 1 0 0 1 1
Otras respuestas 1 1 1 1 0 2 3 1 0 1 2
Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (272) (611) (347) (615) (615) (179) (322) (323) (406) (1642)
Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 afios
JOVENES . Primarios o Secundarios/ .
S Algo Nada inferiores Profesionales Superiores
Telediarios, informativos 28 25 28 35 21 27 40 63
Peliculas, cine 44 46 40 47 49 42 40 34
Series y comedias 50 52 47 47 52 49 47 18
Zgzﬂ:;nrizlzzlturales, divulgativos, 9 3 12 6 6 10 11 16
Programas y retransmisiones de fatbol 15 15 17 11 15 17 11 9
Programas y retransmisiones de otros deportes 11 14 9 4 9 13 11 10
Concursos 8 8 8 9 7 8 7
ZE?,::Z:Z (i)eo I(:tei)::stes, entrevistas, tertulias 5 5 2 3 1 3 5 9
Telenovelas 14 9
¢QUE TIPOS DE PROGRAMAS LE SUELEN Programas del corazén (prensa rosa) 2
GUSTAR MAS? Reportajes de actualidad 5 6

ergg:]rua:oa; de chistes, zapping, parodias, etc. 4 5 5 2 5 5 2 2
ng:;:zzsy(;zn::rsdge actualidad, testimonios) 1 1 1 1 1 2 0 4
Z:\?:(;:Tu l(:g:ualldad, entrevistas, etc.) en 3 5 4 3 3 2 5 5
Programas de tele-realidad, realitys-shows 3 4 3 2 3 3 3 1
Programas de aficiones (cocina, bricolaje) 1 1 1 1 1 1 0 1
Toros 0 0 0 0 0 0 0 0
Otras respuestas 1 1 1 2 2 1 0 2
Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 1 0
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (699) (334) (197) (496) (465) (264) (1642)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas

Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO

TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningin ’ Con 2 Con 3 Con los 4
medio Con 1 medio medios medios medios
Telediarios, informativos 28 14 27 35 46 51 63
Peliculas, cine 44 50 43 42 42 23 34
Series y comedias 50 60 50 49 30 29 18
Programas culturales, divulgativos, documentales 9 8 8 9 10 8 16
Programas y retransmisiones de fatbol 15 9 15 16 23 30 9
Programas y retransmisiones de otros deportes 11 6 11 12 17 27 10
Concursos 8 7 8 9 6 5 7
(I:Eg:::zsaso ci)e; ﬁt?:;tes' entrevistas, tertulias 2 1 2 2 2 5 9
Telenovelas 6 2 6
¢QUE TIPOS DE PROGRAMAS LE SUELEN Programas del corazén (prensa rosa) 5 6
GUSTAR MAS? Reportajes de actualidad 4 14 6
::r)g::)mas de chistes, zapping, parodias, etc. (de 4 - 3 3 5 o 2
rl\g:g:;:zzsy (ttjeen:;irsd ge actualidad, testimonios) 1 1 5 1 5 o 4
Z/I:ﬁitr::;?s (actualidad, entrevistas, etc.) en clave 3 2 2 2 1 0 2
Programas de tele-realidad, realitys-shows 3 4 4 2 2 0 1
Programas de aficiones (cocina, bricolaje) 1 1 0 1 0 0 1
Toros 0 0 0 0 1 0 0
Otras respuestas 1 1 1 0 0 0 2
Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 0
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (375) (422) (260) (138) (35) (1642)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL o
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afos
Ar::;t;n A 1 medio A 2 medios A 3 medios Qelzisoi
Telediarios, informativos 28 29 22 24 30 37 63
Peliculas, cine 44 60 44 46 45 34 34
Series y comedias 50 44 51 55 50 32 18
Programas culturales, divulgativos, documentales 9 4 12 7 9 10 16
Programas y retransmisiones de fatbol 15 7 12 14 13 25 9
Programas y retransmisiones de otros deportes 11 0 8 12 19 10
Concursos 8 0 10 6 8 7
;:(Izg:zlne]:z (:)eo I(ij:::;;es, entrevistas, tertulias 2 0 5 5 5 4 9
Telenovelas 6 12 6 6
¢QUE TIPOS DE PROGRAMAS LE SUELEN Programas del corazén (prensa rosa) 5 5 6
GUSTAR MAS? Reportajes de actualidad 4 3 6
rI:lrjcr)Tg];(;?)mas de chistes, zapping, parodias, etc. (de 4 2 2 5 2 4 2
rl\:l]zg:;:zzsy (;ZT:; ge actualidad, testimonios) 1 - 5 1 1 1 4
Z/I:ﬁzur:‘:r::s (actualidad, entrevistas, etc.) en clave 3 0 1 4 3 1 2
Programas de tele-realidad, realitys-shows 3 0 1 3 3 6 1
Programas de aficiones (cocina, bricolaje) 1 0 1 1 0 0 1
Toros 0 0 1 0 0 0 0
Otras respuestas 1 0 1 1 1 1 2
Ns/Nc 0 0 1 0 0 0 0
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (14) (137) (485) (438) (156) (1642)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

TOTAL o
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afos
Baja a Alta s6lo a Alta s6lo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos

Telediarios, informativos 28 26 39 21 32 63
Peliculas, cine 44 45 45 46 43 34
Series y comedias 50 50 27 58 46 18
Programas culturales, divulgativos, documentales 9 11 14 7 9 16
Programas y retransmisiones de fatbol 15 16 15 16 9
Programas y retransmisiones de otros deportes 11 12 9 14 10
Concursos 8 5 10 7 7
ZE?,::Z:Z (i)eo I(:tei)::stes, entrevistas, tertulias 5 0 8 5 2 9
Telenovelas 14 7 6

¢QUE TIPOS DE PROGRAMAS LE SUELEN Programas del corazén (prensa rosa) 5 5

GUSTAR MAS? Reportajes de actualidad 7 3
:l:c:rv]g;?)mas de chistes, zapping, parodias, etc. (de 4 5 2 5 4 2
ng:;:zzsy(;zn::rsdge actualidad, testimonios) 1 5 2 1 1 4
glleaaz:ﬁ:r;fs (actualidad, entrevistas, etc.) en clave 3 1 3 4 2 2
Programas de tele-realidad, realitys-shows 3 1 2 3 4 1
Programas de aficiones (cocina, bricolaje) 1 1 1 1 0 1
Toros 0 1 0 0 0 0
Otras respuestas 1 1 4 0 1 2
Ns/Nc 0 1 0 0 0 0
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (98) (76) (484) (572) (1642)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas

Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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TOTAL

15-29 ANOS

PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011

230 afios
JOVENES
+ Abs- E
PSEEE PNVEAJ PP ARALAR  BILDU 'S bs NsiNc - o menor
Blancos tencion de 18 afios
Telediarios, informativos 28 10 30 35 29 36 28 33 33 8 63
Peliculas, cine 44 48 46 28 50 45 43 42 43 49 34
Series y comedias 50 58 46 59 59 39 51 47 47 64 18
P lturales, divulgati
rogramas culturales, divulgativos, 9 9 6 2% 8 8 8 10 9 4 16

documentales
Programas y retransmisiones de fatbol 15 16 15 15 8 17 23 14 14 14 9
Programas y retransmisiones de otros 11 10 9 4 17 11 9 11 14 10 10
deportes
Concursos 8 4 8 4 8 10 5 9 5 9 7
Progr'amas de debates, ﬁntreVlstas, 2 2 1 0 4 3 2 2 3 0 9
tertulias culturales o politicas
Telenovelas 7 8 1 8 6

¢QUE TIPOS DE PROGRAMAS LE Programas del corazén (prensa rosa) 5 14 2 3 5

SUELEN GUSTAR MAS? Reportajes de actualidad 2 4 3 5 5
Progr.amas de chistes, zapping, 4 s 2 0 0 6 5 2 3 10 2
parodias, etc. (de humor)
Mag')acm'es (tema'ls de actualidad, 1 5 0 o o 0 2 1 1 2 4
testimonios) matinales y de tarde
Magacines (actualidad, entrevistas, 3 3 3 0 0 3 6 3 1 4 2
etc.) en clave de humor
Programas de tele-realidad, realitys- 3 10 10 0 0 2 6 2 2 3 1
shows
Pr'ogra'mas de aficiones (cocina, 1 0 0 4 o 0 o 0 2 1 1
bricolaje)
Toros 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0
Otras respuestas 1 2 0 0 0 1 2 1 0 2 2
Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (69) (74) (16) (11) 177) (61) (360) (250) (212) (1642)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas

Pregunta realizada sélo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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1.2.5 — Utilidad personal de la televisiéon

15-29 afios 230
TOTAL
TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD afios
JOVENES
Araba Bizkaia  Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Para entretenerse 92 94 91 93 92 92 97 90 93 90 84
Para estar informado/a de las 52 58 48 55 57 47 32 54 52 59 59
¢PARA QUE LE SIRVE noticias de actualidad
PRINCIPALMENTE LA Para sentirse acompafiado/a 16 14 15 20 14 19 16 14 18 17 28
TELEVISION? Para aprender cosas interesantes 17 18 18 15 15 19 26 19 16 14 11
Otras respuestas 3 1 3 4 3 3 3 4 2 3 3
Ns/Nc 0 0 1 1 1 0 0 1 0 1 1
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (272) (611) (347) (615) (615) (179) (322) (323) (406) (1642)
Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL  CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS 230 afios
JOVENES . Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada S ) Superiores
inferiores Profesionales
Para entretenerse 92 94 91 89 93 91 91 84
Para gstar informado/a de las noticias de 52 52 55 a7 43 58 59 59
. actualidad
¢PARA QUE LE SIRVE PRINCIPALMENTE LA Para sentirse acompafiado/a 16 15 15 23 19 14 16 28
TELEVISION? P
Para aprender cosas interesantes 17 17 15 22 19 17 14 11
Otras respuestas 3 4 2 1 3 3 3 3
Ns/Nc 0 0 1 0 0 0 1 1
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (699) (334) (197) (496) (465) (264) (1642)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas

Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO

TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con nln'gun Con 1 medio Con. 2 Con. 3 Con I?s 4
medio medios medios medios
Para entretenerse 92 96 92 91 86 87 84
Para erstar informado/a de las noticias de 52 16 52 78 88 100 59
. actualidad
¢PARA QUE LE SIRVE PRINCIPALMENTE LA . o
TELEVISION? Para sentirse acompafiado/a 16 20 19 12 10 0 28
Para aprender cosas interesantes 17 31 13 8 11 13 11
Otras respuestas 3 5 3 1 1 0 3
Ns/Nc 0 0 1 0 0 0 1
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (375) (422) (260) (138) (35) (1642)
Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 aflos
A nlngun A1 medio A 2 medios A 3 medios A Io.s 4
medio medios
Para entretenerse 92 74 89 94 91 93 84
P tar inf do/a de | ticias d
aragsarmorma o/a de las noticias de 52 61 M 49 55 62 59
. actualidad
¢PARA QUE LE SIRVE PRINCIPALMENTE LA . o
TELEVISION? Para sentirse acompafiado/a 16 18 15 15 19 15 28
Para aprender cosas interesantes 17 7 24 19 15 13 11
Otras respuestas 3 9 3 3 3 3 3
Ns/Nc 0 0 1 0 1 0 1
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (14) (137) (485) (438) (156) (1642)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).



15-29 ANOS

TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 aflos
Baja a Alta s6lo a Alta s6lo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Para entretenerse 92 85 93 94 91 84
Para gstar informado/a de las noticias de 52 6 62 6 56 59
. actualidad
¢PARA QUE LE SIRVE PRINCIPALMENTE LA . .
TELEVISION? Para sentirse acompafiado/a 16 16 19 15 17 28
Para aprender cosas interesantes 17 23 17 19 15 11
Otras respuestas 3 4 1 3 3 3
9 Ns/Nc 0 1 0 0 1 1
L n (Absolutos sin ponderar) (1230) (98) (76) (484) (572) (1642)
(v}
2 Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
% Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
g
3
=3
o i~
> 15-29 ANOS
o 2
2 TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 >30 afios
& JOVENES + i
3 PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BiLpu  OUos AbS- NN Cramenor
5 Blancos tencion de 18 afios
% Para entretenerse 92 98 92 92 92 97 93 91 87 95 84
@
] . .
2 Para estaTr informado/a de las noticias 52 8 9 a2 83 63 59 53 57 24 59
o . de actualidad
® ¢PARA QUE LE SIRVE Para sentirse acompafiado/a 16 7 18 32 8 12 15 18 18 16 28
PRINCIPALMENTE LA TELEVISION? P
g Para aprender cosas interesantes 17 15 18 19 8 13 16 16 16 25 11
g Otras respuestas 3 2 1 7 8 3 3 3 3 3 3
o
s Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 0 1 1 1 1
§ n (Absolutos sin ponderar) (1230) (69) (74) (16) (11) 177) (61) (360) (250) (212) (1642)
Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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1.2.6 — Actividades asociadas a la television

15-29 afios
TOTAL 230
TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD N
JOVENES afos
Araba Bizkaia  Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
DIGAME ¢ CON QUE Habitualmente 15 19 15 15 16 14 12 17 15 16 16
FRECUENCIA CONSULTA LA
PROGRAMACION EN UNA GUIA A veces 32 31 31 35 31 33 40 33 31 28 24
DE PROGRAMAS, POR EJEMPLO .
EL PERIODICO, INTERNET O Nunca o casi nunca 51 49 52 49 50 51 46 49 51 53 57
TELETEXTO? Ns/Nc 2 2 2 1 2 2 2 1 3 2 3
3 Habitualmente 26 30 28 22 25 27 28 31 26 21 19
Y ¢ CON QUE FRECUENCIA
HABLA CON FAMILIARES, A veces 51 48 51 50 51 51 59 49 50 49 46
AMIGOS Y CONOCIDOS SOBRE ’
PROGRAMAS DE TELEVISION? Nunca o casi nunca 22 21 19 27 23 21 12 19 23 28 34
Ns/Nc 1 0 2 1 1 1 1 1 1 2 1
3 Habitualmente 47 49 46 48 51 44 37 48 46 52 39
Y ¢ CON QUE FRECUENCIA
ENCIENDE LA TELEVISION Y NO A veces 39 37 42 35 35 44 47 37 42 36 43
ENCUENTRA NINGUN ’
PROGRAMA QUE LE GUSTE? Nunca o casi nunca 13 13 11 17 13 13 16 15 11 12 17
Ns/Nc 0 1 0 0 1 0 0 1 1 0 1
¢CON QUE FRECUENCIA MANDA  Habitualmente 1 1 1 1 1 1 0 1 1 1 0
SMS O LLAMA A TELEFONOS
PARA EXPRESAR SU OPINION, A veces 5 6 5 6 6 4 1 4 6 7 3
PARTICIPAR EN SORTEOS O ’
VOTAR EN CONCURSOS DE LA Nunca o casi nunca 92 91 92 91 91 93 98 93 91 88 93
TELEVISION? Ns/Nc 2 3 2 2 2 2 1 2 2 3 4
Porcentajes
verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
ponderar) (1230) 272) (611) (347) (615) (615) (179) (322) (323) (406) (1642)

Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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TOTAL

15-29 ANOS

CONOCIMIENTO EUSKERA

ESTUDIOS FINALIZADOS

230 afios
JOVENES ; Primarios o Secundarios/ ’
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales
) . Habitualmente 15 15 17 15 16 16 13 16
DIGAME ¢ CON QUE FRECUENCIA CONSULTA
LA PROGRAMACION EN UNA GUIA DE A veces 32 35 31 24 32 31 34 24
PROGRAMAS, POR EJEMPLO EL PERIODICO, NUnca o casi nunca 51 49 50 58 49 52 50 57
INTERNET O TELETEXTO?
Ns/Nc 2 1 2 3 2 1 2 3
Habitualmente 26 26 27 24 29 27 21 19
Y ¢CON QUE FRECUENCIA HABLA CON A veces 51 52 55 40 50 51 51 46
FAMILIARES, AMIGOS Y CONOCIDOS SOBRE
PROGRAMAS DE TELEVISION? Nunca o casi nunca 22 21 16 34 20 21 27 34
Ns/Nc 1 1 1 2 1 1 1 1
Habitualmente 47 47 48 46 44 51 47 39
Y ¢CON QUE FRECUENCIA ENCIENDE LA A veces 39 39 40 - " 37 “n 43
TELEVISION Y NO ENCUENTRA NINGUN
PROGRAMA QUE LE GUSTE? Nunca o casi nunca 13 13 12 15 15 12 11 17
Ns/Nc 0 0 0 1 1 0 1 1
B Habitualmente 1 1 1 1 1 1 1 0
¢ CON QUE FRECUENCIA MANDA SMS O
LLAMA A TELEFONOS PARA EXPRESAR SU A veces 5 5 6 4 4 7 5 3
OPINION, PARTICIPAR EN SORTEQS O VOTAR Nunca o casi nunca 92 93 90 92 93 o1 o1 93
EN CONCURSOS DE LA TELEVISION?
Ns/Nc 2 1 3 2 2 2 3 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (699) (334) (197) (496) (465) (264) (1642)

Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO

TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, -
; 230 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con nergun Con 1 medio Con. 2 CorT 3 Con |?S 4
medio medios medios medios
Habitualmente 15 13 12 20 19 25 16
DIGAME ¢ CON QUE FRECUENCIA CONSULTA
LA PROGRAMACION EN UNA GUIA DE A veces 32 33 30 32 32 a7 24
PROGRAMAS, POR EJEMPLO EL PERIODICO, NUnca o casi nunca 51 51 56 46 48 28 57
INTERNET O TELETEXTO?
Ns/Nc 2 3 2 1 1 0 3
Habitualmente 26 29 23 32 19 19 19
Y ¢CON QUE FRECUENCIA HABLA CON A veces 51 48 52 47 55 65 46
FAMILIARES, AMIGOS Y CONOCIDOS SOBRE
PROGRAMAS DE TELEVISION? Nunca o casi nunca 22 21 24 19 27 16 34
Ns/Nc 1 2 1 2 0 0 1
Habitualmente a7 44 49 48 46 50 39
Y ¢CON QUE FRECUENCIA ENCIENDE, LA A veces 39 43 38 37 39 42 43
TELEVISION Y NO ENCUENTRA NINGUN
PROGRAMA QUE LE GUSTE? Nunca o casi nunca 13 12 13 14 15 8 17
Ns/Nc 0 0 0 1 0 0 1
B Habitualmente 1 1 1 0 1 0 0
¢ CON QUE FRECUENCIA MANDA SMS O
LLAMA A TELEFONOS PARA EXPRESAR SU A veces 5 3 8 4 6 4 3
OPINION, PARTICIPAR EN SORTEOS O VOTAR  \nca o casi nunca 9 04 89 o4 89 % 93
EN CONCURSOS DE LA TELEVISION?
Ns/Nc 2 1 3 2 3 0 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (375) (422) (260) (138) (35) (1642)

Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL 230 afios
JOVENES RADIO E INTERNET) 2
A nlngun A 1 medio A 2 medios A 3 medios A Io§ 4
medio medios
Habitualmente 15 0 14 12 19 18 16
DIGAME ¢ CON QUE FRECUENCIA CONSULTA
LA PROGRAMACION EN UNA GUIA DE A veces 32 24 21 31 33 42 24
PROGRAMAS, POR EJEMPLO EL PERIODICO, NUnca o casi nunca 51 76 60 55 46 40 57
INTERNET O TELETEXTO?
Ns/Nc 2 0 5 2 2 0 3
Habitualmente 26 24 24 26 26 29 19
Y ¢CON QUE FRECUENCIA HABLA CON A veces 51 47 43 52 50 54 46
FAMILIARES, AMIGOS Y CONOCIDOS SOBRE
PROGRAMAS DE TELEVISION? Nunca o casi hunca 22 28 30 21 23 16 34
Ns/Nc 1 0 3 2 1 0 1
Habitualmente a7 71 54 46 44 51 39
Y ¢CON QUE FRECUENCIA ENCIENDE, LA A veces 39 22 25 43 41 38 43
TELEVISION Y NO ENCUENTRA NINGUN
PROGRAMA QUE LE GUSTE? Nunca o casi hunca 13 7 19 11 14 11 17
Ns/Nc 0 0 1 0 1 0 1
B Habitualmente 1 0 1 1 1 0 0
¢ CON QUE FRECUENCIA MANDA SMS O
LLAMA A TELEFONOS PARA EXPRESAR SU A veces 5 0 2 5 7 7 3
OPINION, PARTICIPAR EN SORTEQS O VOTAR Nunca o casi nunca 92 100 93 93 90 90 93
EN CONCURSOS DE LA TELEVISION?
Ns/Nc 2 0 5 1 2 3 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (14) (137) (485) (438) (156) (1642)

Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

TOTAL 230 afios
JOVENES RADIO) O INTERNET =
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
i 3 Habitualmente 15 13 19 11 19 16
DIGAME ¢ CON QUE FRECUENCIA CONSULTA
LA PROGRAMACION EN UNA GUIA DE A veces 32 22 23 32 36 24
PROGRAMAS, POR EJEMPLO EL PERIODICO, Nunca o casi nunca 51 62 59 55 a4 57
INTERNET O TELETEXTO?
Ns/Nc 2 4 0 2 2 3
Habitualmente 26 24 19 27 27 19
Y ¢CON QUE FRECUENCIA HABLA CON A veces 51 47 52 49 52 46
FAMILIARES, AMIGOS Y CONOCIDOS SOBRE
PROGRAMAS DE TELEVISION? Nunca o casi nunca 22 27 26 22 20 34
Ns/Nc 1 3 3 2 1 1
Habitualmente 47 50 44 49 46 39
Y ¢CON QUE FRECUENCIA ENCIENDE LA A veces 39 28 49 39 40 43
TELEVISION Y NO ENCUENTRA NINGUN
PROGRAMA QUE LE GUSTE? Nunca o casi nunca 13 21 8 11 14 17
Ns/Nc 0 1 0 0 0 1
B Habitualmente 1 1 3 0 1 0
¢ CON QUE FRECUENCIA MANDA SMS O
LLAMA A TELEFONOS PARA EXPRESAR SU A veces 5 1 5 4 7 3
OPINION, PARTICIPAR EN SORTEQS O VOTAR Nunca o casi nunca 92 93 o1 94 90 93
EN CONCURSOS DE LA TELEVISION?
Ns/Nc 2 5 0 2 2 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (98) (76) (484) (572) (1642)

Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).



15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 >30 afios
JOVENES - i
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU otros Abs Ns/Nc  Cramenor
Blancos tencion de 18 afios

DIGAME ¢CON QUE FRECUENCIA Habitualmente 15 14 13 33 0 15 12 16 17 12 16

CONSUL'TA LA PROGRAMACION EN A veces 32 25 47 22 43 40 27 26 28 40 24

UNA GUIA DE PROGRAMAS, POR

EJEMPLO EL PERIODICO, INTERNET O Nunca o casi hunca 51 59 40 45 57 43 60 57 50 46 57

TELETEXTO?

Ns/Nc 2 2 0 0 0 2 0 1 5 2 3
Q Habitualmente 26 23 31 16 8 23 35 29 23 28 19
= ) -
3 Y ¢CON QUE FRECUENCIA HABLA CON yoceg 51 52 49 58 29 55 39 48 48 58 46
2 FAMILIARES, AMIGOS Y CONOCIDOS
2 SOBRE PROGRAMAS DE TELEVISION?  Nunca o casi nunca 22 24 21 26 63 21 26 22 27 13 34
S
8 Ns/Nc 1 2 0 0 0 1 0 1 3 0 1
Q
% Habitualmente 47 44 37 42 63 53 67 48 49 38 39
) . .
g Y ¢CON QUE FRECUENCIA ENCIENDE 5 \gceg 39 50 59 40 25 34 26 38 34 46 43
= LA TELEVISION Y NO ENCUENTRA
%- NINGUN PROGRAMA QUE LE GUSTE? Nunca o casi nunca 13 5 4 18 12 13 8 13 15 16 17
3 Ns/Nc 0 2 0 0 0 0 0 0 1 1 1
2
g. ¢ CON QUE FRECUENCIA MANDA SMS Habitualmente 1 0 1 0 0 1 0 1 1 1 0
D z
5 O LLAMA A TELEFONOS PARA A veces 5 3 9 12 8 3 5 4 - 3 3
- EXPRESAR SU OPINION, PARTICIPAR
o EN SORTEOS O VOTAR EN Nunca o casi nunca 92 95 86 88 92 92 93 93 87 96 93
9 .
g CONCURSOS DE LA TELEVISION? Ns/Nc 2 5 3 0 o 0 1 3 4 0 4
>
2 Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
QD
4 n (Absolutos sin
1230 69 74 16 11 177 61 360 250 212 1642

8 ponderar) (1230) (69) (74) (16) (11) ) (61) (360) (250) (@12)  (1642)

Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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1.2.7 — Opinion general sobre la calidad de la prog  ramacién
15-29 afios
TOTAL 230
TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD »
JOVENES afios
Araba Bizkaia  Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
EN CUANTO A LA Mucha calidad 4 3 5 4 4 5 9 6 2 3 3
PROGRAMACION DE LA Bastante calidad 33 32 29 39 31 34 51 31 31 27 26
TELEVISION, EN GENERAL, .
¢DIRIA UD. QUE ES DE MUCHA Poca calidad 54 53 58 48 55 54 36 57 59 56 56
CALIDAD, BASTANTE, POCA O Ninguna calidad 8 12 8 8 9 7 2 6 8 13 12
?
NINGUNA CALIDAD? Ns/Nc 1 0 1 1 1 1 2 0 0 1 3
Porcentajes
verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
ponderar) (1230) (272) (611) (347) (615) (615) (179) (322) (323) (406) (1642)
Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 af
OVENES __ : afios
d . Primarios o Secundarios/ ’
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales
i Mucha calidad 4 3 4 9 8 2 2 3
EN CUANTO ALA PROGRAMACIQN DELA Bastante calidad 33 32 32 35 40 31 21 26
TELEVISION, EN GENERAL, ¢DIRIA UD. QUE -
ES DE MUCHA CALIDAD, BASTANTE, POCA O F0ca calidad 54 55 56 48 44 58 65 56
NINGUNA CALIDAD? Ninguna calidad 8 8 8 8 6 8 12 12
Ns/Nc 1 1 0 0 1 1 0 3
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (699) (334) (197) (496) (465) (264) (1642)

Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO

TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con nin'gL’m Con 1 medio Con. 2 CorT 3 Con |('JS 4
medio medios medios medios
i Mucha calidad 4 6 4 3 5 0 3
EN CUANTO ALA PROGRAMACIQN DELA Bastante calidad 33 41 32 22 28 38 26
TELEVISION, EN GENERAL, ¢(DIRIA UD. QUE ES
DE MUCHA CALIDAD, BASTANTE, POCA O Poca calidad 54 45 54 65 61 47 56
NINGUNA CALIDAD? Ninguna calidad 8 6 8 10 7 15 12
Ns/Nc 1 1 1 0 0 0 3
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (375) (422) (260) (138) (35) (1642)
Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afios
A ningL’m A 1 medio A 2 medios A 3 medios A Ios 4
medio medios
i Mucha calidad 4 22 9 5 3 3 3
EN CUANTO ALA PROGRAMACIQN DELA Bastante calidad 33 21 36 37 30 27 26
TELEVISION, EN GENERAL, ¢DIRIA UD. QUE ES
DE MUCHA CALIDAD, BASTANTE, POCA O Poca calidad 54 87 52 49 58 63 56
NINGUNA CALIDAD? Ninguna calidad 8 14 4 9 9 7 12
Ns/Nc 1 7 0 1 0 0 3
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (14) (137) (485) (438) (156) (1642)

Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

TOTAL 230 afios
JOVENES RADIO) O INTERNET 2
Baja a Alta s6lo a Alta s6lo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
i Mucha calidad 4 13 3 5 3 3
EN CUANTO ALA PROGRAMACIC,)N DELA Bastante calidad 33 42 38 35 29 26
TELEVISION, EN GENERAL, ¢DIRIA UD. QUE ES B
DE MUCHA CALIDAD, BASTANTE, POCA O Poca calidad 54 41 49 51 60 56
NINGUNA CALIDAD? Ninguna calidad 8 3 8 8 9 12
Ns/Nc 1 1 2 1 0 3
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (98) (76) (484) (572) (1642)
Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 >30 afios
JOVENES - i
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU otros Abs NsiNc e menor
Blancos tencion de 18 afios
EN CUANTO A LA PROGRAMACION DE _Mucha calidad 4 2 7 0 0 1 0 2 6 10 e
LA TELEVISION, EN GENERAL, ¢DIRIA Bastante calidad 33 27 25 36 20 27 18 33 28 48 26
UD. QUE ES DE MUCHA CALIDAD, Poca calidad 54 66 60 60 37 59 73 55 56 39 56
BASTANTE, POCA O NINGUNA Ninguna calidad 8 5 7 4 43 13 9 8 9 2 12
CALIDAD?
Ns/Nc 1 0 0 0 0 0 0 1 1 2 3
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (1230) (69) (74) (16) 1) ar7) ©61) (360) (250) 212) (1642)

ponderar)

Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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1.2.8 — Caracteristicas de la television de calidad

15-29 afios
TOTAL 230
TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD "
JOVENES afios
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Entretenida, divertida 61 58 65 56 60 62 76 64 62 51 49
Educativa, formativa 34 36 30 40 31 37 27 30 32 41 44
Original, innovadora, creativa 37 35 38 35 37 37 39 44 33 33 27
. . Variada en sus contenidos 27 24 27 30 28 27 30 26 29 26 22
¢QUE ES UNA TELEVISION
Neutral, imparcial en la
?
DE CALIDAD? informacién 16 24 15 14 18 13 7 15 16 19 27
Comprometida con la sociedad
(que se ocupe de las cuestiones 11 12 9 13 13 9 6 8 13 14 16
sociales)
Ns/Nc 2 1 4 1 3 2 2 3 3 2 5
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (272) (611) (347) (615) (615) (179) (322) (323) (406) (1642)
Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 af
OVENES o : afios
J . Primarios o Secundarios/ -
Si Algo Nada S ) Superiores
inferiores Profesionales
Entretenida, divertida 61 61 63 56 67 58 55 49
Educativa, formativa 34 32 34 41 29 37 37 44
Original, innovadora, creativa 37 37 34 40 39 36 32 27
¢QUE ES UNA TELEVISION DE CALIDAD? Variada en sus contenidos 27 28 28 25 29 29 22 22
Neutral, imparcial en la informacién 16 16 15 14 10 17 24 27
Compronﬁetlda con- la sociedad (que se ocupe de 1 13 11 2 6 12 18 16
las cuestiones sociales)
Ns/Nc 2 2 3 3 4 1 3 5
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (699) (334) (197) (496) (465) (264) (1642)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas

Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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TOTAL

15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV,

) 230 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningln i Con 2 Con 3 Con los 4
. Con 1 medio . . .
medio medios medios medios
Entretenida, divertida 61 71 60 54 56 36 49
Educativa, formativa 34 23 37 36 46 44 44
Original, innovadora, creativa 37 38 40 34 32 28 27
¢QUE ES UNA TELEVISION DE CALIDAD? Variada en sus contenidos 27 32 25 27 23 28 22
Neutral, imparcial en la informacién 16 10 14 23 19 28 27
Compronﬁetlda corT la sociedad (que se ocupe de 1 3 9 14 16 57 16
las cuestiones sociales)
Ns/Nc 2 4 2 1 2 3 5
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (375) (422) (260) (138) (35) (1642)
Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
. > o
JOVENES RADIO E INTERNET) 30 afios
A nlngun A 1 medio A 2 medios A 3 medios A Io_s 4
medio medios
Entretenida, divertida 61 45 57 66 60 55 49
Educativa, formativa 34 28 31 31 35 41 44
Original, innovadora, creativa 37 34 34 39 37 33 27
¢QUE ES UNA TELEVISION DE CALIDAD? Variada en sus contenidos 27 31 26 30 26 26 22
Neutral, imparcial en la informacién 16 12 17 13 17 18 27
Comprometlda corT la sociedad (que se ocupe de 1 0 10 9 12 17 16
las cuestiones sociales)
Ns/Nc 2 24 4 2 2 1 5
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (14) (137) (485) (438) (156) (1642)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).



15-29 ANOS
EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

TOTAL 230 afios
JOVENES RADIO) O INTERNET 2
Baja a Alta s6lo a Alta s6lo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Entretenida, divertida 61 57 62 64 59 49
Educativa, formativa 34 27 44 30 37 44
Original, innovadora, creativa 37 33 35 40 35 27
¢QUE ES UNA TELEVISION DE CALIDAD? Variada en sus contenidos 27 31 31 28 26 22
Neutral, imparcial en la informacién 16 14 15 14 18 27
Comprometlda corT la sociedad (que se ocupe de 11 4 6 10 13 16
las cuestiones sociales)
Q Ns/Nc 2 9 0 2 2 5
;3: n (Absolutos sin ponderar) (1230) (98) (76) (484) (572) (1642)
% Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
bl Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
2
&
=3
g
)
8
g 15-29 ANOS
S' TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 >30 afios
5 .
3 JOVENES + _
¢ PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU ~ OWos AbS- NsiNG e menor
2 Blancos tencion de 18 afios
;if Entretenida, divertida 61 62 66 55 46 52 57 60 55 76 49
= Educativa, formativa 34 31 32 23 29 37 36 36 36 27 44
o Original, innovadora, creativa 37 52 31 26 12 40 45 36 33 40 27
o P’ .
% ¢QUE ES UNA TELEVISION DE Variada en sus contenidos 27 36 28 27 17 26 25 28 24 31 22
g CALIDAD? Neutral, imparcial en la informacién 16 9 24 24 38 22 20 16 15 8 27
& . A
8 Comprometida con. la somed'ad (que se 1 5 8 8 34 18 12 9 13 5 16
ocupe de las cuestiones sociales)
Ns/Nc 2 0 1 0 8 1 0 2 6 2 5
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (69) (74) (16) (11) 177) (61) (360) (250) (212) (1642)
Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).




1.2.9 — Canal preferido

15-29 afios
TOTAL 230
TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD -
JOVENES afios
Araba Bizkaia  Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
TVE1 6 7 5 6 4 8 2 3 6 10 22
9 La2 3 3 4 3 3 3 0 3 3 5 8
% Antena3 18 16 19 16 12 24 34 19 15 12 7
5
g Cuatro 16 18 17 14 21 12 13 15 16 20 6
)
S Tele5 15 14 16 15 8 23 13 20 17 12 13
o
8 LaSexta 19 21 19 17 27 10 12 19 22 19 10
o
DE TODOS L ANALE E
o ODOSLOSC SQu ETB1 5 3 3 10 7 4 7 3 5 6 7
s HABITUALMENTE VE, EN
s . 5 4 6 5 14
§t CONJUNTO, ¢(CUAL ES EL QUE ETB2 ° 6 5 5 6 4
4 MAS LE GUSTA? Divinity 1 1 0 1 0 1 0 1 0 1 0
¢ FDF 1 1 1 0 0 1 1 1 1 0 1
[0)
é_ Natura 1 0 1 1 1 1 0 0 0 1 1
5 Neox 2 2 2 3 3 2 6 2 2 1 0
o) Teledeporte 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 1
o
& Otro 5 5 5 5 4 5 4 5 3 5 6
p=3
< Ns/Nc 3 3 2 4 3 3 4 3 3 3 4
& Porcentajes
o
verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
po(n derar) (1230) (272) (611) (347) (615) (615) (179) (322) (323) (406) (1642)

Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).




|9p ©elouapISaId-ea1Bo[0100S UYIdadsold ap s18uIgeD

00SE/ 0UIBIqOD

15-29 ANOS

TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 af
JOVENES __ : afios
; Primarios o Secundarios/ ’
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales
TVE1l 6 3 6 15 7 5 7 22
La2 3 3 4 3 2 3 6 8
Antena3 18 17 18 20 23 16 13 7
Cuatro 16 16 18 15 15 19 15 6
Tele5 15 15 15 17 16 15 14 13
LaSexta 19 19 20 15 16 21 21 10
DE TODOS LOS CANALES QUE ETB1 5 9 0 1 4 5 9 7
HABITUALMENTE VE, EN CONJUNTO, (CUAL  ETR2 5 6 5 1 5 5 6 14
ES EL E MAS LE TA?
s Qu S cus Divinity 1 1 0 1 0 1 0 0
FDF 1 0 2 1 1 0 0 1
Natura 1 1 1 0 0 1 1 1
Neox 2 2 2 2 4 1 0 0
Teledeporte 0 0 0 0 0 0 1 1
Otro 5 4 6 6 5 4 5 6
Ns/Nc 3 3 3 3 3 4 3 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (699) (334) (197) (496) (465) (264) (1642)

Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO

TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, 230 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningin ’ Con 2 Con 3 Con los 4
medio Con 1 medio medios medios medios
TVE1l 6 5 7 4 8 10 22
La2 3 2 4 6 3 5 8
Antena3 18 28 17 11 9 5 7
Cuatro 16 14 17 16 17 33 6
Tele5 15 17 16 16 10 5 13
LaSexta 19 14 19 20 33 11 10
DE TODOS LOS CANALES QUE ETB1 5 5 4 5 9 16 7
HABITUALMENTE VE, EN CONJUNTO, ¢ CUAL ETB2 5 5 4 7 3 6 14
ES EL QUE MAS LE GUSTA? Divinity 1 0 0 9 0 0 0
FDF 1 1 1 0 0 0 1
Natura 1 1 0 1 1 0 1
Neox 2 3 1 4 0 0 0
Teledeporte 0 0 1 0 0 0 1
Otro 5 4 4 6 3 9 6
Ns/Nc 3 3 4 3 2 0 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (375) (422) (260) (138) (35) (1642)

Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL ~
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afios
Ar:zlign A 1 medio A 2 medios A 3 medios ::1?01
TVE1 6 16 9 5 5 8 22
La2 3 4 4 2 4 3 8
Antena3 18 17 17 23 16 10 7
Cuatro 16 0 18 14 17 24 6
Tele5 15 6 14 16 16 15 13
LaSexta 19 14 12 19 21 18 10
DE TODOS LOS CANALES QUE ETBL 5 7 4 4 4 13 7
HABITUALMENTE VE, EN CONJUNTO, ¢ CUAL ETB2 5 21 6 5 5 4 14
ES EL QUE MAS LE GUSTA? Divinity 1 7 0 0 1 0 o
FDF 1 0 1 1 0 0 1
Natura 1 0 1 0 1 1 1
Neox 2 0 4 3 2 1 0
Teledeporte 0 0 1 0 0 0 1
Otro 5 0 8 4 5 3 6
Ns/Nc 3 9 2 3 3 1 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (14) (137) (485) (438) (156) (1642)

Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).



15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta s6lo a Alta s6lo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos

TVE1 6 10 18 3 6 22

La2 3 4 9 2 3 8

Antena3 18 19 10 23 14 7

Cuatro 16 15 11 14 19 6
g Tele5 15 16 9 16 16 13
% LaSexta 19 8 12 20 20 10
§ DE TODOS LOS CANALES QUE ETB1 5 4 7 5 6 7
g HABITUALMENTE VE, EN CONJUNTO, ¢ CUAL ETB2 5 7 8 5 5 14
% ES EL QUE MAS LE GUSTA? Divinity 1 1 0 0 1 0
g FDF 1 2 1 1 0 1
g Natura 1 1 0 0 1 1
:? Neox 2 2 1 3 1 0
é Teledeporte 0 1 0 0 0 1
i Otro 5 9 7 4 4 6
B Ns/Nc 3 2 6 3 3 4
g_ Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
e n (Absolutos sin ponderar) (1230) (98) (76) (484) (572) (1642)
% Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
8




15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011

230 afios
JOVENES PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU ;:::02 teAnZiS(;n Ns/Nc 5:118'"222;

TVE1L 6 1 8 8 4 3 6 9 7 2 22

La2 3 1 6 15 0 4 4 4 3 1 8

Antena3 18 14 9 24 8 6 17 17 16 34 7

Cuatro 16 24 24 15 8 12 14 17 18 13 6

Tele5 15 20 15 11 12 15 26 16 14 13 13

LaSexta 19 27 16 15 25 21 25 17 23 12 10
9 DE TODOS LOS CANALES QUE ETBL 5 0 0 0 2% 19 0 3 8 6 ’
s HABITUALMENTE VE, EN CONJUNTO,  ETB2 5 2 9 4 8 10 3 4 4 4 14
g ¢CUAL ES EL QUE MAS LE GUSTA? Divinity . 4 0 o 0 o o 1 1 o o
g FDF 1 1 3 0 0 0 0 1 0 1 1
g Natura 1 0 0 0 0 1 0 1 1 0 1
5 Neox 2 0 1 0 0 2 0 1 1 6 0
% Teledeporte 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1
§' Otro 5 7 4 0 8 5 2 4 5 4 6
§ Ns/Nc 3 0 5 7 0 2 0 3 4 3 4
§ Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
g ;J:;::’a':‘)tos sin (1230) (69) (74) (16) 11) a7 (1) (360) (250) (12) (1642)
9 Pregunta realizada sélo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
g
g.




1.2.10 — Canal que menos gusta
15-29 afios 230
TOTAL
TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD afos
JOVENES
Araba Bizkaia  Gipuzkoa  Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
TVE1l 13 12 13 14 11 15 16 15 11 12 5
Q@
&
g La2 16 15 15 19 14 19 22 22 13 12 6
g
3 Antena3 5 5 6 5 6 5 3 7 4 7 8
3
g
g Cuatro 2 2 2 2 2 2 3 1 3 1 3
[=)
S Tele5 34 34 35 32 41 27 29 27 37 39 39
=)
i
R ¢Y EL QUE MENOS LE
8. LaSexta 4 4 4 4 3 5 2 6 4 3 4
= GUSTA?
=
% ETB1 12 11 13 12 10 15 10 11 16 12 14
@ ETB2 3 4 2 3 3 3 2 2 4 2 3
%
3
5 Intereconomia 2 2 2 1 2 1 3 2 1 1 2
Otro 1 1 1 1 1 1 1 0 1 2 1
Ns/Nc 8 9 8 9 8 8 9 7 8 9 14
Porcentajes
verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
( (1230) (272) (611) (347) (615) (615) (179) (322) (323) (406) (1642)
ponderar)
Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 afios
JOVENES . Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales

TVE1l 13 16 8 10 15 11 13 5

La2 16 20 11 12 18 17 13 6

Antena3 5 6 6 3 4 6 7 8

Cuatro 2 2 2 1 1 2 3 3

Tele5 34 36 34 26 27 35 45 39
¢Y EL QUE MENOS LE GUSTA? LaSexta 4 4 4 5 3 5 2 4

ETB1 12 6 20 24 17 12 6 14

ETB2 3 2 2 4 3 1 4 3

Intereconomia 2 2 2 0 1 2 0 2

Otro 1 0 1 2 1 1 0 1

Ns/Nc 8 6 11 13 9 8 7 14

Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100

n (Absolutos sin ponderar) (1230) (699) (334) (197) (496) (465) (264) (1642)

Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO

TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningln ’ Con 2 Con 3 Con los 4
) Con 1 medio ’ ’ .
medio medios medios medios

TVEl 13 15 13 11 14 14 5

La2 16 20 17 17 7 0 6

Antena3 5 4 5 8 5 6 8

Cuatro 2 3 2 1 2 0 3

Tele5 34 25 32 40 47 54 39
¢Y EL QUE MENOS LE GUSTA? LaSexta 4 4 4 4 4 9 4

ETB1 12 14 13 10 10 11 14

ETB2 3 3 2 3 1 3 3

Intereconomia 2 2 1 1 2 0 2

Otro 1 1 1 0 2 0 1

Ns/Nc 8 9 10 4 6 3 14

Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100

n (Absolutos sin ponderar) (1230) (375) (422) (260) (138) (35) (1642)

Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL 230 afios
JOVENES RADIO E INTERNET) 2
A nlngun A1 medio A 2 medios A 3 medios A Io.s 4
medio medios
TVE1 13 7 13 12 13 15 5
La2 16 9 8 21 16 11 6
Antena3 5 7 5 4 7 7 8
Cuatro 2 0 1 2 1 2 3
Tele5 34 28 27 30 38 41 39
¢Y EL QUE MENOS LE GUSTA? LaSexta 4 0 5 4 4 3 4
ETB1 12 26 22 12 10 12 14
ETB2 3 8 3 3 2 1 3
Intereconomia 2 0 0 1 2 3 2
Otro 1 8 2 1 1 1 1
Ns/Nc 8 9 14 9 6 4 14
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (14) (137) (485) (438) (156) (1642)

Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

TOTAL 230 afios
JOVENES RADIO) O INTERNET 2

Baja a Alta s6lo a Alta s6lo a Alta a

ambos clasicos Internet ambos
TVE1l 13 11 10 13 14 5
La2 16 9 13 20 15 6
Antena3 5 6 11 3 7 8
Cuatro 2 0 0 3 2 3
Tele5 34 21 31 32 38 39

¢Y EL QUE MENOS LE GUSTA? LaSexta 4 3 5 4 4 4

ETB1 12 27 16 11 11 14
ETB2 3 4 2 3 2 3
Intereconomia 2 0 1 1 2 2
Otro 1 4 1 0 1 1
Ns/Nc 8 14 10 9 6 14
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (98) (76) (484) (572) (1642)

Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 >30 afios
JOVENES R )
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR BILDU otros Abs NsiNc ~ Cramenor
Blancos tencion de 18 afios
TVE1 13 12 9 4 12 26 9 11 9 15 5
La2 16 14 14 7 0 14 25 13 18 24 6
Antena3 5 4 9 0 0 9 12 4 7 3 8
Cuatro 2 2 4 0 0 4 0 2 1 3 3
Tele5 34 46 39 56 80 32 41 31 33 29 39
¢Y EL QUE MENOS LE GUSTA?  LaSexta 4 7 10 11 0 3 1 5 3 2 4
ETB1 12 12 6 15 8 3 11 18 15 10 14
ETB2 3 0 3 0 0 3 0 3 3 2 3
Intereconomia 2 2 0 0 0 2 0 2 1 3 2
Otro 1 0 1 0 0 0 0 2 0 1 1
Ns/Nc 8 2 5 7 0 4 2 11 10 10 14
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (69) (74) (16) (11) 177) (61) (360) (250) (212) (1642)

Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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1.2.11 — Frecuencia de consumo de programas informa  tivos
15-29 afios
TOTAL 230
TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD ~
JOVENES afios
Araba Bizkaia  Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Todos los dias 47 45 50 42 47 47 27 46 49 55 76
HABLANDO AHORA DE LOS 3-4 dias por semana 23 22 22 25 24 22 23 23 26 20 12
PROGRAMAS INFORMATIVOS. 1-2 dias por semana 12 12 10 15 12 12 20 12 10 9 4
¢‘,CON QUE FRECUENCIA VE LAS Con menor frecuencia 6 7 5 8 6 6 9 5 6 5 2
NOTICIAS EN LATELEVISION?  \nca 12 13 13 10 11 13 19 13 9 10 4
Ns/Nc 0 1 0 1 1 0 1 0 1 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (272) (611) (347) (615) (615) (179) (322) (323) (406) (1642)
Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS 530 afios
JOVENES R Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales
Todos los dias 47 45 51 47 41 49 55 76
3-4 dias por semana 23 25 19 22 23 22 24 12
HABLANDO AHORA DE LOS PROGRAMAS
s 1-2 di 12 14 10 14 10 11 4
INFORMATIVOS. ;CON QUE FRECUENCIA VE 13 Por sermard
LAS NOTICIAS EN LA TELEVISION? Con menor frecuencia 6 6 6 6 6 2
Nunca 12 10 13 16 14 13 4
Ns/Nc 0 0 0 1 1 0 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (699) (334) (197) (496) (465) (264) (1642)

Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV,

JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET) 230 afios
Con ningln i Con 2 Con 3 Con los 4
medio Con 1 medio medios medios medios
Todos los dias 47 28 46 60 68 89 76
HABLANDO AHORA DE LOS PROGRAMAS 3-4 dias por semana 23 16 25 28 29 11 12
INFORMATIVOS. ;CON QUE FRECUENCIA VE -2 dfas por semana 12 19 18 6 2 0 4
LAS NOTICIAS EN LA TELEVISION? Con menor frecuencia 6 10 6 3 0 0 2
Nunca 12 26 10 3 0 0 4
Ns/Nc 0 0 1 0 1 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (375) (422) (260) (138) (35) (1642)
Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afios
An::dgilcj)n A 1 medio A 2 medios A 3 medios :;?:1?0‘;
Todos los dias 47 44 30 39 54 65 76
3-4 dias por semana 23 13 19 22 24 25 12
HABLANDO AHORA DE LO§ PROGRAMAS 1-2 dias por semana 12 15 16 15 s 7 4
INFORMATIVOS. (CON QUE FRECUENCIA VE
LAS NOTICIAS EN LA TELEVISION? Con menor frecuencia 6 16 12 7 4 0 2
Nunca 12 11 21 15 9 2 4
Ns/Nc 0 0 2 0 0 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (14) (137) (485) (438) (156) (1642)

Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

TOTAL o
TEEES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta s6lo a Alta s6lo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Todos los dias 47 42 51 36 57 76
3-4 dias por semana 23 15 25 22 25 12
HABLANDO AHORA DE LO§ PROGRAMAS 1-2 dias por semana 12 13 11 16 4
INFORMATIVOS. ¢ CON QUE FRECUENCIA VE
LAS NOTICIAS EN LA TELEVISION? Con menor frecuencia 6 10 9
Nunca 12 19 17 4
Ns/Nc 0 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1230) (98) (76) (484) (572) (1642)
Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 30 afos
JOVENES PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU otros * Abs- Ns/Nc e menor
Blancos tencion de 18 afios
Todos los dias 47 47 61 62 50 56 49 46 53 29 76
HABLANDO AHORA DE LOS 3-4 dias por semana 23 26 29 24 25 20 22 23 22 23 12
PROGRAMAS INFORMATIVOS. ¢ CON 1-2 dias por semana 12 11 11 12 12 10 18
QUE FRECUENCIA VE LAS NOTICIAS EN  con menor frecuencia 6 4 6 9
LA TELEVISION? Nunca 12 12 17 18 14 8 20
Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin (1230) (69) (74) @a6) a1 ar7) ©61) (360) (250) ©12) (1642)

ponderar)

Pregunta realizada s6lo a quienes ven la television (97% de los/las jévenes y 97% de las/los mayores de 29 afios).
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1.2.12 — Canal preferido para ver informativos

15-29 afios
TOTAL 230
JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD ~
afios
Araba Bizkaia  Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
TVE1l 17 15 18 14 15 18 12 15 19 17 34
La2 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Antena3 17 19 18 14 14 20 23 18 12 17 10
Cuatro 11 12 12 11 18 4 7 11 12 13 4
¢QUE CANAL DE TELEVISION Tele5 14 14 15 14 9 20 14 14 17 13 11
PREFIERE UD. PARA VER LAS LaSexta 6 9 6 4 9 2 3 6 7 6 4
NOTICIAS? ETB1 8 4 3 18 9 8 11 6 8 9 6
ETB2 20 17 21 19 19 21 19 24 20 18 25
Canal 24 H 1 1 1 0 0 1 1 1 0 1 1
Otro 1 1 0 1 1 1 1 0 0 1 1
Ns/Nc 5 7 4 5 5 5 8 5 4 4 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1084) (236) (533) (315) (546) (538) (143) (279) (294) (368) (1579)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen ver las noticias en la television (85% de los/las jévenes y 93% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TQAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS 530 afios
JOVENES Si Al Nad Primarios o Secundarios/ S .
. 90 BLp) inferiores Profesionales e
TVE1 17 12 19 29 16 17 17 34
La2 0 0 0 2 1 0 0 1
Antena3 17 13 24 20 20 16 15 10
Cuatro 11 10 13 12 11 13 9 4
. . Tele5 14 13 16 15 17 13 11 11
¢QUE CANAL DE TELEVISION PREFIERE UD.
PARA VER LAS NOTICIAS? LaSexta 6 6 6 6
ETB1 8 14 0 9 11 6
ETB2 20 27 13 7 16 21 24 25
Canal 24 H 1 0 2 1 0
Otro 1 1 1
Ns/Nc 5 5 7 5 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1084) (627) (292) (165) (427) (404) (249) (1579)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen ver las noticias en la television (85% de los/las jévenes y 93% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO

TEUAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, 530 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
e Conimedo  TEL s medos.

TVE1l 17 14 16 18 19 18 34

La2 0 0 1 0 0 2 1

Antena3 17 23 14 19 11 10 10

Cuatro 11 8 13 8 21 9 4
¢QUE CANAL DE TELEVISION PREFIERE UD. TeleS 14 14 16 16 1 2 1
PARA VER LAS NOTICIAS? LaSexta 6 5 5 ’ 6

ETB1 8 6 7 13 26

ETB2 20 19 20 22 18 27 25

Canal 24 H 1 1 0 0 1

Otro 1 1 1 0 1

Ns/Nc 5 9 6 2 0 4

Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100

n (Absolutos sin ponderar) (1084) (278) (380) (253) (138) (35) (1579)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen ver las noticias en la television (85% de los/las jévenes y 93% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afios
Anqi:gign A 1 medio A 2 medios A 3 medios 2;%?;;

TVE1l 17 18 18 18 14 19 34

La2 0 0 1 0 0 0 1

Antena3 17 10 21 19 16 12 10

Cuatro 11 0 9 10 12 16 4
¢QUE CANAL DE TELEVISION PREFIERE UD. TeleS 14 o 12 16 14 13 1
PARA VER LAS NOTICIAS? LaSexta 6 ’ 5 ’ 4

ETB1 8 0 7 10 15 6

ETB2 20 37 16 19 23 18 25

Canal 24 H 1 8 2 0 1

Otro 1 0 2 0 1

Ns/Nc 5 10 6 3 4

Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100

n (Absolutos sin ponderar) (1084) (12) (109) (413) (397) (153) (1579)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen ver las noticias en la television (85% de los/las jévenes y 93% de las/los mayores de 29 afios).



|9p ©elouapISaId-ea1Bo[0100S UYIdadsold ap s18uIgeD

00SE/ 0UIBIqOD

TOTAL

15-29 ANOS

EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
TVE1 17 16 18 18 15 34
La2 0 1 0 0 0 1
Antena3 17 22 12 20 15 10
Cuatro 11 11 11 10 13 4
¢QUE CANAL DE TELEVISION PREFIERE UD. Teles 1 15 14 15 14 1
PARA VER LAS NOTICIAS? LaSexta 6 5 6 6
ETB1 8 6 11 11
ETB2 20 15 24 19 21 25
Canal 24 H 1 4 2 1
Otro 1 0
Ns/Nc 5 5 3 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1084) (80) (70) (405) (529) (1579)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen ver las noticias en la television (85% de los/las jévenes y 93% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TEIAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 30 afios
JOYIENES Otros + Abs- Era menor
PSE-EE PNV/EAJ PP ARALAR BILDU Elanaes CETEEm Ns/Nc delis anos
TVE1 17 27 16 50 23 20 16 15 34
La2 0 0 0 0 0 1 1 0 1
Antena3 17 16 16 62 12 20 14 24 10
Cuatro 11 15 10 10 12 13 14 7 4
¢QUE CANAL DE TELEVISION Tele5 14 19 13 10 19 16 16 14 11
PREFIERE UD. PARA VER LAS LaSexta 6 7 0 6 7 3
NOTICIAS? ETB1 8 2 4 21 27 5 10 6
ETB2 20 9 22 15 19 34 27 15 20 18 25
Canal 24 H 1 0 0 1 1
Otro 1 0 0 1 1
Ns/Nc 5 5 11 0 4 6 8 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin (1084) ©61) 72) (16) ) (166) (50) (311) (231) (168) (1579)

ponderar)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen ver las noticias en la television (85% de los/las jévenes y 93% de las/los mayores de 29 afios).
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1.3 — Prensa diaria

1.3.1 — Frecuencia de consumo de periodicos

15-29 afios
TOTAL 230
TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD _
JOVENES afos
Araba Bizkaia  Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Todos o casi todos los dias 23 18 21 28 28 18 6 22 23 31 41
REFIRIENDONOS SOLO A Tres o cuatro veces a la semana 10 9 10 11 10 10 5 9 13 11 9
PERIODICOS EN PAPEL, NO A Una o dos veces por semana 16 19 15 16 17 14 14 13 19 16 15
LAS EDICIONES DIGITALES, DE Varias veces al mes 4 4 3
INTERNET, ¢PODRIA DECIRME  Una o dos veces al mes 2
CON QUE FRECUENCIA SUELE  Con menor frecuencia 2 3 3
UD. LEER PERIODICOS? Nunca o casi nunca 42 38 46 37 36 48 63 46 39 32 28
Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (282) (636) (354) (636) (636) (184) (332) (332) (424) (1696)
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 aft
OVENES __ : afios
J ; Primarios o Secundarios/ ’
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales
Todos o casi todos los dias 23 27 20 13 16 27 30 41
Tres o cuatro veces a la semana 10 11 9 8 7 11 14 9
REFIRIENDONOS SOLO A PERIODICOS EN Una o dos veces por semana 16 16 17 13 15 13 21 15
PAPEL, NO A LAS EDICIONES DIGITALES, DE Varias veces al mes 4 4 3 4
INTERNET, ¢ PODRIA DECIRME CON QUE Una o dos veces al mes 3 2 2
?
FRECUENCIA SUELE UD. LEER PERIODICOS? Con menor frecuencia 2 2 3 2 3
Nunca o casi hunca 42 37 44 58 53 39 27 28
Ns/Nc 0 0 0 1 0 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (719) (348) (205) (513) (478) (276) (1696)
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15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO

TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Cede | Conimedo L e meder

Todos o casi todos los dias 23 2 16 39 64 72 41

Tres o cuatro veces a la semana 10 0 12 14 20 28 9
REFIRIENDONOS SOLO A PERIODICOS EN Una o dos veces por semana 16 18 20 12 6 0 15
PAPEL, NO A LAS EDICIONES DIGITALES, DE Varias veces al mes 4 3 0 0 3
INTERNET, ¢ PODRIA DECIRME CON QUE Una o dos veces al mes 2 0
FRECUENCIA SUELE UD. LEER PERIODICOS? Con menor frecuencia 2 2 0 0 3

Nunca o casi nunca 42 68 42 28 6 0 28

Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 0

Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100

n (Absolutos sin ponderar) (1272) (398) (435) (264) (140) (35) (1696)

15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
TR RADIO E INTERNET) 230 afios
Ar::é;izn A 1 medio A 2 medios A 3 medios 2;3?0‘;

Todos o casi todos los dias 23 0 35 71 41

Tres o cuatro veces a la semana 10 0 15 29 9
REFIRIENDONOS SOLO A PERIODICOS EN Una o dos veces por semana 16 13 17 21 16 0 15
PAPEL, NO A LAS EDICIONES DIGITALES, DE Varias veces al mes 5 0 3
INTERNET, ¢ PODRIA DECIRME CON QUE Una o dos veces al mes 11 0 2
FRECUENCIA SUELE UD. LEER PERIODICOS? Con menor frecuencia 5 0 3 2 0 3

Nunca o casi nunca 42 70 66 61 26 0 28

Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 0

Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100

n (Absolutos sin ponderar) (1272) a7) (159) (496) (444) (156) (1696)




15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
. > o
JOVENES RADIO) O INTERNET 30 afios
Baja a Alta s6lo a Alta s6lo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Todos o casi todos los dias 23 4 39 2 43 41
Tres o cuatro veces a la semana 10 1 16 1 19 9
REFIRIENDONOS SOLO A PERIODICOS EN Una o dos veces por semana 16 11 12 22 12 15
PAPEL, NO A LAS EDICIONES DIGITALES, DE Varias veces al mes 4 6 3 5 2
o INTERNET, ¢ PODRIA DECIRME CON QUE Una o dos veces al mes 3 5 3 3 2
2 FRECUENCIA SUELE UD. LEER PERIODICOS? A
= Con menor frecuencia 2 2 0 4 2
@
r;n_' Nunca o casi hunca 42 71 29 63 20 28
® Ns/Nc 0 0 0 0 0 0
§ Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
@
3. n (Absolutos sin ponderar) (1272) (104) (76) (514) (578) (1696)
o
®
8
=)
&
8
3 15-29 ANOS
1%} .
=3 TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 >30 afios
3. JOVENES + b
> PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU otros Abs- NsiNG  Cramenor
[ Blancos tencion de 18 afios
o Todos o casi todos los dias 23 17 25 28 18 38 24 22 28 8 41
g Tres o cuatro veces a la
S REFIRIENDONOS SOLO A semana 10 10 20 22 36 14 12 9 8 5 9
o 2
5 PERIODICOS EN PAPEL, NO A LAS Una o dos veces por semana 16 20 10 11 25 15 17 18 16 14 15
8 EDICIONES DIGITALES, DE INTERNET, .
° o . Varias veces al mes 4 4 2 7 0 5 5 4 2 4 3
¢ PODRIA DECIRME CON QUE
FRECUENCIA SUELE UD. LEER Una o dos veces al mes 3
PERIODICOS? Con menor frecuencia 2 1
Nunca o casi hunca 42 45 36 28 21 22 36 43 39 63 28
Ns/Nc 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (72) (75) (17) (12) (180) (63) (374) (262) (217) (1696)
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1.3.2 — Tipo de prensa que lee: de informacion gene

ral, deportiva, econémica

15-29 ANOS
TOTAL 230 afios
JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Si 90 88 90 91 86 96 75 89 94 93 96
¢SUELE UD. LEER PERIODICOS DE
INFORMACION GENERAL? No 9 12 8 ’ 13 3 22 1 6 5 3
Ns/Nc 1 0 1 1 1 1 0 0 2 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
745 173 348 224 411 334 68 184, 208 285 1232
conderar) (745) (173) (348) (224) (411) (334) (68) (184) (208) (285 (1232)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periddicos (58% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS 530 afios
JOVENES R Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada o ) Superiores
inferiores Profesionales
. Si 90 91 90 90 85 90 97 96
¢SUELE UD. LEER PERIODICOS DE
INFORMACION GENERAL? No 9 9 8 9 14 9 3 3
Ns/Nc 1 1 2 1 1 1 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (745) (459) (196) (90) (250) (292) (201) (1232)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periddicos (58% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, 530 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con nln'gun Con 1 medio Con. 2 CorT 3 Con |('JS 4
medio medios medios medios
. Si 90 72 91 94 98 100 96
¢SUELE UD. LEER PERIODICOS DE
INFORMACION GENERAL? No 9 2 8 & 2 0 8
Ns/Nc 1 5 0 1 0 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (745) (133) (254) (192) (131) (35) (1232)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periddicos (58% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL 230 afios
JOVENES RADIO E INTERNET) 2
A nlngun A 1 medio A 2 medios A 3 medios A Io§ 4
medio medios
. Si 90 100 71 86 93 97 96
¢SUELE UD. LEER PERIODICOS DE
INFORMACION GENERAL? No 9 0 26 1 ’ 3 3
Ns/Nc 1 0 2 3 0 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (745) (5) (58) (199) (327) (156) (1232)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periddicos (58% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
. Si 90 87 87 82 94 96
¢SUELE UD. LEER PERIODICOS DE
INFORMACION GENERAL? No 9 13 10 15 6 3
Ns/Nc 1 0 2 3 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (745) (33) (55) (196) (461) (1232)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periddicos (58% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 30 afos
JOVENES B
+ Abs- E
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU otros bs- Ns/Nc ramenor
Blancos tencion de 18 afios
; Si 90 97 96 95 100 95 88 90 91 76 96
¢SUELE UD. LEER PERIODICOS DE
INFORMACION GENERAL? No 9 3 2 5 0 5 12 9 8 21 3
Ns/Nc 1 0 2 0 0 0 0 1 1 3 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
745 39 49 12 9 141 39 212 163 81 1232
sonderan) (745) (39) (49) (12) ©) (141) (39) (212) (163) (81) (1232)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periddicos (58% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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TOTAL

15-29 ANOS

JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 230 afios
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29

Si 39 41 39 39 61 13 55 42 39 34 28
¢DEPORTIVOS?  No 59 59 58 59 38 84 43 56 60 63 69

Ns/Nc 2 0 2 3 1 3 2 2 1 3 3

Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

n (Absolutos sin ponderar) (745) (173) (348) (224) (411) (334) (68) (184) (208) (285) (1232)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periddicos (58% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 afios
JOVENES . Primarios o Secundarios/ .
S Algo Nada inferiores Profesionales Superiores

Si 39 42 36 33 42 46 27 28
¢DEPORTIVOS?  No 59 56 61 64 55 52 73 69

Ns/Nc 2 1 4 3 3 2 0 3

Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100

n (Absolutos sin ponderar) (745) (459) (196) (90) (250) (292) (201) (1232)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periddicos (58% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
A A T

Si 39 38 34 39 45 55 28
¢DEPORTIVOS?  No 59 60 64 58 53 45 69

Ns/Nc 2 2 2 3 2 0 3

Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100

n (Absolutos sin ponderar) (745) (133) (254) (192) (131) (35) (1232)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periddicos (58% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS
EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL -
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 aflos
Arr;len;;izn A 1 medio A 2 medios A 3 medios Q:t)jisoi
Si 39 16 36 34 39 47 28
¢DEPORTIVOS?  No 59 59 60 64 58 53 69
Ns/Nc 2 25 5 2 3 0 3
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (745) (5) (58) (199) (327) (156) (1232)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periddicos (58% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afos

Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a

ambos clasicos Internet ambos
Si 39 27 32 36 42 28

¢DEPORTIVOS?  No 59 65 66 61 56 69

Ns/Nc 2 8 2 3 2 3
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (745) (33) (55) (196) (461) (1232)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periédicos (58% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 >30 afios
JOVENES Otros + - Era menor
PSE-EE PNV/EAJ PP ARALAR BILDU Blancos Abstencion Ns/Nc de 18 afios
Si 39 20 36 19 0 39 49 41 38 54 28
¢DEPORTIVOS?  No 59 80 60 81 100 61 51 57 57 45 69
Ns/Nc 2 0 4 0 0 0 0 2 5 1 3
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (745) (39) (49) (12) 9) (141) (39) (212) (163) (81) (1232)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periddicos (58% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

TOTAL

JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 230 afios
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29

Si 8 9 8 9 8 8 7 4 9 10 14
¢(ECONOMICOS?  No 89 91 89 88 89 88 89 94 88 86 82

Ns/Nc 3 1 3 4 3 4 5 2 2 4 4

Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

n (Absolutos sin ponderar) (745) (173) (348) (224) (411) (334) (68) (184) (208) (285) (1232)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periddicos (58% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 afios
JOVENES . Primarios o Secundarios/ .
S Algo Nada inferiores Profesionales Superiores

Si 8 8 8 10 6 8 11 14
¢ECONOMICOS?  No 89 90 87 87 89 9 88 82

Ns/Nc 3 2 6 3 5 2 2 4

Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100

n (Absolutos sin ponderar) (745) (459) (196) (90) (250) (292) (201) (1232)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periddicos (58% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
R A A T

Si 8 6 7 5 14 14 14
¢ECONOMICOS?  No 89 9 9 91 84 86 82

Ns/Nc 3 5 3 4 2 0 4

Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100

n (Absolutos sin ponderar) (745) (133) (254) (192) (131) (35) (1232)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periddicos (58% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL "
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afos
Ar:'en;zn A 1 medio A 2 medios A 3 medios Qelzisoi
Si 8 0 9 9 7 10 14
¢(ECONOMICOS?  No 89 75 86 88 90 90 82
Ns/Nc 3 25 5 4 3 0 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (745) (5) (58) (199) (327) (156) (1232)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periddicos (58% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Si 8 5 3 11 8 14
¢(ECONOMICOS?  No 89 87 92 86 90 82
Ns/Nc 3 8 5 4 2 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (745) (33) (55) (196) (461) (1232)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periddicos (58% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 >30 afios
JOVENES Otros + - Era menor
PSE-EE PNV/EAJ PP ARALAR BILDU Blancos Abstencion Ns/Nc de 18 afios
Si 8 0 15 16 19 9 5 6 10 6 14
¢(ECONOMICOS?  No 89 100 81 84 81 91 95 90 84 90 82
Ns/Nc 3 0 4 0 0 0 0 4 5 4 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (745) (39) (49) (12) 9) (141) (39) (212) (163) (81) (1232)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periddicos (58% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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1.3.3 — Secciones que mas se leen

— 15-29 afios 230
VNS TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD afos
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Pais Vasco 38 33 39 40 33 45 32 35 35 44 44
Informacion local 34 28 33 39 33 36 28 28 35 39 41
Deportes 42 40 41 44 65 13 63 45 41 36 24
Espafia 8 10 10 4 7 9 3 7 8 10 15
Internacional 11 14 12 8 12 10 5 14 10 11 13
Cultura 13 21 9 14 6 20 7 14 12 14 8
Sociedad 12 18 14 7 8 16 9 15 13 10 8
colaboracionee. eic) 5 2 4 7 5 4 0 4 6 5 8
"‘QUE’SECCIONES DE LOS Economia 4 6 4 4 4 4 1 2 6 5 7
PERIODICOS SUELE LEER? Esquelas . R 1 1 0 ) 3 o 0 ) ;
Hordscopos y pasatiempos 6 7 7 5 2 11 9 7 6 4 3
Cartas al director 1 1 1 2 1 2 0 2 1 2 5
Tiempo 5 5 4 6 3 6 6 8 4 2 3
Programacion de television 3 4 2 4 4 2 10 2 3 2 1
Anuncios por palabras 2 0 1 5 1 4 3 2 3 2 1
Cartelera 3 2 4 2 2 4 9 4 2 1 1
Otra 2 2 2 2 2 2 0 1 3 3 4
Ns/Nc 1 1 1 0 1 1 0 1 1 1 2
n (Absolutos sin ponderar) (745) (173) (348) (224) (411) (334) (68) (184) (208) (285) (1232)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periddicos (58% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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TOTAL

15-29 ANOS

CONOCIMIENTO EUSKERA

ESTUDIOS FINALIZADOS

JOVENES . Primarios o Secundarios/ - =0 afos
Si Algo Nada inferiores Profesionales Superiores
Pais Vasco 38 43 32 27 32 39 47 44
Informacién local 34 35 35 26 32 34 37 41
Deportes 42 45 36 39 49 46 29 24
Espafia 8 5 11 17 4 9 10 15
Internacional 11 9 10 24 10 11 11 13
Cultura 13 13 11 12 10 10 19 8
Sociedad 12 13 13 5 10 14 12 8
Opinién (editorial, colaboraciones, etc.) 5 5 3 4 3 4 8 8
¢QUE SECCIONES DE LOS PERIODICOS Economia 4 4 7 4 3 4 7 7
SUELE LEER? Esquelas 1 1 1 3 2 1 0 7
Hordscopos y pasatiempos 6 5 7 9 8 6 3 3
Cartas al director 1 1 0 3 1 2 1 5
Tiempo 5 4 5 6 9 3 1 3
Programacion de television 3 4 3 0 4 3 2 1
Anuncios por palabras 2 2 3 2 5 2 1 1
Cartelera 3 2 4 3 5 3 0 1
Otra 2 2 4 2 2 2 3 4
Ns/Nc 1 0 2 1 1 0 1 2
n (Absolutos sin ponderar) (745) (459) (196) (90) (250) (292) (201) (1232)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periddicos (58% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO

TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, 530 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningin ’ Con 2 Con 3 Con los 4
medio Con 1 medio medios medios medios
Pais Vasco 38 34 34 43 40 50 44
Informacién local 34 27 37 28 40 46 41
Deportes 42 42 41 42 42 48 24
Espafia 8 6 7 11 9 5 15
Internacional 11 8 10 14 11 13
Cultura 13 12 14 11 14 8 8
Sociedad 12 11 9 13 16 10 8
Opinion (editorial, colaboraciones, etc.) 5 3 6 2 6 5 8
¢QUE SECCIONES DE LOS PERIODICOS Economia 4 3 4 3 9 0 7
SUELE LEER? Esquelas 1 2 1 1 0 3 7
Hordscopos y pasatiempos 6 8 8 7 1 0 3
Cartas al director 1 1 1 2 1 3 5
Tiempo 5 7 7 4 1 0 3
Programacion de television 3 5 3 2 2 3 1
Anuncios por palabras 2 2 3 2 1 5 1
Cartelera 3 5 4 2 1 0 1
Otra 2 1 1 4 2 0 4
Ns/Nc 1 1 1 1 0 0 2
n (Absolutos sin ponderar) (745) (133) (254) (192) (131) (35) (1232)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periddicos (58% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL "
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afos
Ar::il;n A1 medio A 2 medios A 3 medios 2:;?(;
Pais Vasco 38 41 29 35 39 43 44
Informacién local 34 61 23 28 34 46 41
Deportes 42 25 48 45 39 42 24
Espafia 8 0 3 7 9 8 15
Internacional 11 0 11 10 14 7 13
Cultura 13 0 12 14 13 11 8
Sociedad 12 18 13 10 12 13 8
Opinion (editorial, colaboraciones, etc.) 5 16 0 7 3 6 8
¢QUE SECCIONES DE LOS PERIODICOS Economia 4 0 6 4 5 3 7
SUELE LEER? Esquelas 1 0 2 1 1 1 7
Hordscopos y pasatiempos 6 0 9 7 7 2 3
Cartas al director 1 16 2 0 1 3 5
Tiempo 5 0 6 7 5 1 3
Programacion de television 3 0 4 4 2 3 1
Anuncios por palabras 2 22 2 1 3 2 1
Cartelera 3 0 5 6 1 1 1
Otra 2 0 4 1 2 3 4
Ns/Nc 1 0 2 2 1 0 2
n (Absolutos sin ponderar) (745) (5) (58) (199) (327) (156) (1232)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periddicos (58% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

TOTAL o
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afos
Baja a Alta s6lo a Alta s6lo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Pafis Vasco 38 32 41 33 41 44
Informacién local 34 31 19 28 39 41
Deportes 42 45 50 45 40 24
Espafa 8 6 9 15
Internacional 11 11 11 13
Cultura 13 17 14 12 8
Sociedad 12 15 11 13 8
Opinion (editorial, colaboraciones, etc.) 5 2 7 4 8
¢QUE SECCIONES DE LOS PERIODICOS Economia 4 5 4 7
SUELE LEER? Esquelas 1 3 5 1 0 7
Horéscopos y pasatiempos 6 11 10 6 5 3
Cartas al director 1 7 0 0 2 5
Tiempo 5 3 5 7 4 3
Programacion de television 3 3 4 4 2 1
Anuncios por palabras 2 6 6 1 2 1
Cartelera 3 0 5 6 1 1
Otra 2 4 4 1 2 4
Ns/Nc 1 4 0 2 1 2
n (Absolutos sin ponderar) (745) (33) (55) (196) (461) (1232)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periddicos (58% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 >30 afios
JOVENES PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU ;tar::o; leAnl;is(;n Ns/Nc féisngg;
Pais Vasco 38 27 39 0 82 61 35 30 40 33 44
Informacion local 34 30 41 55 37 32 35 34 36 27 41
Deportes 42 25 30 40 19 36 41 45 39 63 24
Espafia 8 17 14 11 3 10 7 13 2 15
Internacional 11 12 17 11 7 16 13 11 6 13
Cultura 13 23 4 20 41 15 8 11 13 9
Sociedad 12 22 19 25 13 9 10 11 12 10
Z{zi.;]ién (editorial, colaboraciones, 5 5 2 20 9 11 5 1 4 5 s
EEEE)SDIIEE c(): ,_'i,OSNUEESLE ELIIE_:: N Economia 4 10 10 0 0 4 5 4 5 1 7
Esquelas 1 0 0 0 0 2 0 1 1 3 7
Hordscopos y pasatiempos 6 11 0 9 0 5 8 6 6 7 3
Cartas al director 1 0 0 0 0 0 3 2 1 2 5
Tiempo 5 4 3 0 0 5 3 5 4 6 3
Programacion de television 3 0 3 0 0 2 4 4 1 8 1
Anuncios por palabras 2 0 0 9 0 1 3 3 2 3 1
Cartelera 3 5 0 0 0 2 3 3 2 7 1
Otra 2 0 7 0 0 1 4 4 0 0 4
Ns/Nc 1 0 2 0 0 0 0 2 1 0 2
n (Absolutos sin ponderar) (745) (39) (49) (12) 9) (141) (39) (212) (163) (81) (1232)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periddicos (58% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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1.3.4 — Periddico que mas se lee

15-29 ANOS
TOTAL 230
VNS TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD afios
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
El Correo Espafiol/Diario Vasco 70 69 69 73 69 72 68 73 73 68 77
géag?ptl;)l:ic():iaas de Alava/Noticias 8 28 1 1 9 g 2 6 g 12 12
Deia 7 3 13 0 8 6 3 10 7 7 12
Gara 12 10 10 16 10 15 8 14 13 12 8
Marca 12 13 13 9 20 2 21 10 14 8 6
El Pais 6 8 5 7 5 7 8 6 5 6 9
¢QUE PERIODICO LEE Prensa gratuita 9 0 18 1 8 11 11 10 10 8 6
HABITUALMENTE? Berria 8 2 6 14 6 11 8 8 8 8 4
El Mundo 2 5 3 0 2 2 1 2 3 2 5
Hitza 2 0 0 6 1 4 8 4 1 1 1
Publico 1 2 1 1 1 2 0 1 0 3 1
ABC 1 1 1 0 0 1 2 1 0 0 0
La Razén 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Otro 10 12 11 7 14 5 7 14 8 9 5
Ns/Nc 1 2 2 1 2 1 1 1 2 2 1
n (Absolutos sin ponderar) (745) (173) (348) (224) (411) (334) (68) (184) (208) (285) (1232)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periddicos (58% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 afios
JOVENES R Primarios o Secundarios/ .
S Algo Nada inferiores Profesionales Superiores

El Correo Espafiol/Diario Vasco 70 68 78 66 72 71 68 77

Diario Noticias de Alava/Noticias de Gipuzkoa 9 7 10 12

Deia 9 3 12 12

Gara 12 18 2 3 9 14 14 8

Marca 12 12 13 6 13 13 6

El Pais 6 5 7 11 6 5 9

Prensa gratuita 9 6 14 16 10 11 6 6
¢QUE PERIODICO LEE HABITUALMENTE? Berria 8 13 0 0 5 6 14 4

El Mundo 2 1 2 8 2 2 3 5

Hitza 2 4 0 0 3 1 3 1

Publico 1 1 2 1 1 1 3 1

ABC 1 0 1 1 1 0 1 0

La Razén 0 0 0 0 0 0 0 0

Otro 10 10 9 9 11 11 7 5

Ns/Nc 1 2 1 1 1 2 2 1

n (Absolutos sin ponderar) (745) (459) (196) (90) (250) (292) (201) (1232)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periddicos (58% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO

TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, 230 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningin ’ Con 2 Con 3 Con los 4
medio Con 1 medio medios medios medios

El Correo Espafiol/Diario Vasco 70 70 71 72 68 74 77
Diario Noticias de Alava/Noticias de Gipuzkoa 6 7 24 12
Deia 9 8 12
Gara 12 6 10 13 19 17 8
Marca 12 20 8 11 11 10 6
El Pais 6 5 6 6 5 11 9
Prensa gratuita 9 6 12 9 10 6 6

¢ QUE PERIODICO LEE HABITUALMENTE? Berria 8 4 6 9 13 20 4
El Mundo 2 0 3 3 1 2 5
Hitza 2 2 2 3 3 0 1
Publico 1 1 1 3 1 0 1
ABC 1 0 1 0 1 0 0
La Razén 0 0 0 0 0 0 0
Otro 10 8 11 10 11 5 5
Ns/Nc 1 3 1 2 0 0 1
n (Absolutos sin ponderar) (745) (133) (254) (192) (131) (35) (1232)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periddicos (58% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL o
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afos
Ar::il;n A1 medio A 2 medios A 3 medios 2:;:;
El Correo Espafiol/Diario Vasco 70 16 61 78 69 71 77
Diario Noticias de Alava/Noticias de Gipuzkoa 18 6 5 11 12
Deia 0 8 7 12
Gara 12 18 6 7 13 18 8
Marca 12 0 19 12 10 12 6
El Pais 6 22 8 7 6 9
Prensa gratuita 9 47 4 13 8 8 6
¢QUE PERIODICO LEE HABITUALMENTE? Berria 8 0 5 6 8 13 4
El Mundo 2 0 2 1 3 2 5
Hitza 2 0 0 1 3 4 1
Publico 1 0 3 1 2 1 1
ABC 1 0 0 1 0 1 0
La Razén 0 0 0 0 0 0 0
Otro 10 0 11 10 10 9 5
Ns/Nc 1 0 4 2 1 1 1
n (Absolutos sin ponderar) (745) (5) (58) (199) (327) (156) (1232)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periddicos (58% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

TOTAL o
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afos
Baja a Alta s6lo a Alta s6lo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
El Correo Espafiol/Diario Vasco 70 58 69 74 70 77
Diario Noticias de Alava/Noticias de Gipuzkoa 7 12 12
Deia 7 4 12
Gara 12 10 11 15 8
Marca 12 16 5 14 11 6
El Pais 6 4 11 7 5 9
Prensa gratuita 9 15 6 11 8 6
¢QUE PERIODICO LEE HABITUALMENTE? Berria ) 3 7 6 9 4
El Mundo 2 2 6 0 2 5
Hitza 2 0 4 0 3 1
Publico 1 2 0 2 1 1
ABC 1 0 0 1 0 0
La Razoén 0 0 0 0 0 0
Otro 10 4 14 11 9 5
Ns/Nc 1 0 0 3 1 1
n (Absolutos sin ponderar) (745) (33) (55) (196) (461) (1232)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periddicos (58% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 >30 afios
JOVENES PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU ;g::o‘; leAnl;is(;n Ns/Nc :éi;"g;g;

El Correo Espafiol/Diario Vasco 70 65 71 84 54 51 70 77 77 71 77

CD;Iiz[:(Z)k':ZUCIaS de Alava/Noticias de 3 0 10 10 19 10 6 10 9 2 12

Deia 7 28 11 13 10 13 3 6 4 12

Gara 12 0 42 0 7 9 8 8

Marca 12 0 24 13 14 21 6

El Pais 6 16 0 14 13 16 4 7 7 9
¢QUE PERIODICO LEE Prensa gratuita 9 37 11 11 9 1 5 11 9 9 6
HABITUALMENTE? Berria 8 0 2 0 19 28 3 3 5 8 4

El Mundo 2 2 1 11 0 0 5 3 2 1 5

Hitza 2 0 0 9 19 5 0 0 1 7 1

Publico 1 0 2 0 1 6 1 2 0 1

ABC 1 0 0 0 0 0 1 1 1 0

La Razén 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Otro 10 13 11 10 0 9 11 10 10 9 5

Ns/Nc 1 0 7 0 0 0 0 2 1 1 1

n (Absolutos sin ponderar) (745) (39) (49) (12) 9) (141) (39) (212) (163) (81) (1232)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen leer periddicos (58% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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1.4 — Radio

1.4.1 — Frecuencia de consumo de radio

15-29 ANOS
TOTAL TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 230
JOVENES afos
Araba Bizkaia  Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Todos o casi todos los dias 33 39 29 37 29 37 24 25 34 42 51
Cuatro o cinco dias por semana 7 3 9 6 6 8 6 9 7 6 5
¢CON QUE FRECUENCIA SUELE
ESCUCHAR LA RADIO? De vez en cuando 23 23 22 24 23 22 24 29 21 19 16
Nunca o casi hunca 37 35 40 32 41 33 46 36 38 33 28
Ns/Nc 0 0 0 1 0 1 1 1 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (282) (636) (354) (636) (636) (184) (332) (332) (424) (1696)
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 af
JOVENES o : afios
. Primarios o Secundarios/ ’
Si Algo Nada S . Superiores
inferiores Profesionales
Todos o casi todos los dias 33 35 30 28 28 33 41 51
. Cuatro o cinco dias por semana 7 8 6 6 7 8 5 5
¢CON QUE FRECUENCIA SUELE ESCUCHAR
LA RADIO? De vez en cuando 23 25 19 21 23 22 24 16
Nunca o casi hunca 37 31 45 44 41 37 29 28
Ns/Nc 0 1 0 1 0 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (719) (348) (205) (513) (478) (276) (1696)
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15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO

TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, =
K 230 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con nergun Con 1 medio CorT 2 CorT 3 Con |(.JS 4
medio medios medios medios
Todos o casi todos los dias 33 21 29 39 56 69 51
. Cuatro o cinco dias por semana 7 6 6 6 12 31 5
¢ CON QUE FRECUENCIA SUELE ESCUCHAR
LA RADIO? De vez en cuando 23 26 27 22 8 16
Nunca o casi hunca 37 47 38 33 23 28
Ns/Nc 0 1 0 1 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (398) (435) (264) (140) (35) (1696)
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afios
A ningu Alos 4
nlngun A 1 medio A 2 medios A 3 medios O.S
medio medios
Todos o casi todos los dias 33 0 4 12 52 78 51
. Cuatro o cinco dias por semana 7 0 0 2 11 22 5
¢ CON QUE FRECUENCIA SUELE ESCUCHAR
LA RADIO? De vez en cuando 23 26 38 34 13 16
Nunca o casi hunca 37 74 57 52 25 28
Ns/Nc 0 0 1 1 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (17) (159) (496) (444) (156) (1696)
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15-29 ANOS

EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

TOTAL .
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Todos o casi todos los dias 33 6 64 6 58 51
. Cuatro o cinco dias por semana 7 0 14 1 13 5
¢ CON QUE FRECUENCIA SUELE ESCUCHAR
LA RADIO? De vez en cuando 23 34 9 37 10 16
Nunca o casi hunca 37 59 14 56 19 28
Ns/Nc 0 1 0 1 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (104) (76) (514) (578) (1696)
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 >30 afios
JOVENES PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU  OUOS* ADS- NsiNc  Cramenor
Blancos tencién de 18 afios
Todos o casi todos los dias 33 32 36 42 54 38 32 33 34 24 51
) Cuatro o cinco dias por 7 9 7 s 0 13 10 6 6 6 5
¢CON QUE FRECUENCIA SUELE semana
ESCUCHAR LA RADIO? De vez en cuando 23 22 24 26 10 23 16 20 27 24 16
Nunca o casi nunca 37 37 31 25 36 27 43 40 33 45 28
Ns/Nc 0 0 1 0 0 0 0 0 1 1 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (72) (75) (17) (12) (180) (63) (374) (262) (217) (1696)
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1.4.2 — Tiempo dedicado a escuchar la radio en dia  laborable
15-29 ANOS
TOTAL TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 230
JOVENES afios
Araba Bizkaia  Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Menos de 1 hora 47 44 42 55 48 46 59 48 47 41 32
Entre 1y 2 horas 31 34 34 26 30 32 21 34 32 32 35
.CUANTAS HORAS PASA, POR Entre 2 y 3 horas 7 5 8 6 6 7 8 3 9 8 12
TERMINO MEDIO, A LO LARGO Entre 3y 4 horas 3 3 3 3 4 2 1 1 4 5 4
DE UN DIA LABORABLE Mas de 4 horas 8 9 8 7 7 8 2 6 7 11 14
ESCUCHANDO LA RADIO? Ninguna 1 1 1 2 2 1 1 3 0 0 0
Depende 2 3 3 1 2 2 6 1 1 2 2
Ns/Nc 1 1 1 1 1 1 1 2 0 0 0
Porcentajes
verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
ponderar) (805) (183) (382) (240) (376) (429) (100) (214) (204) (287) (1235)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS 530 afios
JOVENES R Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales
Menos de 1 hora 47 51 38 42 44 45 53 32
Entre 1y 2 horas 31 28 36 36 33 30 31 35
; . Entre 2 y 3 horas 7 7 5 8 7 7 7 12
¢ CUANTAS HORAS PASA, POR TERMINO
. Entre 3y 4 h 3 2 4 2 5 2 4
MEDIO, ALO LARGO DE UN DIA LABORABLE ~ — o0 1ore
ESCUCHANDO LA RADIO? Méas de 4 horas 8 6 12 7 9 9 4 14
Ninguna 1 2 0 1 2 2 0
Depende 2 2 2 3 2 2 2
Ns/Nc 1 1 2 1 1 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (805) (498) (192) (115) (300) (303) (198) (1235)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO

TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Ceda | Conimedo (NS s medios
Menos de 1 hora 47 52 45 47 45 33 32
Entre 1y 2 horas 31 29 32 30 29 47 35
. . Entre 2 y 3 horas 7 4 7 11 5 12
¢ CUANTAS HORAS PASA, POI? TERMINO Entre 3 y 4 horas 3 3 3 2 4 3 4
MEDIO, A LO LARGO DE UN DIA LABORABLE
ESCUCHANDO LA RADIO? Mas de 4 horas 8 6 6 10 10 12 14
Ninguna 1 1 2 0 0 0
Depende 2 3 3 1 1 0 2
Ns/Nc 1 2 1 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (805) (211) (269) (180) (110) (35) (1235)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afos
Ar::;l;n A 1 medio A 2 medios A 3 medios 2:;?01
Menos de 1 hora 47 100 66 55 38 43 32
Entre 1y 2 horas 31 0 14 25 38 35 35
. . Entre 2 y 3 horas 7 0 5 4 10 12
¢ CUANTAS HORAS PASA, POI? TERMINO Entre 3 y 4 horas 3 0 2 1 3 4
MEDIO, A LO LARGO DE UN DIA LABORABLE
ESCUCHANDO LA RADIO? Mas de 4 horas 8 0 5 5 10 8 14
Ninguna 1 0 1 3 1 1 0
Depende 2 0 5 5 1 1 2
Ns/Nc 1 0 2 2 1 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (805) 4) (68) (239) (338) (156) (1235)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

TOTAL -
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 aflos
Baja a Alta s6lo a Alta s6lo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Menos de 1 hora 47 74 25 59 41 32
Entre 1y 2 horas 31 12 51 21 35 35
. . Entre 2 y 3 horas 7 0 6 8 12
¢ CUANTAS HORAS PASA, POI? TERMINO Entre 3 y 4 horas 3 3 1 4 4
MEDIO, A LO LARGO DE UN DIA LABORABLE
ESCUCHANDO LA RADIO? Mas de 4 horas 8 6 19 2 9 14
Ninguna 1 0 3 1 0
Depende 2 2 6 1
Ns/Nc 1 3 2 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (805) (42) (66) (225) (472) (1235)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 30 afos
[ — PP ARALAR  BILDU ;2::0; teAn':(,;n Ns/Nc ::‘1;":;2;
Menos de 1 hora 47 43 39 29 56 45 44 45 48 57 32
Entre 1y 2 horas 31 36 39 58 44 32 27 34 26 24 35
¢.CUANTAS HORAS PASA, POR Entre 2 y 3 horas 7 6 0 0 7 19 7 7 7 12
TERMINO MEDIO, A LO LARGO DE UN Entre 3y 4 horas 3 1 9 0 2 3 5 3 1 4
DIA LABORABLE ESCUCHANDO LA Mas de 4 horas 8 13 10 5 0 9 4 7 10 3 14
RADIO? Ninguna 1 0 0 0 0 2 3 1 3 1
Depende 2 0 0 2 0 1 2 6
Ns/Nc 1 0 0 0 0 1 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
po(n derar) (805) (47) (51) 13) @ (131) (36) (224) 177) (119) (1235)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).



1.4.3 — Tiempo dedicado a escuchar la radio en dia  de fin de semana

15-29 ANOS
TOTAL 230
TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD _
JOVENES afios
Araba Bizkaia  Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Menos de 1 hora 42 35 37 54 42 43 42 41 45 42 34
Entre 1y 2 horas 26 26 29 21 26 26 22 30 23 26 30
Entre 2 y 3 horas 7 9 7 5 5 8 9 6 8 6 10
&Y EN UN DIA FESTIVO O
Entre 3y 4 horas 2 3 2 3 3 2 3 1 3 3 5
PERTENECIENTE AL FIN DE
SEMANA? Mas de 4 horas 4 4 4 3 5 3 2 3 3 6 9
Ninguna 10 16 11 7 12 9 8 8 13 11 8
Depende 5 4 7 2 6 5 10 5 3 5 3
Ns/Nc 3 2 2 5 2 4 4 5 2 1 2
Porcentajes 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
verticales

n (Absolutos sin

ponderar) (805) (183) (382) (240) (376) (429) (100) (214) (204) (287) (1235)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS ~
L 230 afios
e JOVENES o )
S . Primarios o Secundarios/ .
= Si Algo Nada L ) Superiores
3 inferiores Profesionales
o
5 Menos de 1 hora 42 46 40 33 38 43 49 34
§ Entre 1y 2 horas 26 24 28 33 25 29 24 30
Entre 2 y 3 horas 7 11 7 2 10
¢Y EN UN DIA FESTIVO O PERTENECIENTE AL  Entre 3 y 4 horas 4 3 2 1 5
FIN DE SEMANA? Mas de 4 horas 4 3 6 4 4 2 9
Ninguna 10 11 9 9 10 9 13 8
Depende 5 5 5 5 6 4 5 3
Ns/Nc 3 3 1 4 4 1 4 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (805) (498) (192) (115) (300) (303) (198) (1235)

Pregunta realizada sélo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO

TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningin ’ Con 2 Con 3 Con los 4
medio Con 1 medio medios medios medios
Menos de 1 hora 42 48 43 41 37 35 34
Entre 1y 2 horas 26 20 29 27 28 33 30
Entre 2 y 3 horas 7 5 7 10 10
&Y EN UN DIA FESTIVO O PERTENECIENTE AL Entre 3y 4 horas 2 2 0 5
FIN DE SEMANA? Mas de 4 horas 4 5 3 5 9
Ninguna 10 7 9 12 17 8 8
Depende 5 8 5 4 1 7 3
Ns/Nc 3 4 2 3 3 3 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (805) (211) (269) (180) (110) (35) (1235)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afos
Ar::;t;n A 1 medio A 2 medios A 3 medios ::;?oi
Menos de 1 hora 42 72 59 47 37 38 34
Entre 1y 2 horas 26 0 14 23 29 31 30
Entre 2 y 3 horas 7 0 7 9 10
¢Y EN UN DIA FESTIVO O PERTENECIENTE AL Entre 3 y 4 horas 0 3 3 5
FIN DE SEMANA? Mas de 4 horas 4 0 3 3 9
Ninguna 10 0 7 10 11 11 8
Depende 5 28 5 8 4 3 3
Ns/Nc 3 0 2 4 2 2 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (805) 4) (68) (239) (338) (156) (1235)

Pregunta realizada sélo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

TOTAL o
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afos
Baja a Alta s6lo a Alta s6lo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Menos de 1 hora 42 62 24 53 38 34
Entre 1y 2 horas 26 12 30 22 29 30
Entre 2 y 3 horas 7 7 9 4 10
¢Y EN UN DIA FESTIVO O PERTENECIENTE AL Entre 3 y 4 horas 3 0 1 5
FIN DE SEMANA? Mas de 4 horas 4 3 7 1 9
Ninguna 10 4 19 8 11 8
Depende 5 6 8 7 4 3
Ns/Nc 3 3 3 4 2 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (805) (42) (66) (225) (472) (1235)
Pregunta realizada sélo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 30 afos
[ — PP ARALAR  BILDU ;2::0; teAn':(,;n Ns/Nc ::‘1;":;2;
Menos de 1 hora 42 35 42 28 67 40 34 41 50 41 34
Entre 1y 2 horas 26 33 31 54 29 28 28 19 24 30
Entre 2 y 3 horas 7 5 2 5 6 9 10
¢Y EN UN DIA FESTIVO O Entre 3y 4 horas 0 9 0 3 2 5
PERTENECIENTE AL FIN DE SEMANA? Mas de 4 horas 4 8 0 5 0 6 2 9
Ninguna 10 7 13 0 10 18 25 11 6 8 8
Depende 5 6 3 0 0 2 3 3 8 11 3
Ns/Nc 3 7 7 0 23 1 0 2 3 4 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin (805) 47) 1) a3) ) 31) (36) (224) ar7) (119) (1235)

ponderar)

Pregunta realizada sélo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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1.4.4 — Lugar de consumo de radio

15-29 ANOS
TOTAL 230 afios
JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD =
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Si 67 64 68 65 61 72 82 67 60 66 79
¢SUELE ESCUCHAR LA RADIO EN 5
CASA? No 31 36 30 31 38 25 16 29 39 33 1
Ns/Nc 2 0 1 4 1 3 2 4 1 2 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (805) (183) (382) (240) (376) (429) (100) (214) (204) (287) (1235)
ponderar)
Pregunta realizada sélo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 afios
JOVENES L .
Si Algo Nada Erlmgnos © Secun.danos/ Superiores
inferiores Profesionales
Si 67 63 69 78 71 64 64 79
¢SUELE ESCUCHAR LA RADIO EN CASA? No 31 34 31 20 27 34 34 21
Ns/Nc 2 2 1 2 2 2 2 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (805) (498) (192) (115) (300) (303) (198) (1235)
Pregunta realizada sélo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, -
) 230 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con nln.gun Con 1 medio CorT 2 Con. 3 Con I9s 4
medio medios medios medios
Si 67 70 61 64 73 80 79
¢SUELE ESCUCHAR LA RADIO EN CASA? No 31 27 37 35 26 20 21
Ns/Nc 2 3 2 1 1 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (805) (211) (269) (180) (110) (35) (1235)

Pregunta realizada sélo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL 230 afios
JOVENES RADIO E INTERNET) 2
A nlngun A1 medio A 2 medios A 3 medios A Io§ 4
medio medios
Si 67 28 67 64 68 69 79
¢SUELE ESCUCHAR LA RADIO EN CASA? No 31 72 29 33 31 30 21
Ns/Nc 2 0 4 3 2 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (805) 4) (68) (239) (338) (156) (1235)
Pregunta realizada sélo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Si 67 67 63 63 69 79
¢SUELE ESCUCHAR LA RADIO EN CASA? No 31 27 36 34 30 21
Ns/Nc 2 6 2 3 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (805) (42) (66) (225) (472) (1235)
Pregunta realizada sélo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 >30 afios
JOVENES + .
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR BILDU otros Abs- NsiNe  Cramenor
Blancos tencién de 18 afios
Si 67 80 37 85 95 59 67 67 62 82 79
¢SUELE ESCUCHAR LA RADIO EN
CASA? No 31 20 61 15 5 41 29 31 34 16 21
Ns/Nc 2 0 2 0 0 0 4 2 4 2 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (805) @7) 1) 13) ) (131) (36) (224) @7 (119) (1235)

ponderar)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

TOTAL

. > =
JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 30 afios
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Si 60 61 58 62 64 56 44 54 62 68 52
¢SUELE ESCUCHAR LA RADIO EN EL
COCHE? No 38 38 39 36 34 41 52 43 36 31 46
Ns/Nc 2 1 2 2 2 3 4 3 2 1 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (805) (183) (382) (240) (376) (429) (100) (214) (204) (287) (1235)
ponderar)
Pregunta realizada sélo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 afios
JOVENES - :
Si Algo Nada P.nma.nos ° Secun.d arios/ Superiores
inferiores Profesionales
Si 60 66 57 39 48 65 70 52
¢SUELE ESCUCHAR LA RADIO EN EL COCHE? No 38 32 41 58 50 33 29 46
Ns/Nc 2 2 2 3 3 2 1 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (805) (498) (192) (115) (300) (303) (198) (1235)
Pregunta realizada sélo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, -
! 230 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con nergun Con 1 medio Con. 2 CorT 3 Con I9s 4
medio medios medios medios
Si 60 53 65 59 59 71 52
¢SUELE ESCUCHAR LA RADIO EN EL COCHE? No 38 43 34 39 41 29 46
Ns/Nc 2 4 2 2 1 0 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (805) (211) (269) (180) (110) (35) (1235)

Pregunta realizada sélo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL 230 afios
JOVENES RADIO E INTERNET) 2
A nlngun A 1 medio A 2 medios A 3 medios A Io§ 4
medio medios
Si 60 72 42 60 61 64 52
¢SUELE ESCUCHAR LA RADIO EN EL COCHE?  No 38 28 53 36 37 36 46
Ns/Nc 2 0 5 3 2 0 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (805) 4) (68) (239) (338) (156) (1235)
Pregunta realizada sélo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Si 60 36 53 61 62 52
¢SUELE ESCUCHAR LA RADIO EN EL COCHE?  No 38 58 45 35 36 46
Ns/Nc 2 6 2 3 1 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (805) (42) (66) (225) (472) (1235)
Pregunta realizada sélo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 >30 afios
JOVENES + .
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR BILDU otros AbS- NsiNG  ramenor
Blancos tencién de 18 afios
Si 60 74 74 57 72 73 56 55 63 43 52
¢SUELE ESCUCHAR LA RADIO EN EL
COCHE? No 38 24 23 43 28 26 44 44 33 54 46
Ns/Nc 2 2 2 0 0 1 0 1 4 3 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
805 47 51 13 7 131 36 224 177 119 1235
sondera) (805) @7) (51) (13) @) (131) (36) (224) @77) (119) (1235)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

TOTAL

. > o
JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 30 afios
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Si 17 18 17 16 20 14 2 10 21 24 15
¢SUELE ESCUCHAR LA RADIO EN EL
TRABAJO? No 79 80 80 76 77 80 91 85 74 72 80
Ns/Nc 5 2 4 8 3 6 7 5 5 4 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (805) (183) (382) (240) (376) (429) (100) (214) (204) (287) (1235)
ponderar)
Pregunta realizada sélo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 afios
JOVENES ; Primarios o Secundarios/ ’
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales
Si 17 14 21 20 16 20 12 15
¢SUELE ESCUCHAR LA RADIO EN EL
TRABAJO? No 79 80 76 76 80 74 84 80
Ns/Nc 5 6 3 4 4 6 4 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (805) (498) (192) (115) (300) (303) (198) (1235)
Pregunta realizada sélo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, -
! 230 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con nergun Con 1 medio Con. 2 CorT 3 Con I9s 4
medio medios medios medios
Si 17 10 18 21 20 23 15
¢SUELE ESCUCHAR LA RADIO EN EL
TRABAJO? No 79 85 77 74 78 77 80
Ns/Nc 5 6 5 5 3 0 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (805) (211) (269) (180) (110) (35) (1235)

Pregunta realizada sélo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL 230 afios
JOVENES RADIO E INTERNET) 2
A nlngun A 1 medio A 2 medios A 3 medios A Io§ 4
medio medios
Si 17 49 13 13 15 26 15
¢SUELE ESCUCHAR LA RADIO EN EL
TRABAJO? No 79 51 83 80 80 72 80
Ns/Nc 5 0 3 7 5 3 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (805) 4) (68) (239) (338) (156) (1235)
Pregunta realizada sélo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Si 17 16 27 11 18 15
¢SUELE ESCUCHAR LA RADIO EN EL
TRABAJO? No 79 81 67 83 78 80
Ns/Nc 5 3 6 6 4 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (805) (42) (66) (225) (472) (1235)
Pregunta realizada sélo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 230 afios
JOVENES B
+ Abs- E
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU otros bs- Ns/Nc ramenor
Blancos tencién de 18 afios
Si 17 19 23 18 16 25 19 18 16 3 15
¢ SUELE ESCUCHAR LA RADIO EN EL
TRABAJO? No 79 77 70 82 84 72 77 78 77 91 80
Ns/Nc 5 5 7 0 0 3 4 4 6 6 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
805 47 51 13 7 131 36 224 177 119 1235
ponderar) (805) 47) (51) (13) @) (131) (36) (224) 77) (119) (1235)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).



1.4.5 — Tipos de programas mas escuchados
15-29 ANOS 230
TOTAL TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD fi
JOVENES anos
Araba Bizkaia  Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Programas de musica moderna 83 83 85 79 75 90 88 89 83 77 42
Noticias 33 33 34 33 34 33 14 30 29 46 68
Programas o retransmisiones de fttbol 18 22 18 16 31 7 29 17 15 17 11
3 Programas de debates 5 4 3 7 5 4 1 4 8 19
;,QUE TIPO DE PROGRAMAS
g E(é RADIO ESCUCHA Programas culturales 8 11 6 11 8 2 5 13 16
E' HABITUALMENTE? Otros programas o retransmisiones deportivas 9 15 8 7 15 3 11 7 12 6 8
2 7
3 Programas de musica clasica 4 6 4 4 3 5 2 4 7 3 8
3 Seriales 2 1 2 1 1 2 0 2 1 2 1
3 Otro 1 0 2 1 1 1 1 1 1 2 5
o,
EY Ns/Nc 1 1 1 1 1 1 1 1 0 1 1
§ n (Absolutos sin ponderar) (805) (183) (382) (240) (376) (429) (100) (214) (204) (287) (1235)
g
& Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
i<}
3; Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
&
=
% 15-29 ANOS
- TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS -
230 afios
@ JOVENES Primarios o Secundarios/
g Si Algo Nada S ) Superiores
=) inferiores Profesionales
p=3
2 Programas de musica moderna 83 82 85 82 86 83 80 42
QD
§ Noticias 33 33 39 27 27 31 47 68
Programas o retransmisiones de fttbol 18 18 19 17 19 22 10 11
Programas de debates 5 5 5 2 4 3 7 19
¢QUE TIPO DE PROGRAMAS DE RADIO Programas culturales 8 8 10 3 3 10 13 16
ESCUCHA HABITUALMENTE? Otros programas o retransmisiones deportivas 9 8 7 12 11 8 6 8
Programas de musica clasica 4 3 5 8 5 3 3 8
Seriales 2 1 2 3 1 3 0 1
Otro 1 1 0 2 1 1 2 5
Ns/Nc 1 1 0 1 1 1 0 1
n (Absolutos sin ponderar) (805) (498) (192) (115) (300) (303) (198) (1235)
Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO

TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, A
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET) 230 afios
Cede | Conimedo L o meds

Programas de musica moderna 83 90 84 83 69 69 42

Noticias 33 16 33 36 59 52 68

Programas o retransmisiones de fatbol 18 15 18 16 18 34 11

Programas de debates 5 1 4 5 7 14 19
¢QUE TIPO DE PROGRAMAS DE RADIO Programas culturales 8 5 7 10 11 16 16
ESCUCHA HABITUALMENTE? Otros programas o retransmisiones deportivas 9 6 8 9 14 5 8

Programas de mdusica clasica 4 5 4 5 4 0 8

Seriales 2 3 2 1 1 0 1

Otro 1 2 1 0 2 0 5

Ns/Nc 1 3 0 1 0 0 1

n (Absolutos sin ponderar) (805) (211) (269) (180) (110) (35) (1235)
Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afos
Ar::;l;n A 1 medio A 2 medios A 3 medios 2:;?0‘;

Programas de musica moderna 83 100 83 84 86 75 42

Noticias 33 0 22 29 34 46 68

Programas o retransmisiones de fatbol 18 0 22 20 15 19 11

Programas de debates 5 0 4 1 4 11 19
¢QUE TIPO DE PROGRAMAS DE RADIO Programas culturales 8 0 7 7 8 11 16
ESCUCHA HABITUALMENTE? Otros programas o retransmisiones deportivas 9 0 9 9 8 9 8

Programas de mdusica clasica 4 0 6 4 3 4 8

Seriales 2 0 4 1 2 1 1

Otro 1 0 2 1 1 1 5

Ns/Nc 1 0 2 2 0 0 1

n (Absolutos sin ponderar) (805) (4) (68) (239) (338) (156) (1235)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

TOTAL -
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Programas de musica moderna 83 78 88 84 82 42
Noticias 33 12 40 26 38 68
Programas o retransmisiones de fttbol 18 19 14 21 16 11
Programas de debates 5 5 1 6 19
¢QUE TIPO DE PROGRAMAS DE RADIO Programas culturales 8 7 6 9 16
ESCUCHA HABITUALMENTE? Otros programas o retransmisiones deportivas 9 10 9 9 8 8
Programas de musica clasica 4 7 3 4 4 8
Seriales 2 6 4 0 1 1
Otro 1 2 0 1 1 5
Ns/Nc 1 3 2 2 0 1
n (Absolutos sin ponderar) (805) (42) (66) (225) (472) (1235)
Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 530 afios
. T I T ;2::0; teAn':(,;n Ns/Nc :éalg‘zgg;
Programas de musica moderna 83 87 90 75 61 77 78 85 81 87 42
Noticias 33 23 30 29 78 45 46 30 41 17 68
Programas o retransmisiones de fatbol 18 14 18 30 11 15 20 15 18 26 11
Programas de debates 9 9 34 9 1 19
¢QUE TIPO DE PROGRAMAS DE Programas culturales 8 10 0 12 11 16
RADIO ESCUCHA HABITUALMENTE? Otros programas o retransmisiones 9 5 3 30 o - 16 - 8 10 8
deportivas
Programas de musica clasica 4 5 0 0 11 1 0 8 3 3 8
Seriales 2 2 0 0 1 3 2 2 0 1
Otro 1 0 2 0 1 4 1 1 1 5
Ns/Nc 1 0 2 0 1 0 1 1 1 1
n (Absolutos sin ponderar) (805) (47) (51) (23) (7) (131) (36) (224) a77) (119) (1235)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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1.4.6 — Emisora que mas se escucha

TOTAL 15-29 ANOS 230
TS TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD afos
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Radio Euskadi / Euskadi irratia /
Radio Vitoria 15 14 11 22 19 12 8 9 16 21 34
Los 40 39 41 46 29 33 45 37 47 41 34 13
Cadena SER 9 14 9 7 13 5 5 7 6 13 25
Gaztea 32 27 24 47 32 33 49 40 29 23 7
Cadena 100 13 11 9 20 8 17 16 9 16 13 8
Kiss FM 10 15 10 9 9 11 8 15 9 8 7
Radio Nacional de Espafia 3 4 3 3 4 2 0 2 5 4 11
Onda cero 3 4 4 1 4 2 3 2 2 4 8
Cadena COPE 3 5 3 3 6 1 1 2 4 4 5
¢QUE EMISORA SUELE Onda Vasca 2 2 2 1 3 1 2 1 2 2 6
ESCUCHAR HABITUALMENTE?  Radio Nervion 1 1 2 0 1 1 2 0 0 2 6
EITB Radio 3 2 1 6 1 5 3 1 3 5 4
Europa FM 5 3 7 4 4 7 7 8 5 3 1
Radio 3 3 3 3 3 3 3 1 3 5 3 2
Cadena Dial 4 2 7 0 2 5 2 2 5 4 1
Herri irratia 1 1 1 1 2 0 0 2 1 1 2
Arrate Irratia 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2
Punto Radio 0 0 1 0 0 1 0 0 1 1 2
Radio Gorbea 0 2 0 0 0 1 0 0 0 1 1
Otro 14 20 17 8 21 9 14 12 14 17 13
Ns/Nc 2 1 2 3 2 3 1 3 2 3 3
n (Absolutos sin ponderar) (805) (183) (382) (240) (376) (429) (100) (214) (204) (287) (1235)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 afios
JOVENES . Primarios o Secundarios/ .
S Algo Nada inferiores Profesionales Superiores
Radio Euskadi / Euskadi irratia / Radio Vitoria 15 20 9 3 10 16 22 34
Los 40 39 33 52 47 41 40 36 13
Cadena SER 9 8 11 10 7 12 7 25
Gaztea 32 46 11 5 31 31 37 7
Cadena 100 13 11 15 17 15 13 10 8
Kiss FM 10 8 14 12 13 8 8 7
Radio Nacional de Espafia 3 2 4 4 2 4 4 11
Onda cero 3 2 5 3 3 3 3 8
Cadena COPE 3 2 3 7 2 4 3 5
¢QUE EMISORA SUELE ESCUCHAR Onda Vasca 2 2 2 ! 2 ! 3 6
HABITUALMENTE? Radio Nervién 1 1 1 2 2 1 0 6
EITB Radio 3 4 2 1 2 2 6 4
Europa FM 5 4 8 6 6 7 2 1
Radio 3 3 4 4 0 1 4 7 2
Cadena Dial 4 3 4 8 4 4 2 1
Herri irratia 1 1 1 0 1 1 1 2
Arrate Irratia 0 0 0 0 0 0 0 2
Punto Radio 0 1 0 0 0 0 1 2
Radio Gorbea 0 1 0 1 0 1 0 1
Otro 14 10 21 26 18 14 10 13
Ns/Nc 2 2 2 5 2 2 3 3
n (Absolutos sin ponderar) (805) (498) (192) (115) (300) (303) (198) (1235)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO

TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, 230 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Cnede | Conimedo L e medes
Radio Euskadi / Euskadi irratia / Radio Vitoria 15 7 12 18 29 35 34
Los 40 39 47 40 35 32 34 13
Cadena SER 9 4 8 9 14 20 25
Gaztea 32 34 32 37 25 24
Cadena 100 13 16 13 12 12 3 8
Kiss FM 10 11 12 9 7 3 7
Radio Nacional de Espafia 3 2 4 3 2 5 11
Onda cero 3 2 3 4 2 0 8
Cadena COPE 3 1 2 4 6 9 5
¢QUE EMISORA SUELE ESCUCHAR Onda Vasca 2 0 2 ! ! 6 6
HABITUALMENTE? Radio Nervién 1 1 1 1 2 5 6
EITB Radio 3 1 2 4 5 11 4
Europa FM 5 7 6 3 3 5 1
Radio 3 3 2 3 5 3 5 2
Cadena Dial 4 4 4 3 5 0 1
Herri irratia 1 0 1 1 1 3 2
Arrate Irratia 0 0 0 0 0 0 2
Punto Radio 0 0 0 0 3 0 2
Radio Gorbea 0 0 0 1 1 0 1
Otro 14 12 16 17 14 10 13
Ns/Nc 2 4 2 2 0 3 3
n (Absolutos sin ponderar) (805) (211) (269) (180) (110) (35) (1235)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL "
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afos
Ar::il;n A1 medio A 2 medios A 3 medios 2:;:;
Radio Euskadi / Euskadi irratia / Radio Vitoria 15 0 5 13 13 27 34
Los 40 39 21 36 45 40 32 13
Cadena SER 9 0 6 8 6 17 25
Gaztea 32 21 25 32 34 31
Cadena 100 13 23 14 14 12 12 8
Kiss FM 10 0 14 11 11 7 7
Radio Nacional de Espafia 3 0 4 4 3 1 11
Onda cero 3 0 9 1 3 2 8
Cadena COPE 3 0 4 2 2 6 5
¢QUE EMISORA SUELE ESCUCHAR Onda Vasca 2 0 3 ! 2 L 6
HABITUALMENTE? Radio Nervién 1 0 0 1 1 2 6
EITB Radio 3 0 0 1 4 6 4
Europa FM 5 0 1 9 4 4 1
Radio 3 3 28 0 3 4 3 2
Cadena Dial 4 0 3 2 4 5 1
Herri irratia 1 0 1 1 1 1 2
Arrate Irratia 0 0 0 0 0 0 2
Punto Radio 0 0 0 0 0 1 2
Radio Gorbea 0 0 0 0 1 0 1
Otro 14 0 15 14 16 13 13
Ns/Nc 2 28 4 3 1 2 3
n (Absolutos sin ponderar) (805) (4) (68) (239) (338) (156) (1235)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

TOTAL o
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta s6lo a Alta s6lo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Radio Euskadi / Euskadi irratia / Radio Vitoria 15 4 16 12 18 34
Los 40 39 34 38 46 37 13
Cadena SER 9 6 10 7 10 25
Gaztea 32 17 22 35 34
Cadena 100 13 19 17 13 12
Kiss FM 10 17 11 10 10 7
Radio Nacional de Espafia 3 6 5 3 3 11
Onda cero 3 9 4 2 3 8
Cadena COPE 3 0 2 3 3 5
¢QUE EMISORA SUELE ESCUCHAR Onda Vasca 2 0 3 2 2 6
HABITUALMENTE? Radio Nervién 1 0 0 1 1 6
EITB Radio 3 0 0 1 5 4
Europa FM 5 2 9 8 4 1
Radio 3 3 3 5 2 3 2
Cadena Dial 4 2 5 2 4 1
Herri irratia 1 0 0 2 1 2
Arrate Irratia 0 0 0 0 0 2
Punto Radio 0 0 0 0 1 2
Radio Gorbea 0 0 1 0 1 1
Otro 14 15 22 12 15 13
Ns/Nc 2 6 2 4 2 3
n (Absolutos sin ponderar) (805) (42) (66) (225) (472) (1235)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 530 afios
S e mwwEa % smum  EIOU ;2::0; teAn';f(,;n Ns/Nc zalsngzrs
\ljsg:ic;Euskadl / Euskadi irratia / Radio 15 5 17 10 50 6 - 10 14 9 2
Los 40 39 56 43 23 28 23 36 43 44 40 13
Cadena SER 9 14 5 9 5 4 23 11 9 7 25
Gaztea 32 14 23 9 34 52 13 26 30 45 7
Cadena 100 13 23 11 19 0 4 12 14 12 17 8
Kiss FM 10 8 10 5 0 6 3 13 13 9 7
Radio Nacional de Espafia 3 12 4 10 0 1 6 4 2 0 11
Onda cero 3 0 2 5 11 0 3 5 2 3 8
Cadena COPE 3 1 5 15 0 0 6 4 3 1 5
¢QUE EMISORA SUELE ESCUCHAR Onda Vasca 2 0 2 0 11 2 3 1 2 1 6
HABITUALMENTE? Radio Nervién 1 0 0 0 0 2 3 1 0 2 6
EITB Radio 3 0 0 14 0 7 4 2 3 3 4
Europa FM 5 14 8 0 0 5 3 6 5 6 1
Radio 3 3 0 2 19 11 4 3 3 3 1 2
Cadena Dial 4 10 0 0 0 1 11 5 3 2 1
Herri irratia 1 0 0 0 0 2 0 2 1 0 2
Arrate Irratia 0 0 0 0 0 0 0 0 2
Punto Radio 0 2 0 0 0 1 1 0 2
Radio Gorbea 0 0 0 0 2 1 0 0 1
Otro 14 20 18 36 5 10 15 18 11 11 13
Ns/Nc 2 0 7 0 0 2 0 2 4 1 3
n (Absolutos sin ponderar) (805) (47) (51) (13) (7) (131) (36) (224) (177) (119) (1235)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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1.4.7 — Utilidad personal de la radio

15-29 ANOS 230
TOTAL
TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD afios
JOVENES
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Para entretenerse 86 90 84 90 87 86 97 84 83 86 73
Para estar informado/a de las
noticias de actualidad 38 47 37 38 47 31 28 40 35 43 56
¢PARA QUE LE SIRVE .
Para sentirse acompafiado/a 31 30 30 34 25 37 20 31 34 34 38
PRINCIPALMENTE LA RADIO?
Para aprender cosas interesantes 7 12 8 5 6 8 4 6 9 8 8
Otras respuestas 6 2 7 4 5 6 11 5 3 5 4
Ns/Nc 2 2 2 2 1 2 1 2 2 1 2
n (Absolutos sin ponderar) (805) (183) (382) (240) (376) (429) (100) (214) (204) (287) (1235)
Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 afios
JOVENES . Primarios o Secundarios/ ’
Si Algo Nada S . Superiores
inferiores Profesionales
Para entretenerse 86 87 87 86 89 85 85 73
Para estaTr informado/a de las noticias 8 0 a2 29 32 n 5 56
. de actualidad
¢PARA QUE LE SIRVE PRINCIPALMENTE LA . o
RADIO? Para sentirse acompafiado/a 31 30 30 38 31 33 29 38
Para aprender cosas interesantes 7 7 7 9 5 9 8 8
Otras respuestas 6 6 5 3 6 4 6 4
Ns/Nc 2 2 1 1 1 1 3 2
n (Absolutos sin ponderar) (805) (498) (192) (115) (300) (303) (198) (1235)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jovenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO

TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
A
Para entretenerse 86 87 89 88 78 81 73
' Z;?;Z:; informado/a de las noticias de 38 9 29 53 78 100 56
(F;ZAE;TQ ,)QUE LE SIRVE PRINCIPALMENTE LA Para sentirse acompafiado/a 31 38 34 29 25 7 38
Para aprender cosas interesantes 7 7 8 7 7 7 8
Otras respuestas 6 10 6 2 2 0 4
Ns/Nc 2 4 2 1 0 0 2
n (Absolutos sin ponderar) (805) (211) (269) (180) (110) (35) (1235)
Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afios
Ar::;l;n A1 medio A 2 medios A 3 medios 2:;?0‘;
Para entretenerse 86 44 88 83 89 87 73
' Z;?;Z:; informado/a de las noticias de 38 0 23 36 a7 52 56
EZA[;TQOQUE LE SIRVE PRINCIPALMENTE LA Para sentirse acompafiado/a 31 49 35 31 31 32 38
Para aprender cosas interesantes 7 15 5 8 6 8
Otras respuestas 6 2 8 5 5 4
Ns/Nc 2 28 3 3 1 0 2
n (Absolutos sin ponderar) (805) (4) (68) (239) (338) (156) (1235)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).



15-29 ANOS

TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
. 230 af
JOVENES RADIO) O INTERNET anos
Baja a Alta s6lo a Alta s6lo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Para entretenerse 86 82 86 84 88 73
P tar inf do/a de | ticias d
aragsarln ‘ormado/a de las noticias de 38 16 33 35 43 56
. actualidad
., PARA QUE LE SIRVE PRINCIPALMENTE LA
; ADIO ,)Q Para sentirse acompafiado/a 31 36 38 30 31 38
' Para aprender cosas interesantes 7 16 8 5 8 8
Otras respuestas 6 0 2 8 5 4
9 Ns/Nc 2 6 1 3 1 2
L n (Absolutos sin ponderar) (805) (42) (66) (225) (472) (1235)
(v}
2 Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
% Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
g
3
=3
Ey
@ -
<3 15-29 ANOS
g TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 >30 afios
8 JOVENES + .
3 PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR BILDU  O"eS Abs NsiN @ menor
3 Blancos tencion de 18 afios
% Para entretenerse 86 89 85 71 84 87 85 86 84 95 73
&
P tar inf do/a de | tici
g araesa.rmorma o/a de las noticias 38 34 a1 63 89 48 0 22 2 a1 56
. de actualidad
¢PARA QUE LE SIRVE ’ o
@
9 PRINCIPALMENTE LA RADIO? Para sentirse acompafiado/a 31 18 32 18 11 30 38 37 36 22 38
g' Para aprender cosas interesantes 7 12 8 10 5 7 3 9 7 4 8
2 Otras respuestas 6 5 2 19 0 2 4 7 3 10 4
Q
§ Ns/Nc 2 2 2 0 0 0 3 2 3 1 2
n (Absolutos sin ponderar) (805) (47) (51) (23) 7) (131) (36) (224) a77) (119) (1235)
Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen escuchar la radio (63% de los/las jévenes y 72% de las/los mayores de 29 afios).
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1.5 — Internet

1.5.1 — Actitud general ante el uso de las nuevast ecnologias
15-29 ANOS
TOTAL 230
TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD "
JOVENES afios
Araba Bizkaia  Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Me cuesta utilizar nuevas tecnologias 11 7 9 14 10 11 8 8 11 13 49
¢QUE ACTITUD CONSIDERA No me cuesta utilizar nuevas tecnologias, pero tengo poco
QUE TIENE UD. EN GENERAL tiempo para aprender y continGio usando las anteriores 32 29 34 28 28 35 29 27 34 34 24
ANTE ELUSOE Comienzo a usar nuevas tecnologias cuando veo que
INCORPORACION DE LAS otros las usan antes que yo y les va bien 21 27 27 27 28 26 28 26 27 28 16
NUEVAS TECNOLOGIAS EN SU  Intento utilizar rapidamente las nuevas tecnologias. Soy
VIDA? de los primeros en usarlas en mi entorno 29 35 28 27 31 26 32 37 25 23 8
Ns/Nc 2 2 2 3 2 2 3 2 2 2 3
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (282) (636) (354) (636) (636) (184) (332) (332) (424) (1696)
15-29 ANOS
TOTAL CO:S;I(I\I/;EL\ITO ESTUDIOS FINALIZADOS >30 afios
JOVENES
Si Algo Nada P'nma.nos ° Secun.d arios/ Superiores
inferiores Profesionales
Me cuesta utilizar nuevas tecnologias 11 10 12 13 14 11 4 49
No me cuesta utilizar nuevas tecnologias, pero
tengo poco tiempo para aprender y contindio 32 31 30 35 32 29 34 24
3} usando las anteriores
¢QUE ACTITUD CONSIDERA QUE TIENE UD. : ,
EN GENERAL ANTE EL USO E Comienzo a usar nuevas tecnologias cuando
INCORPORACION DE LAS NUEVAS ero que otros las usan antes que yo y les va 27 27 29 25 24 28 31 16
TECNOLOGIAS EN SU VIDA? bien
Intento utilizar rapidamente las nuevas
tecnologias. Soy de los primeros en usarlas en 29 31 26 25 27 31 28 8
mi entorno
Ns/Nc 2 2 3 2 2 2 2 3
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (719) (348) (205) (513) (478) (276) (1696)
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TOTAL

15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV,

) 230 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningln i Con 2 Con 3 Con los 4
. Con 1 medio . . X
medio medios medios medios
Me cuesta utilizar nuevas tecnologias 11 11 12 8 12 11 49
No me cuesta utilizar nuevas tecnologias, pero
3 tengo poco tiempo para aprender y continto 32 30 31 38 29 21 24
¢QUE ACTITUD CONSIDERA QUE TIENE UD. .
usando las anteriores
EN GENERAL ANTE EL USO E - ;
INCORPORACION DE LAS NUEVAS Comienzo a usar nuevas tecnologias cuando veo 27 27 27 25 30 33 16
TECNOLOGIAS EN SU VIDA? que otros las usan antes que yo y les va bien
Intento utlllza-r rapidamente las nuevz.as tecnologias. 29 28 28 20 28 24 8
Soy de los primeros en usarlas en mi entorno
Ns/Nc 2 3 3 1 1 0 3
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (398) (435) (264) (140) (35) (1696)
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
230 afi
JOVENES RADIO E INTERNET) anos
A ningu Alos 4
nlngun A 1 medio A 2 medios A 3 medios O.S
medio medios
Me cuesta utilizar nuevas tecnologias 11 31 19 9 10 8 49
No me cuesta utilizar nuevas tecnologias, pero
3 tengo poco tiempo para aprender y contindo 32 50 30 31 34 28 24
¢QUE ACTITUD CONSIDERA QUE TIENE UD. .
usando las anteriores
EN GENERAL ANTE EL USO E - ;
INCORPORACION DE LAS NUEVAS Comienzo a usar nuevas tecnologias cuando veo 27 12 21 29 24 37 16
TECNOLOGIAS EN SU VIDA? que otros las usan antes que yo y les va bien
Intento utlllza-r rapidamente las nuevz.as tecnologias. 29 - 26 20 - 25 8
Soy de los primeros en usarlas en mi entorno
Ns/Nc 2 0 4 2 2 2 3
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (17) (159) (496) (444) (156) (1696)
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15-29 ANOS

EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

TOTAL 230 afios
JOVENES RADIO) O INTERNET 2
Baja a Alta s6lo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Me cuesta utilizar nuevas tecnologias 11 30 27 6 9 49
No me cuesta utilizar nuevas tecnologias, pero
, tengo poco tiempo para aprender y contindio 32 36 45 28 32 24
¢QUE ACTITUD CONSIDERA QUE TIENE UD. .
usando las anteriores
EN GENERAL ANTE EL USO E : 3
INCORPORACION DE LAS NUEVAS Comienzo a usar nuevas tecnologias cuan-do veo 57 19 18 29 28 16
TECNOLOGIAS EN SU VIDA? que otros las usan antes que yo y les va bien
Intento utlllza.r rapidamente las nuevz?ls tecnologias. 29 12 - 33 30 8
Soy de los primeros en usarlas en mi entorno
Ns/Nc 2 3 3 3 2 3
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (104) (76) (514) (578) (1696)
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 >30 afios
JOVENES + .
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BiLpu  OUos AbS NN Cramenor
Blancos tencién de 18 afios
Me cuesta utilizar nuevas tecnologias 11 10 3 7 0 14 5 13 12 8 49
No me cuesta utilizar nuevas
tecnologias, pero tengo poco tiempo
o 32 29 27 15 17 37 23 31 37 29 24
. para aprender y continto usando las
¢QUE ACTITUD CONSIDERA QUE .
anteriores
TIENE UD. EN GENERAL ANTE EL :
USO E INCORPORACION DE LAS Comienzo a usar nuevas tecnologias
NUEVAS TECNOLOGIAS EN SU cuando veo que otros las usan antes 27 31 24 50 72 23 38 26 24 27 16
VIDA? que yo y les va bien
Intento utilizar rapidamente las nuevas
tecnologias. Soy de los primeros en 29 29 45 28 3 24 34 29 24 32 8
usarlas en mi entorno
Ns/Nc 2 2 1 0 7 2 0 2 3 3 3
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (72) (75) (17) (12) (180) (63) (374) (262) (217) (1696)
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1.5.2 — Utilizacion de Internet los Ultimos 12 mese s
15-29 ANOS
TOTAL 230
. TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD ~
JOVENES afos
Araba Bizkaia  Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
¢PODRIA DECIRME SI HA Si 96 98 97 96 96 98 97 98 93 55
UTILIZADO INTERNET EN LOS No 4 2 3 3 4 2 3 2 7 415
ULTIMOS DOCE MESES?
Ns/Nc 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0
Porcentajes 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
verticales
n (Absolutos sin
(1272) (282) (636) (354) (636) (636) (184) (332) (332) (424) (1696)
ponderar)
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS
JOVENES . . .
P!
Si Algo Nada .rlma.rlos ° Secun.d arios/ Superiores
inferiores Profesionales
. Si 96 97 96 91 93 98 98
¢ PODRIA DECIRME SI HA UTILIZADO
INTERNET EN LOS ULTIMOS DOCE MESES? O 4 2 3 9 ’ 2 2
Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (719) (348) (205) (513) (478) (276)
15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, 530 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con nln'gun Con 1 medio Con. 2 CorT 3 Con |('JS 4
medio medios medios medios
B Si 96 94 95 99 98 100 55
¢PODRIA DECIRME S| HA UTILIZADO
INTERNET EN LOS ULTIMOS DOCE MESES? No 4 8 5 0 1 0 45
Ns/Nc 0 0 0 0 1 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (398) (435) (264) (140) (35) (1696)
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL 230 afios
JOVENES RADIO E INTERNET) 2
A nlngun A 1 medio A 2 medios A 3 medios A Io§ 4
medio medios
. Si 96 76 86 97 98 99 55
¢ PODRIA DECIRME SI HA UTILIZADO
INTERNET EN LOS ULTIMOS DOCE MESES? ~ —N° 4 24 14 3 2 0 45
Ns/Nc 0 0 0 0 0 1 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (17) (159) (496) (444) (156) (1696)
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta s6lo a Alta s6lo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
- Si 96 75 71 100 100 55
¢PODRIA DECIRME S| HA UTILIZADO
INTERNET EN LOS ULTIMOS DOCE MESES? No 4 25 28 0 0 45
Ns/Nc 0 0 1 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1272) (104) (76) (514) (578) (1696)
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 >30 afios
JOVENES + i
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR BILDU otros Abs- NN e menor
Blancos tencion de 18 afios
¢PODRIA DECIRME SI HA UTILIZADO Si 96 97 96 90 100 97 98 95 96 97 55
INTERNET EN LOS ULTIMOS DOCE No 4 3 4 10 0 2 2 5 4 2 45
MESES? Ns/Nc 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (1272) 72) (75) a7 12) (180) (63) (374) (262) ©17) (1696)

ponderar)
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1.5.3 — Frecuencia de consumo de Internet

15-29 ANOS
TOTAL 230
TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD "
JOVENES afios
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Todos o casi todos los dias 81 76 82 81 81 81 78 83 86 77 68
Cuatro o cinco dias por semana 8 9 8 9 9 8 14 8 5 8 12
. Uno o dos dias por semana 8 12 7 7 8 8 6 6 7 12 14
¢CON QUE FRECUENCIA SE
CONECTA UD. A INTERNET? Alguna vez al mes 2 2 2 3 2 2 2 2 2 2 4
Con menos frecuencia o de
manera ocasional 1 1 1 1 1 1 0 1 1 0 3
Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) 277) (616) (336) (615) (614) (181) (323) (326) (399) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS 230 afios
JOVENES . Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales
Todos o casi todos los dias 81 85 78 68 74 81 91 68
Cuatro o cinco dias por semana 8 8 10 7 11 7 6 12
¢CON QUE FRECUENCIA SE CONECTA UD. Uno o dos dias por semana 8 5 20 11 9 1 14
A INTERNET? Alguna vez al mes 2 2 3 2 1
Con menos frecuencia o de manera ocasional 1 0 1 1 0
Ns/Nc 0 0 0 0 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (703) (338) (188) (482) (470) (272) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).



15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, =
K 230 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con nln.gun Con 1 medio Con. 2 Con. 3 Con |(.JS 4
medio medios medios medios
Todos o casi todos los dias 81 76 80 85 90 81 68
Cuatro o cinco dias por semana 8 7 9 8 7 19 12
g ¢CON QUE FRECUENCIA SE CONECTA UD. A Uno o dos dias por semana 8 13 8 6 2 14
3’ INTERNET? Alguna vez al mes 2 3 1 0 4
@
3 Con menos frecuencia o de manera ocasional 1 0 0 0
3 Ns/Nc 0 0 0 1 0
E Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
% n (Absolutos sin ponderar) (1229) (378) (415) (263) (138) (35) (940)
§_ Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
g
8
B
&
2 15-29 ANOS
3
& TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
o 2 fi
o JOVENES RADIO E INTERNET) 30 afios
A ningln Alos 4
@ g.u A 1 medio A 2 medios A 3 medios O.S
g medio medios
% Todos o casi todos los dias 81 0 44 83 89 92 68
§ Cuatro o cinco dias por semana 8 0 7 9 8 8 12
s ¢CON QUE FRECUENCIA SE CONECTA UD. A Uno o dos dias por semana 8 67 37 6 2 0 14
INTERNET? Alguna vez al mes 2 26 9 1 1 0
Con menos frecuencia o de manera ocasional 1 0 1 0 0
Ns/Nc 0 7 0 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (13) (138) (484) (438) (156) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS
EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

TOTAL -
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 aflos
Baja a Alta s6lo a Alta s6lo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Todos o casi todos los dias 81 0 0 90 92 68
Cuatro o cinco dias por semana 8 0 0 10 8 12
¢CON QUE FRECUENCIA SE CONECTA UD. A Uno o dos dias por semana 8 74 75 0 14
INTERNET? Alguna vez al mes 2 20 17 0
Con menos frecuencia o de manera ocasional 1 5 6 0
Ns/Nc 0 1 2 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (79) (58) (514) (578) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
gOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 >30 afios
JOVENES PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU ;Z::OJ; teAnZis(;n Ns/Nc :;ig';gz;
Todos o casi todos los dias 81 74 88 54 71 83 86 81 84 78 68
Cuatro o cinco dias por semana 11 26 22 4 3 5 8 14 12
CON QUE FRECUENCIA SE Uno o dos dias por semana 12 13 7 8 5 12 5 5 14
CONECTA UD. A INTERNET? Alguna vez al mes 1 1 7 0 3 6 1 1 3 4
Z:::SE:Z?S frecuencia o de manera 1 1 0 0 0 1 0 1 1 0 3
Ns/Nc 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (70) (72) (15) 12) (176) (62) (357) (252) (213) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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1.5.4 — Tiempo dedicado a navegar por Internet en d

ia laborable

15-29 ANOS
TOTAL 230
TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD N
JOVENES anos
Araba Bizkaia  Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Menos de 1 hora 19 24 16 22 17 20 18 18 13 25 34
Entre 1y 2 horas 43 37 44 46 44 43 49 36 45 46 40
o Entre 2 y 3 horas 17 20 19 12 17 16 17 22 20 10 11
¢CUANTAS HORAS PASA, POR
TERMINO MEDIO, A LO LARGO Entre 3y 4 horas 9 6 8 10 9 8 8 11 9 7 3
DE UN DIA LABORABLE .
UTILIZANDO INTERNET? Mas de 4 horas 11 12 12 9 11 11 7 13 13 10 9
Ninguna 0 0 0 1 0 1 1 0 1 0 0
Depende 1 1 1 0 1 0 1 0 0 1 3
Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (277) (616) (336) (615) (614) (181) (323) (326) (399) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 afios
JOVENES . Primarios o Secundarios/ ’
S Algo Nada inferiores Profesionales Superiores

Menos de 1 hora 19 19 17 20 20 21 13 34
Entre 1y 2 horas 43 44 44 40 44 41 47 40
CUANTAS HORAS PASA. POR TERMING Entre 2 y 3 horas 17 16 18 17 18 17 15 11
i/lEDIO, ALO LARGO DE UN DIA LABORABLE - ="1e 3y 4 horas 9 10 ! 6 6 11 o 8
UTILIZANDO INTERNET? Mas de 4 horas 11 10 12 16 11 9 15 9
Ninguna 0 1 0
Depende 3
Ns/Nc 0 0 1 0 0 0 0

Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100

n (Absolutos sin ponderar) (1229) (703) (338) (188) (482) (470) (272) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO

TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Ceda | Conimedo (NS s medios
Menos de 1 hora 19 20 20 19 13 21 34
Entre 1y 2 horas 43 42 43 41 47 65 40
; . Entre 2 y 3 horas 17 17 15 19 21 7 11
¢ CUANTAS HORAS PASA, POI? TERMINO Entre 3 y 4 horas 9 s 11 3 7 0 3
MEDIO, A LO LARGO DE UN DIA LABORABLE
UTILIZANDO INTERNET? Mas de 4 horas 11 11 12 11 10 7 9
Ninguna 0 1 0 0
Depende 1 1 0 1 0 0 3
Ns/Nc 0 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (378) (415) (263) (138) (35) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afos
Ar::;l;n A 1 medio A 2 medios A 3 medios 2:;?01
Menos de 1 hora 19 39 32 16 17 18 34
Entre 1y 2 horas 43 34 38 43 45 48 40
; . Entre 2 y 3 horas 17 19 12 18 18 15 11
¢ CUANTAS HORAS PASA, POI? TERMINO Entre 3 y 4 horas 9 0 7 9 10 4 3
MEDIO, A LO LARGO DE UN DIA LABORABLE
UTILIZANDO INTERNET? Mas de 4 horas 11 0 9 13 10 13 9
Ninguna 0 8 1 0 1 0
Depende 0 0 0 3
Ns/Nc 0 0 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (13) (138) (484) (438) (156) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).



15-29 ANOS
EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

TOTAL o
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afos
Baja a Alta s6lo a Alta s6lo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Menos de 1 hora 19 56 44 13 17 34
Entre 1y 2 horas 43 33 36 44 45 40
CUANTAS HORAS PASA, POR TERMINO Entre 2 3 horas i £ L L 18 L
i/lEDIO, ALO LARGO DE UN DIA LABORABLE - Entre 3y 4 horas o 2 0 10 o 8
UTILIZANDO INTERNET? Méas de 4 horas 11 0 2 14 11 9
Ninguna 0 3 3 0
Depende 0 4 3
Ns/Nc 0 0 4 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (79) (58) (514) (578) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 530 afios
JOVENES - i
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU otros AbS- NsiNg  Cramenor
Blancos tencion de 18 afios
g Menos de 1 hora 19 20 14 19 7 21 23 19 20 17 34
z Entre 1y 2 horas 43 46 a7 53 65 40 40 42 41 48 40
o
§ ¢.CUANTAS HORAS PASA, POR Entre 2 y 3 horas 17 18 18 13 15 18 15 14 18 19 11
8 TERMINO MEDIO, A LO LARGO DE UN Entre 3 y 4 horas 9 7 4 15 0 7 9 11 8 8 3
DIA LABORABLE UTILIZANDO Mas de 4 horas 11 6 17 0 14 13 9 13 11 8 9
?
INTERNET® Ninguna 0 0 0 0 0 0
Depende 0 3 0 3
Ns/Nc 0 2 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
ponderar) (1229) (70) (72) (15) (12) (176) (62) (357) (252) (213) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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1.5.5 — Tiempo dedicado a navegar por Internet en d

fa de fin de semana

15-29 ANOS
TOTAL 230
TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD ~
JOVENES afios
Araba Bizkaia  Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Menos de 1 hora 22 26 18 26 19 24 15 19 21 27 37
Entre 1y 2 horas 32 22 32 34 33 31 36 26 32 34 30
Entre 2 y 3 horas 19 18 22 14 19 19 23 23 20 13 9
&Y UN DIA FESTIVO O DE FIN DE  Entre 3y 4 horas 10 13 10 10 10 10 15 13 9 7 4
SEMANA? Mas de 4 horas 10 11 11 8 11 9 9 13 10 9 5
Ninguna 4 7 3 4 4 3 1 2 5 6 8
Depende 3 2 3 2 3 3 1 3 3 3 5
Ns/Nc 1 0 0 1 0 1 1 1 0 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (277) (616) (336) (615) (614) (181) (323) (326) (399) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 afios
JOVENES . Primarios o Secundarios/ ’
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales
Menos de 1 hora 22 23 17 23 20 23 21 37
Entre 1y 2 horas 32 32 34 25 28 32 37 30
Entre 2 y 3 horas 19 19 20 16 21 17 19 9
¢Y UN DIA FESTIVO O DE FIN DE SEMANA? Entre 3y 4 horas 10 10 10 12 10 1 o 4
Méas de 4 horas 10 12 14 14 7 5
Ninguna 4 8
Depende 2 2 5
Ns/Nc 1 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (703) (338) (188) (482) (470) (272) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).



15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningin ’ Con 2 Con 3 Con los 4
i Con 1 medio ’ . X
medio medios medios medios
Menos de 1 hora 22 21 20 24 21 30 37
Entre 1y 2 horas 32 29 34 31 32 42 30
Entre 2 y 3 horas 19 20 19 17 21 21 9
o Ent 4h 10 1 11 12 4
® Y UN DIA FESTIVO O DE FIN DE SEMANA? ntre 3y 4 horas 0 0
& Mas de 4 horas 10 13 10 10 1 5
=3
E Ninguna 4 3 3 3 10 3 8
Q
2 Depende 3 3 3 3 2 3 5
8 Ns/Nc 1 1 1 0 1 0 1
g_ Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
i n (Absolutos sin ponderar) (1229) (378) (415) (263) (138) (35) (940)
é- Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
g
8
b
&
§ 15-29 ANOS
i TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
@ ~
= ) 2
JOVENES RADIO E INTERNET) 30 afios
9 A nlngun A 1 medio A 2 medios A 3 medios A Io§ 4
=3 medio medios
i Menos de 1 hora 22 45 36 17 21 23 37
i3 Entre 1y 2 horas 32 16 28 30 33 37 30
o
Entre 2 y 3 horas 19 24 13 22 18 18 9
o Ent 4h 10 12 11 4
Y UN DIA FESTIVO O DE FIN DE SEMANA? ntre 3y 4 horas 0 8 6
Mas de 4 horas 10 8 7 12 9 10 5
Ninguna 4 7 5 2 4 5 8
Depende 0 2 2 5
Ns/Nc 1 0 1 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (13) (138) (484) (438) (156) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

TOTAL o
TEES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta s6lo a Alta s6lo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Menos de 1 hora 22 58 45 14 21 37
Entre 1y 2 horas 32 18 18 32 35 30
Entre 2 y 3 horas 19 7 23 18 9
<Y UN DIA FESTIVO O DE FIN DE SEMANA? Entre 3y 4 horas 10 4 6 12 10 4
Méas de 4 horas 10 13 10 5
Ninguna 4 10 11 8
Depende 1 9 5
Ns/Nc 1 2 4 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (79) (58) (514) (578) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 30 afos
[ — PP ARALAR  BILDU ;2::0; teAn':(,;n Ns/Nc ::‘1;":;2;
Menos de 1 hora 22 19 21 27 58 27 20 21 22 17 37
Entre 1y 2 horas 32 31 31 25 32 26 32 32 35 33 30
Entre 2 y 3 horas 19 16 28 25 7 22 16 18 16 22 9
¢Y UN DIA FESTIVO O DE FIN DE Entre 3y 4 horas 10 16 8 19 0 6 14 10 9 14 4
SEMANA? Més de 4 horas 10 11 3 9 8 12 10 10 5
Ninguna 4 0 0 9 7 3 1 8
Depende 0 1 2 5
Ns/Nc 1 0 1 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin (1229) (70) 72) @as) 12) 76) 62) (357) (252) ©13) (940)

ponderar)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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1.5.6 — Medio por el que se conecta a Internet

15-29 ANOS
TOTAL 230 afios
JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
59 55 62 55 62 56 63 61 60 55 64
UN ORDENADOR DE
SOBREMESA 39 43 36 43 36 42 33 37 39 44 36
Ns/Nc 2 1 2 2 2 2 3 2 1 1 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
;0([1 d:;:; os sin (1229) 277) (616) (336) (615) (614) (181) (323) (326) (399) (940)

Pregunta realizada sélo a quienes dicen haber utilizado Internet los Gltimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 af
OVENES __ : afios
J . Primarios o Secundarios/ ’
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales
Si 59 61 59 53 61 59 56 64
UN ORDENADOR DE SOBREMESA No 39 37 41 45 37 39 43 36
Ns/Nc 2 2 1 1 3 1 1 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (703) (338) (188) (482) (470) (272) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ninglin ’ Con 2 Con 3 Con los 4
_ Con 1 medio . . X
medio medios medios medios
Si 59 62 61 55 57 53 64
UN ORDENADOR DE SOBREMESA No 39 36 37 45 40 47 36
Ns/Nc 2 2 1 1 3 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (378) (415) (263) (138) (35) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).



15-29 ANOS
EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL 230 afios
JOVENES RADIO E INTERNET) 2
A nlngun A1 medio A 2 medios A 3 medios A Io.s 4
medio medios
Si 59 60 56 63 58 54 64
UN ORDENADOR DE SOBREMESA No 39 40 43 35 40 45 36
Ns/Nc 2 0 1 2 2 1 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (13) (138) (484) (438) (156) (940)

Pregunta realizada sélo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

@

D ~

E 15-29 ANOS

(v}

o TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

o 230 afi
g JOVENES RADIO) O INTERNET anos
2 Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a

§. ambos clasicos Internet ambos

=3

; Si 59 58 64 61 57 64
§. UN ORDENADOR DE SOBREMESA No 39 42 30 37 42 36
g Ns/Nc 2 0 6 2 1 0
fu Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
(3 .

% n (Absolutos sin ponderar) (1229) (79) (58) (514) (578) (940)
3. Pregunta realizada sélo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

Q

o

o)

9 15-29 ANOS
§ TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 >30 afios
3 JOVENES N .
5 PSE-EE  PNV/EA] PP ARALAR BILDU otros Abs- NsiNe  cramenor
8 Blancos tencion de 18 afios
Si 59 61 57 34 43 56 68 56 63 64 64
UN ORDENADOR DE
SOBREMESA No 39 38 41 66 57 42 29 43 36 33 36
Ns/Nc 2 1 2 0 0 2 3 1 1 3 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
1229 70 72 15 12 176 62 357 252 213 940
ponderar) (1229) (70) (72) (15) (12) (176) (62) (357) (252) (213) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

J(;I)-\?I;-SII;S TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 230 afios
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Si 71 67 71 73 67 74 68 71 70 72 62
UN ORDENADOR PORTATIL  No 28 32 29 26 32 25 31 28 30 26 37
Ns/Nc 1 1 0 1 1 1 1 1 0 2 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (277) (616) (336) (615) (614) (181) (323) (326) (399) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 afios
JOVENES . Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada S ) Superiores
inferiores Profesionales

Si 71 72 72 65 65 70 81 62
UN ORDENADOR PORTATIL No 28 27 28 35 34 29 18 37

Ns/Nc 1 1 0 0 1 1 1 1

Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100

n (Absolutos sin ponderar) (1229) (703) (338) (188) (482) (470) (272) (940)

Pregunta realizada sélo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningln ! Con 2 Con 3 Con los 4
medig Con 1 medio medios medios medios

Si 71 69 70 70 77 79 62
UN ORDENADOR PORTATIL No 28 31 29 29 23 21 37

Ns/Nc 1 0 1 1 1 0 1

Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100

n (Absolutos sin ponderar) (1229) (378) (415) (263) (138) (35) (940)

Pregunta realizada sélo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL o
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afios
Ar::;t;n A 1 medio A 2 medios A 3 medios :;fiisoi
Si 71 40 67 69 73 75 62
UN ORDENADOR PORTATIL No 28 60 33 30 26 25 37
Ns/Nc 1 0 0 1 1 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (13) (138) (484) (438) (156) (940)
Pregunta realizada sélo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Si 71 49 44 73 74 62
UN ORDENADOR PORTATIL No 28 51 54 26 25 37
Ns/Nc 1 0 2 1 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (79) (58) (514) (578) (940)
Pregunta realizada sélo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 >30 afios
JOVENES PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR BILDU ;2::0; leAngis(;n Ns/Nc 5:’18'":1;2;
Si 71 71 74 67 86 77 58 70 72 67 62
UN ORDENADOR PORTATIL  No 28 29 26 33 14 21 42 29 28 32 37
Ns/Nc 1 0 0 0 0 2 0 1 0 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (70) (72) (15) (12) (176) (62) (357) (252) (213) (940)

Pregunta realizada sélo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

TOTAL

JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 230 afios
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Si 38 33 40 37 38 38 32 41 42 35 21
UN TELEFONO MOVIL  No 60 67 59 60 60 60 65 57 57 63 77
Ns/Nc 2 1 1 3 1 2 2 2 0 2 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (277) (616) (336) (615) (614) (181) (323) (326) (399) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 afios
JOVENES B Primarios o Secundarios/ .
S Algo Nada inferiores Profesionales Superiores
Si 38 38 39 38 37 40 38 21
UN TELEFONO MOVIL  No 60 60 61 61 61 58 61 77
Ns/Nc 2 2 1 1 2 2 1 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (703) (338) (188) (482) (470) (272) (940)
Pregunta realizada sélo a quienes dicen haber utilizado Internet los tltimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Cmede COMLMO L o medes.
Si 38 38 36 38 44 46 21
UN TELEFONO MOVIL  No 60 60 62 61 55 54 77
Ns/Nc 2 2 2 1 1 0 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (378) (415) (263) (138) (35) (940)

Pregunta realizada sélo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL o
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afios
Ar::;t;n A 1 medio A 2 medios A 3 medios :;fiisoi
Si 38 9 37 38 36 47 21
UN TELEFONO MOVIL No 60 91 62 59 62 53 77
Ns/Nc 2 0 1 2 2 0 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (13) (138) (484) (438) (156) (940)
Pregunta realizada sélo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Si 38 26 19 41 39 21
UN TELEFONO MOVIL No 60 73 77 57 60 77
Ns/Nc 2 2 4 2 1 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (79) (58) (514) (578) (940)
Pregunta realizada sélo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 >30 afios
JOVENES Otros + Era menor
PSE-EE PNV/EAJ PP ARALAR BILDU Blancos Abstencion Ns/Nc de 18 afios
Si 38 47 39 47 35 31 32 39 44 33 21
UN TELEFONO MOVIL  No 60 51 61 53 65 68 68 59 54 65 77
Ns/Nc 2 1 0 0 0 1 0 2 2 2 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (70) (72) (15) (12) (176) (62) (357) (252) (213) (940)

Pregunta realizada sélo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).



|ap elouapIsald-eaifo|ol00S ugInoadsold ap sleuiqes)

09Se/\ 0uIaIqoo

15-29 ANOS

TOTAL

. > o
JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 30 afios
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Si 9 6 11 8 11 8 14 12 8 6 7
OTROS (TABLETA, IPAD, IPOD,
VIDEOCONSOLA, ETC) No 88 92 87 87 86 89 82 85 91 90 91
Ns/Nc 3 2 2 5 3 3 4 3 1 4 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (1229) @77) (616) (336) (615) (614) (181) (323) (326) (399) (940)
ponderar)
Pregunta realizada sélo a quienes dicen haber utilizado Internet los Gltimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 afios
JOVENES . Primarios o Secundarios/ ’
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales
Si 9 10 7 10 13 7 7 7
OTROS (TABLETA, IPAD, IPOD,
VIDEOCONSOLA, ETC) No 88 86 92 88 83 90 92 91
Ns/Nc 3 4 1 2 4 3 1 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (703) (338) (188) (482) (470) (272) (940)
Pregunta realizada sélo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, 530 af
] 230 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con nergun Con 1 medio Con. 2 CorT 3 Con I9s 4
medio medios medios medios
Si 9 11 9 10 6 5 7
OTROS (TABLETA, IPAD, IPOD,
VIDEOCONSOLA, ETC) No 88 86 88 88 91 95 91
Ns/Nc 3 3 3 2 3 0 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (378) (415) (263) (138) (35) (940)

Pregunta realizada sélo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL 230 afios
JOVENES RADIO E INTERNET) 2
A nlngun A 1 medio A 2 medios A 3 medios A Io§ 4
medio medios
Si 9 27 11 10 9 4 7
OTROS (TABLETA, IPAD, IPOD,
VIDEOCONSOLA, ETC) No 88 73 88 86 88 93 91
Ns/Nc 3 0 1 4 3 3 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (13) (138) (484) (438) (156) (940)
Pregunta realizada sélo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Si 9 8 4 11 8 7
OTROS (TABLETA, IPAD, IPOD,
VIDEOCONSOLA, ETC) No 88 92 90 85 89 91
Ns/Nc 3 1 6 4 2 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (79) (58) (514) (578) (940)
Pregunta realizada sélo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 >30 afios
+ Abs- E
PSE-EE PNV/EAJ PP ARALAR BILDU otros b.s’ Ns/Nc @ mer~10r
Blancos tencién de 18 afios
Si 7 11 0 10 5 1 9 11 14 7
OTROS (TABLETA, IPAD, IPOD,
VIDEOCONSOLA, ETC) No 91 88 93 90 92 97 89 86 82 91
Ns/Nc 1 1 7 0 3 3 3 3 4 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
( (70) (72) (15) (12) (176) (62) (357) (252) (213) (940)

ponderar)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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1.5.7 — Lugar en gue utiliza Internet

15-29 ANOS
TOTAL .
JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 230 afios
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Si 95 92 96 96 96 94 96 96 95 94 95
EN CASA No 5 8 4 4 4 6 4 4 5 6 5
Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (277) (616) (336) (615) (614) (181) (323) (326) (399) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 afios
JOVENES . Primarios o Secundarios/ .
St Algo Nada inferiores Profesionales Superiores

Si 95 97 94 90 94 96 95 95
EN CASA No 5 3 6 10 6 4 4 5

Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 0 0

Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100

n (Absolutos sin ponderar) (1229) (703) (338) (188) (482) (470) (272) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningln i Con 2 Con 3 Con los 4

medio Con 1 medio medios medios medios

Si 95 95 95 96 93 100 95
EN CASA No 5 5 5 4 6 0 5

Ns/Nc 0 0 0 0 1 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (378) (415) (263) (138) (35) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL o
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afios
Ar::;t;n A1 medio A 2 medios A 3 medios :;fiisoi

Si 95 90 89 95 97 97 95
EN CASA No 5 10 11 5 3 3 5
Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 0

Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100

n (Absolutos sin ponderar) (1229) (13) (138) (484) (438) (156) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Si 95 82 76 96 98 95
EN CASA No 5 18 22 4 2 5
Ns/Nc 0 0 2 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (79) (58) (514) (578) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 230 afios
LOVENIES Otros + ” Era menor
PSE-EE PNV/EAJ PP ARALAR BILDU Abstencion Ns/Nc o
Blancos de 18 afios
Si 95 96 99 96 100 95 97 95 94 96 95
EN CASA No 5 4 1 4 0 4 3 5 6 4 5
Ns/Nc 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (70) (72) (15) (12) (176) (62) (357) (252) (213) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

TOTAL

. > =
JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 30 afios
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Si 41 37 43 40 39 44 47 38 38 31
EN SU LUGAR DE TRABAJO O
ESTUDIOS No 56 62 55 56 59 54 51 60 60 66
Ns/Nc 2 1 1 4 2 2 2 2 2 3
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (1229) @77) (616) (336) (615) (614) (181) (323) (326) (399) (940)
ponderar)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS 30 afios
JOVENES R Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales
Si 41 47 38 27 35 41 53 31
EN SU LUGAR DE TRABAJO O ESTUDIOS No 56 51 60 72 62 57 46 66
Ns/Nc 2 3 2 1 3 2 2 3
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (703) (338) (188) (482) (470) (272) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
ingl 2 los 4
Con I‘IIH.QUH Con 1 medio Con. Con. 8 Con gs
medio medios medios medios
Si 41 39 40 39 52 52 31
EN SU LUGAR DE TRABAJO O ESTUDIOS No 56 59 58 59 46 48 66
Ns/Nc 2 3 2 2 2 0 3
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (378) (415) (263) (138) (35) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL o
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afios
Ar::;t;n A 1 medio A 2 medios A 3 medios :;fiisoi
Si 41 18 30 41 43 50 31
EN SU LUGAR DE TRABAJO O ESTUDIOS No 56 82 69 56 55 48 66
Ns/Nc 2 0 1 3 2 1 3
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (13) (138) (484) (438) (156) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Si 41 26 17 41 46 31
EN SU LUGAR DE TRABAJO O ESTUDIOS No 56 73 76 56 53 66
Ns/Nc 2 1 6 3 2 3
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (79) (58) (514) (578) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 230 affos
JOVENES =
+ Abs- E
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU otros bs- Ns/Nc ramenor
Blancos tencion de 18 afios
Si 41 40 41 38 64 45 38 36 44 44 31
EN SU LUGAR DE TRABAJO O
ESTUDIOS No 56 58 59 62 36 52 58 61 54 53 66
Ns/Nc 2 1 0 0 0 2 3 3 2 3 3
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (1229) (70) 72) @as) 12) 76) 62) (357) (252) (213) (940)

ponderar)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

TOTAL

. > =
JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 30 afios
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
. Si 26 23 27 26 26 27 30 31 22 13
EN LA CALLE, LUGARES PUBLICOS
ETC No 72 76 71 71 72 72 69 69 76 85
Ns/Nc 2 1 1 3 2 1 2 0 2 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (1229) @77) (616) (336) (615) (614) (181) (323) (326) (399) (940)
ponderar)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS 30 afios
JOVENES . Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada S . Superiores
inferiores Profesionales
Si 26 27 25 27 26 28 25 13
EN LA CALLE, LUGARES PUBLICOS ETC. No 72 71 74 72 72 71 74 85
Ns/Nc 2 2 1 1 2 2 1 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (703) (338) (188) (482) (470) (272) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningiin i Con 2 Con 3 Con los 4
. Con 1 medio . . X
medio medios medios medios
Si 26 27 26 25 30 29 13
EN LA CALLE, LUGARES PUBLICOS ETC. No 72 71 73 74 69 71 85
Ns/Nc 2 2 1 2 2 0 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (378) (415) (263) (138) (35) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL "
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afos
Ar:'en;zn A1 medio A 2 medios A 3 medios Qelzisoi
Si 26 5 19 28 24 35 13
EN LA CALLE, LUGARES PUBLICOS ETC. No 72 95 80 69 75 64 85
Ns/Nc 2 0 1 3 1 1 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (13) (138) (484) (438) (156) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afos
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Si 26 9 14 29 27 13
EN LA CALLE, LUGARES PUBLICOS ETC. No 72 90 80 69 72 85
Ns/Nc 2 2 7 2 1 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (79) (58) (514) (578) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 230 affos
JOVENES =
+ Abs- E
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU otros bs- Ns/Nc ramenor
Blancos tencion de 18 afios
) si 26 33 28 31 7 20 29 29 27 25 13
EN LA CALLE, LUGARES PUBLICOS
e1e o 72 65 71 69 93 78 71 70 71 73 85
Ns/Nc 2 1 1 0 0 2 0 2 2 2 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (1229) (70) 72) @as) 12) (176) 62) (357) (252) (213) (940)

ponderar)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

TOTAL

! 230
JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 30 afios
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
) Si 10 12 9 11 12 9 13 8 11 11 5
EN KZGUNES, CIBERCAFES
ere No 88 87 89 86 86 90 84 90 89 88 94
Ns/Nc 2 1 1 3 2 2 3 2 0 2 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (1229) @77) (616) (336) (615) (614) (181) (323) (326) (399) (940)

ponderar)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 afios
JOVENES . Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada L . Superiores
inferiores Profesionales

Si 10 9 11 17 13 9 7 5
EN KZGUNES, CIBERCAFES ETC. No 88 89 89 83 84 89 92 94

Ns/Nc 2 3 1 1 3 1 1 2

Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100

n (Absolutos sin ponderar) (1229) (703) (338) (188) (482) (470) (272) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningln i Con 2 Con 3 Con los 4
medio Con 1 medio medios medios medios

Si 10 11 10 9 12 12 5
EN KZGUNES, CIBERCAFES ETC. No 88 87 88 89 86 88 94

Ns/Nc 2 2 2 2 2 0 2

Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100

n (Absolutos sin ponderar) (1229) (378) (415) (263) (138) (35) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL o
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afos
Ar::;t;n A 1 medio A 2 medios A 3 medios :;Zisoi
Si 10 23 11 9 11 11 5
EN KZGUNES, CIBERCAFES ETC. No 88 77 88 88 88 89 94
Ns/Nc 2 0 1 3 2 0 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (13) (138) (484) (438) (156) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Si 10 13 22 9 10 5
EN KZGUNES, CIBERCAFES ETC. No 88 86 74 89 89 94
Ns/Nc 2 1 4 2 1 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (79) (58) (514) (578) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 30 afos
JOVENES . 2
Abs- E
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR BILDU otros bs- Ns/Nc ramenor
Blancos tencion de 18 afios
. Si 10 7 7 8 15 8 1 14 8 12 5
EN KZGUNES, CIBERCAFES
ETC No 88 90 93 92 85 90 97 84 90 85 94
Ns/Nc 2 3 0 0 0 2 3 2 2 3 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
1229 70 72 15 12 176 62 357 252 213 940
ponderar) (1229) (70) (72) (15) (12) (176) (62) (357) (252) (213) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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1.5.8 — Utilidad personal de Internet

15-29 ANOS
TOTAL 230
TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD "
JOVENES afios
Araba Bizkaia  Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Para entretenerse 61 62 65 52 62 60 72 65 60 52 47
Para mantenerse en contacto con
otras personas 54 54 57 48 49 59 63 57 57 45 32
Para estar informado/a de las
noticias de actualidad 37 35 34 44 41 33 22 38 38 43 49
¢PARA QUE LE SIRVE Para aprender cosas interesantes 24 22 20 32 26 22 20 22 22 29 31
PRINCIPALMENTE INTERNET? -
Para hacer tramites o compras
méas comodamente 5 1 3 5 4 6 0 3 3 9 13
Para conocer gente nueva 3 4 3 2 3 2 7 2 4 1 1
Otras respuestas 8 5 8 9 7 8 8 5 7 11 14
Ns/Nc 1 0 1 1 1 0 0 1 1 0 1
n (Absolutos sin ponderar) (1229) 277) (616) (336) (615) (614) (181) (323) (326) (399) (940)
Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 afios
JOVENES . Primarios o Secundarios/ -
Si Algo Nada S ) Superiores
inferiores Profesionales
Para entretenerse 61 61 60 62 68 61 48 a7
Para mantenerse en contacto con otras
personas 54 53 55 55 57 52 52 32
Para estar informado/a de las noticias de
actualidad 37 37 40 36 30 40 46 49
¢PARA QUE LE SIRVE PRINCIPALMENTE .
INTERNET? Para aprender cosas interesantes 24 27 21 20 20 26 28 31
Para hacer trdmites o compras mas
cémodamente 5 6 3 3 2 5 9 13
Para conocer gente nueva 3 3 4 2 4 1 3 1
Otras respuestas 8 8 9 6 6 8 9 14
Ns/Nc 1 0 0 2 1 0 1 1
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (703) (338) (188) (482) (470) (272) (940)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).



15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, -
K 230 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningd Con 2 Con 3 Con los 4
.gun Con 1 medio on. On. on ?s
medio medios medios medios
Para entretenerse 61 73 61 53 46 34 47
Para mantenerse en contacto con otras personas 54 67 54 45 40 36 32
Para estar informado/a de las noticias de
actualidad 37 6 34 58 79 100 49
¢PARA QUE LE SIRVE PRINCIPALMENTE Para aprender cosas interesantes 24 22 27 25 19 27 31
9 INTERNET? £
=2 Para hacer trdmites o compras mas coémodamente 5 4 5 6 4 3 13
& Para conocer gente nueva 3 5 2 1 3 0 1
Q
2 Otras respuestas 8 10 9 5 6 0 14
8 Ns/Nc 1 1 1 1 1 0 1
’g‘i, n (Absolutos sin ponderar) (1229) (378) (415) (263) (138) (35) (940)
[N
3, Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
§- Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
g
8
o
[ 15-29 ANOS
o
% TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
o ) 230 afios
s JOVENES RADIO E INTERNET)
- A ningn Alos 4
g_ A1 medio A 2 medios A 3 medios X
o) medio medios
o
% Para entretenerse 61 38 57 66 60 53 47
‘3 Para mantenerse en contacto con otras personas 54 61 49 57 54 51 32
Q
8 Para estar informado/a de las noticias de
° actualidad 37 40 33 32 39 52 49
¢PARA QUE LE SIRVE PRINCIPALMENTE Para aprender cosas interesantes 24 30 27 21 24 29 31
INTERNET? £
Para hacer trdmites o compras mas coémodamente 5 12 5 3 6 5 13
Para conocer gente nueva 3 0 5 5 1 2 1
Otras respuestas 8 19 11 8 7 4 14
Ns/Nc 1 0 1 1 1 0 1
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (13) (138) (484) (438) (156) (940)
Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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TOTAL

15-29 ANOS

EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

o o
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afos
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Para entretenerse 61 51 53 66 58 47
Para mantenerse en contacto con otras personas 54 47 35 58 53 32
Para estar informado/a de las noticias de
actualidad 37 27 43 33 42 49
¢PARA QUE LE SIRVE PRINCIPALMENTE Para aprender cosas interesantes 24 26 21 22 25 31
INTERNET? 2
Para hacer tramites o compras mas comodamente 5 7 3 6 13
Para conocer gente nueva 3 2 5 1 1
Otras respuestas 8 17 9 8 7 14
Ns/Nc 1 2 4 0 0 1
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (79) (58) (514) (578) (940)
Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 >30 afios
JOVENES
+ 5
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR BILDU 'S Abs NsiNc  Cramenor
Blancos tencién de 18 afios
Para entretenerse 61 69 58 33 57 57 73 55 60 74 47
Para mantenerse en contacto con otras
personas 54 62 54 65 75 47 50 56 47 61 32
Para estar informado/a de las noticias
de actualidad 37 35 38 39 47 43 37 40 40 25 49
¢PARA QUE LE SIRVE P d ints t 24 17 16 43 0 28 26 23 30 19 31
PRINCIPALMENTE INTERNET? ara aprender cosas interesantes
Para hacer tramites o compras mas
coémodamente 5 9 7 4 22 5 3 5 6 0 13
Para conocer gente nueva 3 1 1 9 0 2 3 2 3 6 1
Otras respuestas 8 0 19 0 0 9 4 7 9 7 14
Ns/Nc 1 0 0 0 0 2 0 1 0 0 1
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (70) (72) (15) (12) (176) (62) (357) (252) (213) (940)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).



1.5.9 — Actividades para las que se usa Internet

15-29 ANOS
TOTAL 230 afios
JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
; Si 49 45 49 52 55 43 27 44 53 61 59
LEER PERIODICOS
DIGITALES No 50 55 51 47 44 56 72 56 47 38 40
Ns/Nc 1 0 1 1 1 0 1 0 0 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (277) (616) (336) (615) (614) (181) (323) (326) (399) (940)
@
g Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
=]
&
Q
]
) ~
3 15-29 ANOS
-‘3 TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 afios
B JOVENES R Primarios o Secundarios/ .
» Si Algo Nada L . Superiores
9 inferiores Profesionales
<)
S Si 49 53 51 34 31 54 73 59
13 LEER PERIODICOS DIGITALES No 50 47 49 65 68 46 27 40
Y
&, Ns/Nc 1 0 0 1 1 0 0 1
o
g Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
?’% n (Absolutos sin ponderar) (1229) (703) (338) (188) (482) (470) (272) (940)
- Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
@
s
2
i 15-29 AROS
§ ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
° TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningln i Con 2 Con 3 Con los 4
. Con 1 medio . . .
medio medios medios medios
Si 49 28 51 60 75 80 59
LEER PERIODICOS DIGITALES No 50 71 49 40 25 20 40
Ns/Nc 1 1 1 0 1 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (378) (415) (263) (138) (35) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL o
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afios
Ar::;t;n A 1 medio A 2 medios A 3 medios :;fiisoi
Si 49 23 37 40 55 76 59
LEER PERIODICOS DIGITALES No 50 77 62 60 45 24 40
Ns/Nc 1 0 1 1 1 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (13) (138) (484) (438) (156) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Si 49 18 22 43 61 59
LEER PERIODICOS DIGITALES No 50 80 76 56 39 40
Ns/Nc 1 1 2 0 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (79) (58) (514) (578) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 30 afos
JOVENES B
+ Abs- E
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR BILDU otros bs Ns/Nc ra menor
Blancos tencion de 18 afios
) Si 49 40 74 64 75 58 62 46 55 30 59
LEER PERIODICOS
DIGITALES No 50 59 26 36 25 41 38 53 45 68 40
Ns/Nc 1 1 0 0 0 1 0 0 0 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (70) (72) (15) (12) (176) (62) (357) (252) (213) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

TOTAL

. > o
JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 30 afios
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
BUSCAR INFORMACION (TRABAJO, Si 93 92 94 90 92 93 91 93 93 93 88
ESTUDIOS, SALUD, VIAJES, CINE, TV, No 7 8 5 9 8 6 9 7 7 5 11
CALLEJEROS, ETC.) Ns/Nc 1 0 0 1 1 1 1 0 0 1 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (1229) @77) (616) (336) (615) (614) (181) (323) (326) (399) (940)
ponderar)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS 30 afios
JOVENES R Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales
; Si 93 93 95 86 88 94 97 88
BUSCAR INFORMACION (TRABAJO, ESTUDIOS,
SALUD, VIAJES, CINE, TV, CALLEJEROS, ETC)) —N© ’ 6 5 12 1 5 2 11
Ns/Nc 1 0 0 1 0 0 1 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (703) (338) (188) (482) (470) (272) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningln i Con 2 Con 3 Con los 4
. Con 1 medio . . X
medio medios medios medios
; Si 93 89 94 94 95 97 88
BUSCAR INFORMACION (TRABAJO, ESTUDIOS,
SALUD, VIAJES, CINE, TV, CALLEJEROCS, ETC.) No ’ 1 5 6 3 3 11
Ns/Nc 1 1 1 0 2 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (378) (415) (263) (138) (35) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL 230 afios
JOVENES RADIO E INTERNET) 2
A nlngun A 1 medio A 2 medios A 3 medios A Io§ 4
medio medios
; Si 93 90 82 94 94 96 88
BUSCAR INFORMACION (TRABAJO, ESTUDIOS,
SALUD, VIAJES, CINE, TV, CALLEJEROS, ETC.) O ’ 10 £ 6 6 4 11
Ns/Nc 1 0 1 1 1 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (13) (138) (484) (438) (156) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
. Si 93 81 96 92 94 88
BUSCAR INFORMACION (TRABAJO, ESTUDIOS,
No 7 19 2 7 5 11
SALUD, VIAJES, CINE, TV, CALLEJEROCS, ETC.)
Ns/Nc 1 0 2 1 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (79) (58) (514) (578) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 30 afos
JOVENES B
+ Abs- E
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU otros bs- Ns/Nc ramenor
Blancos tencién de 18 afios
BUSCAR INFORMACION (TRABAJO, Si 93 99 99 91 100 94 91 92 93 90 88
ESTUDIOS, SALUD, VIAJES, CINE, TV, No 7 1 1 9 0 6 9 8 6 9 11
CALLEJEROS, ETC.) Ns/Nc 1 0 0 0 0 1 0 0 1 1 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
1229 70 72 15 12 176 62 357 252 213 940
ponderar) (1229) (70) (72) (15) (12) (176) (62) (357) (252) (213) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

TOTAL

. > o
JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 30 afos
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
COMPRAR ALGUN PRODUCTO O Si 43 43 40 48 43 42 18 36 48 55 45
SERVICIO (ALIMENTACION, LIBROS, No 57 57 60 52 57 58 81 64 52 44 54
CINE, VIAJES, ETC.) Ns/Nc 0 0 0 1 0 0 1 0 0 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (1229) @77) (616) (336) (615) (614) (181) (323) (326) (399) (940)
ponderar)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS 30 afios
JOVENES R Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales
. Si 43 45 41 34 28 45 63 45
COMPRAR ALGUN PRODUCTO O SERVICIO
(ALIMENTACION, LIBROS, CINE, VIAJES, ETC) —N© 57 54 58 66 1 55 87 54
Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (703) (338) (188) (482) (470) (272) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningln i Con 2 Con 3 Con los 4
. Con 1 medio . . X
medio medios medios medios
. Si 43 32 45 50 49 55 45
COMPRAR ALGUN PRODUCTO O SERVICIO
(ALIMENTACION, LIBROS, CINE, VIAJES, ETC.) No 57 68 55 50 50 45 54
Ns/Nc 0 0 0 0 1 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (378) (415) (263) (138) (35) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).



15-29 ANOS
EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL 230 afios
JOVENES RADIO E INTERNET) 2
A nlngun A 1 medio A 2 medios A 3 medios A Io§ 4
medio medios
. Si 43 48 32 36 48 56 45
COMPRAR ALGUN PRODUCTO O SERVICIO
(ALIMENTACION, LIBROS, CINE, VIAJES, ETC) O 57 52 68 64 51 44 54
Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
o n (Absolutos sin ponderar) (1229) (13) (138) (484) (438) (156) (940)
% Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
&
Q
)
) =
S 15-29 ANOS
=] 2
§ TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
<3 =
s JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
8 Baja a Alta s6lo a Alta s6lo a Alta a
§ ambos clasicos Internet ambos
$ . Si 43 26 22 38 51 45
) COMPRAR ALGUN PRODUCTO O SERVICIO
@ .
i (ALIMENTACION, LIBROS, CINE, VIAJES, ETC) —NO 57 e 6 62 49 54
% Ns/Nc 0 0 2 0 0 1
g Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
& n (Absolutos sin ponderar) (1229) (79) (58) (514) (578) (940)
9 Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
%
3
< =
2 15-29 ANOS
° TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 30 afos
JOVENES B
+ Abs- E
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU otros bs- Ns/Nc ramenor
Blancos tencién de 18 afios
COMPRAR ALGUN PRODUCTO O Si 43 46 57 57 68 51 47 44 46 21 45
SERVICIO (ALIMENTACION, LIBROS, No 57 54 43 43 32 48 53 56 54 79 54
CINE, VIAJES, ETC.) Ns/Nc 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
1229 70 72 15 12 176 62 357 252 213 940
sonderan) (1229) (70) (72) (15) (12) (a76) (62) 357) (252) (213) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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TOTAL

15-29 ANOS

. > o
JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 30 afios
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Si 25 29 20 30 25 24 2 14 30 39 44
REALIZAR GESTIONES
BANCARIAS No 75 71 79 69 75 75 97 86 69 60 54
Ns/Nc 1 0 0 1 1 1 1 0 0 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (1229) @77) (616) (336) (615) (614) (181) (323) (326) (399) (940)
ponderar)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS 30 afios
JOVENES . Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales
Si 27 22 21 10 25 49
REALIZAR GESTIONES BANCARIAS No 73 77 77 89 75 50
Ns/Nc 0 1 1 1 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (703) (338) (188) (482) (470) (272)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
ingu 2 los 4
Con nln.gun Con 1 medio Con. Con. 3 Con ?s
medio medios medios medios
Si 14 27 30 35 34 44
REALIZAR GESTIONES BANCARIAS No 85 72 70 64 66 54
Ns/Nc 1 1 0 1 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (378) (415) (263) (138) (35) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL "
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afos
Ar:'en;zn A 1 medio A 2 medios A 3 medios Qelzisoi
Si 25 53 21 18 28 34 44
REALIZAR GESTIONES BANCARIAS No 75 47 78 81 71 66 54
Ns/Nc 1 0 2 1 0 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (13) (138) (484) (438) (156) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Si 25 20 12 20 31 44
REALIZAR GESTIONES BANCARIAS No 75 79 86 79 69 54
Ns/Nc 1 1 2 1 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (79) (58) (514) (578) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 N
JOVENES 230 aflos
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR BILDU otros + AbS- NsiN ~ Cramenor
Blancos tencion de 18 afios
Si 24 27 40 65 35 34 28 26 3 44
REALIZAR GESTIONES
BANCARIAS No 76 73 60 35 65 66 72 72 97 54
Ns/Nc 0 0 0 0 1 0 0 1 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
AbsolUtos si
n (Absolutos sin (70) 72) @as) a2) 76) 62) (357) (252) ©13) (940)

ponderar)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

TOTAL

! 530 ar
JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 30 afios
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
si 90 93 91 87 90 90 87 90 92 89 84
RECIBIR O ENVIAR MENSAJES DE
CORREO ELECTRONICO No 10 7 9 12 10 10 12 10 7 10 15
Ns/Nc 1 0 1 1 1 1 1 0 0 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (1229) @77) (616) (336) (615) (614) (181) (323) (326) (399) (940)

ponderar)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS 30 afios
JOVENES R Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales

Si 90 91 91 83 83 93 96 84
RECIBIR O ENVIAR MENSAJES DE CORREO
ELECTRONICO No 10 9 7 17 16 7 4 15

Ns/Nc 1 0 1 1 1 0 0 1

Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100

n (Absolutos sin ponderar) (1229) (703) (338) (188) (482) (470) (272) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningln i Con 2 Con 3 Con los 4
. Con 1 medio . . X
medio medios medios medios

Si 90 86 89 91 96 100 84
RECIBIR O ENVIAR MENSAJES DE CORREO
ELECTRONICO No 10 13 10 9 3 0 15

Ns/Nc 1 1 1 0 1 0 1

Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100

n (Absolutos sin ponderar) (1229) (378) (415) (263) (138) (35) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL 230 afios
JOVENES RADIO E INTERNET) 2
A nlngun A 1 medio A 2 medios A 3 medios A Io§ 4
medio medios
Si 90 93 81 89 91 98 84
RECIBIR O ENVIAR MENSAJES DE CORREO
ELECTRONICO No 10 7 18 11 9 2 15
Ns/Nc 1 0 1 1 0 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (13) (138) (484) (438) (156) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Si 90 71 74 91 93 84
RECIBIR O ENVIAR MENSAJES DE CORREO
ELECTRONICO No 10 27 24 9 7 15
Ns/Nc 1 2 2 1 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (79) (58) (514) (578) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 230 afios
JOVENES B
+ Abs- E
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU otros bs- Ns/Nc ramenor
Blancos tencién de 18 afios
90 87 97 93 100 88 89 90 90 88 84
RECIBIR O ENVIAR MENSAJES DE
CORREO ELECTRONICO 10 13 3 7 0 12 11 10 9 11 15
1 0 0 0 0 1 0 0 1 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
1229 70 72 15 12 176 62 357 252 213 940
ponderar) (1229) (70) (72) (15) (12) (176) (62) (357) (252) (213) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

TOTAL

. > o
JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 30 afios
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Si 86 88 87 83 86 87 94 92 87 78 39
UTILIZAR REDES SOCIALES
(FACEBOOK, TWITTER, TUENTI, ETC.)  —\° 14 12 13 16 14 13 6 8 13 22 61
Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (1229) @77) (616) (336) (615) (614) (181) (323) (326) (399) (940)
ponderar)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS 30 afios
JOVENES R Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales
Si 86 87 87 82 90 84 83 39
UTILIZAR REDES SOCIALES (FACEBOOK,
TWITTER, TUENTI, ETC.) No 14 13 13 17 10 16 16 61
Ns/Nc 0 0 0 1 0 0 1 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (703) (338) (188) (482) (470) (272) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningln i Con 2 Con 3 Con los 4
. Con 1 medio . . X
medio medios medios medios
Si 86 88 85 84 87 92 39
UTILIZAR REDES SOCIALES (FACEBOOK,
TWITTER, TUENTI, ETC.) No 14 12 15 16 13 8 61
Ns/Nc 0 0 0 0 1 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (378) (415) (263) (138) (35) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL 230 afios
JOVENES RADIO E INTERNET) 2
A nlngun A 1 medio A 2 medios A 3 medios A Io§ 4
medio medios
Si 86 67 73 89 87 88 39
UTILIZAR REDES SOCIALES (FACEBOOK,
TWITTER, TUENTI, ETC.) No 14 33 26 1 13 12 61
Ns/Nc 0 0 1 0 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (13) (138) (484) (438) (156) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Si 86 61 54 91 88 39
UTILIZAR REDES SOCIALES (FACEBOOK,
TWITTER, TUENTI, ETC.) No 14 39 45 9 12 61
Ns/Nc 0 0 2 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (79) (58) (514) (578) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 30 afos
JOVENES B
+ Abs- E
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU otros bs- Ns/Nc ramenor
Blancos tencién de 18 afios
86 87 88 84 86 81 80 86 85 93 39
UTILIZAR REDES SOCIALES
(FACEBOOK, TWITTER, TUENTI, ETC.) 14 13 12 16 14 19 20 14 15 ’ 61
0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (1229) (70) 72) @as) 12) 76) 62) (357) (252) ©13) (940)

ponderar)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

TOTAL

. > o
JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 30 afios
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Si 22 29 19 25 25 19 24 25 21 19 11
INTERVENIR EN CHATS O FOROS DE
DISCUSION No 77 71 81 74 75 80 75 75 79 79 88
Ns/Nc 1 0 1 1 0 1 1 0 0 2 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (1229) @77) (616) (336) (615) (614) (181) (323) (326) (399) (940)
ponderar)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS 30 afios
JOVENES R Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales
Si 22 22 25 18 21 23 23 11
INTERVENIR EN CHATS O FOROS DE
DISCUSION No 77 78 74 80 78 77 76 88
Ns/Nc 1 0 1 2 0 1 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (703) (338) (188) (482) (470) (272) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningln i Con 2 Con 3 Con los 4
. Con 1 medio . . X
medio medios medios medios
Si 22 20 22 24 24 22 11
INTERVENIR EN CHATS O FOROS DE
DISCUSION No 77 79 77 76 75 78 88
Ns/Nc 1 1 1 0 1 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (378) (415) (263) (138) (35) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL 230 afios
JOVENES RADIO E INTERNET) 2
A nlngun A 1 medio A 2 medios A 3 medios A Io§ 4
medio medios
Si 22 9 14 24 21 26 11
INTERVENIR EN CHATS O FOROS DE
DISCUSION No 77 91 85 75 78 74 88
Ns/Nc 1 0 1 1 1 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (13) (138) (484) (438) (156) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Si 22 7 13 25 22 11
INTERVENIR EN CHATS O FOROS DE
DISCUSION No 77 93 85 74 77 88
Ns/Nc 1 0 2 1 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (79) (58) (514) (578) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 30 afos
JOVENES B
+ Abs- E
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU otros bs- Ns/Nc ramenor
Blancos tencién de 18 afios
22 30 32 32 36 20 21 23 16 23 11
INTERVENIR EN CHATS O FOROS DE
DISCUSION 77 70 68 68 64 79 79 77 82 76 88
1 0 0 0 0 1 0 1 1 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (1229) (70) 72) @as) 12) 76) 62) (357) (252) ©13) (940)

ponderar)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

TOTAL

. > o
JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 30 afos
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
. Si 28 27 27 31 27 29 21 26 34 29 18
LLAMAR A TRAVES DE INTERNET
(SKYPE, ETC.) No 71 73 72 68 72 70 77 74 66 69 81
Ns/Nc 1 0 1 1 1 1 2 0 0 2 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (1229) @77) (616) (336) (615) (614) (181) (323) (326) (399) (940)
ponderar)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS 30 afios
JOVENES R Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales
’ Si 28 27 27 36 23 27 40 18
LLAMAR A TRAVES DE INTERNET (SKYPE,
No 71 72 73 62 76 72 60 81
ETC.)
Ns/Nc 1 1 0 3 1 1 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (703) (338) (188) (482) (470) (272) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningln i Con 2 Con 3 Con los 4
. Con 1 medio . . X
medio medios medios medios
’ Si 28 26 29 27 31 45 18
LLAMAR A TRAVES DE INTERNET (SKYPE,
No 71 72 70 73 68 55 81
ETC.)
Ns/Nc 1 2 1 0 1 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (378) (415) (263) (138) (35) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL 230 afios
JOVENES RADIO E INTERNET) 2
A nlngun A 1 medio A 2 medios A 3 medios A Io§ 4
medio medios
’ Si 28 40 24 28 29 31 18
LLAMAR A TRAVES DE INTERNET (SKYPE,
No 71 60 76 71 71 69 81
ETC.)
Ns/Nc 1 0 1 1 1 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (13) (138) (484) (438) (156) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
. Si 28 16 17 30 30 18
LLAMAR A TRAVES DE INTERNET (SKYPE,
No 71 84 81 69 70 81
ETC.)
Ns/Nc 1 0 2 1 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (79) (58) (514) (578) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 230 afios
JOVENES B
+ Abs- E
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU otros bs- Ns/Nc ramenor
Blancos tencién de 18 afios
’ 28 39 34 40 50 26 26 31 28 20 18
LLAMAR A TRAVES DE INTERNET
(SKYPE, ETC.) 71 61 66 60 50 74 74 68 71 78 81
1 0 0 0 0 1 0 1 1 2 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
1229 70 72 15 12 176 62 357 252 213 940
ponderar) (1229) (70) (72) (15) (12) (176) (62) (357) (252) (213) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

TOTAL

. > o
JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 30 afios
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
DESCARGAR ARCHIVOS Si 83 81 85 80 84 82 84 87 86 77 57
(DOCUMENTOS, MUSICA, VIDEO, No 16 19 14 19 15 17 16 13 14 21 42
SOFTWARE, ETC.) Ns/Nc 0 0 0 1 0 1 1 0 0 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
" (Absolutos sin (1229) 77) (616) (336) (615) (614) (181) (323) (326) (399) (940)
ponderar)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS 30 afios
JOVENES R Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales
Si 83 86 82 76 82 85 82 57
DESCARGAR ARCHIVOS (DOCUMENTOS,
MUSICA, VIDEO, SOFTWARE, ETC.) No 16 14 18 22 18 15 17 42
Ns/Nc 0 0 0 1 0 0 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (703) (338) (188) (482) (470) (272) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningln i Con 2 Con 3 Con los 4
. Con 1 medio . . X
medio medios medios medios
Si 83 85 83 82 79 87 57
DESCARGAR ARCHIVOS (DOCUMENTOS,
MUSICA, VIDEO, SOFTWARE, ETC.) No 16 15 16 18 20 13 42
Ns/Nc 0 1 1 0 1 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (378) (415) (263) (138) (35) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL 230 afios
JOVENES RADIO E INTERNET) 2
A nlngun A 1 medio A 2 medios A 3 medios A Io§ 4
medio medios
Si 83 75 76 85 84 82 57
DESCARGAR ARCHIVOS (DOCUMENTOS,
MUSICA, VIDEO, SOFTWARE, ETC.) No 16 25 23 14 15 18 42
Ns/Nc 0 0 1 1 0 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (13) (138) (484) (438) (156) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Si 83 67 58 87 84 57
DESCARGAR ARCHIVOS (DOCUMENTOS,
MUSICA, VIDEO, SOFTWARE, ETC.) No 16 33 40 12 15 42
Ns/Nc 0 0 2 1 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (79) (58) (514) (578) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 30 afos
JOVENES B
+ Abs- E
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU otros bs- Ns/Nc ramenor
Blancos tencién de 18 afios
DESCARGAR ARCHIVOS Si 83 84 88 74 85 80 83 83 83 84 57
(DOCUMENTOS, MUSICA, VIDEO, No 16 16 12 26 15 20 17 16 16 15 42
SOFTWARE, ETC.) Ns/Nc 0 0 0 0 0 1 0 0 1 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
1229 70 72 15 12 176 62 357 252 213 940
sonderan) (1229) (70) (72) (15) (12) (a76) (62) 357) (252) (213) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

TOTAL

. > o
JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 30 afios
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Si 17 15 17 19 19 16 16 21 15 16 10
MANTENER SU PROPIO BLOG O
PAGINA WEB No 82 85 82 80 81 84 83 78 85 83 90
Ns/Nc 1 0 1 1 1 1 1 0 0 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (1229) @77) (616) (336) (615) (614) (181) (323) (326) (399) (940)
ponderar)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS 30 afios
JOVENES R Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales
Si 17 17 14 22 20 15 17 10
MANTENER SU PROPIO BLOG O PAGINAWEB  No 82 82 85 76 80 84 82 90
Ns/Nc 1 0 1 2 0 1 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (703) (338) (188) (482) (470) (272) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningln i Con 2 Con 3 Con los 4
. Con 1 medio . . X
medio medios medios medios
Si 17 14 16 19 24 15 10
MANTENER SU PROPIO BLOG O PAGINAWEB  No 82 85 83 81 75 85 90
Ns/Nc 1 1 1 1 1 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (378) (415) (263) (138) (35) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL 230 afios
JOVENES RADIO E INTERNET) 2
A nlngun A 1 medio A 2 medios A 3 medios A Io§ 4
medio medios
Si 17 19 21 16 16 19 10
MANTENER SU PROPIO BLOG O PAGINAWEB  No 82 81 78 83 83 80 90
Ns/Nc 1 0 1 1 1 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (13) (138) (484) (438) (156) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Si 17 20 11 17 17 10
MANTENER SU PROPIO BLOG O PAGINAWEB  No 82 80 85 82 82 90
Ns/Nc 1 0 4 1 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (79) (58) (514) (578) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 30 afos
JOVENES B
+ Abs- E
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU otros bs- Ns/Nc ramenor
Blancos tencién de 18 afios
17 16 18 9 10 16 20 20 15 17 10
MANTENER SU PROPIO BLOG O
PAGINA WEB 82 84 80 91 90 83 80 79 84 83 90
1 0 1 0 0 1 0 1 1 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (1229) (70) 72) @as) 12) 76) 62) (357) (252) ©13) (940)

ponderar)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

TOTAL

. > o
JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 30 afios
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Si 65 69 66 63 65 66 64 64 72 62 54
NAVEGAR POR INTERNET SIN UN
OBJETIVO CONCRETO No 34 31 34 35 34 34 35 36 28 36 45
Ns/Nc 1 0 1 1 1 1 1 0 0 2 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (1229) @77) (616) (336) (615) (614) (181) (323) (326) (399) (940)
ponderar)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS 30 afios
JOVENES R Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales
Si 65 63 74 61 65 65 66 54
NAVEGAR POR INTERNET SIN UN OBJETIVO
CONCRETO No 34 37 26 36 34 34 33 45
Ns/Nc 1 0 0 3 1 1 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (703) (338) (188) (482) (470) (272) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningln i Con 2 Con 3 Con los 4
. Con 1 medio . . X
medio medios medios medios
Si 65 62 67 67 65 71 54
NAVEGAR POR INTERNET SIN UN OBJETIVO
CONCRETO No 34 37 32 33 34 29 45
Ns/Nc 1 1 1 0 1 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (378) (415) (263) (138) (35) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL 230 afios
JOVENES RADIO E INTERNET) 2
A nlngun A 1 medio A 2 medios A 3 medios A Io§ 4
medio medios
Si 65 48 50 71 63 72 54
NAVEGAR POR INTERNET SIN UN OBJETIVO
CONCRETO No 34 52 48 28 37 28 45
Ns/Nc 1 0 2 1 0 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (13) (138) (484) (438) (156) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Si 65 45 65 69 65 54
NAVEGAR POR INTERNET SIN UN OBJETIVO
CONCRETO No 34 53 33 30 35 45
Ns/Nc 1 2 2 1 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (79) (58) (514) (578) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 230 afios
JOVENES . 2
Abs- E
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU otros bs Ns/Nc ramenor
Blancos tencion de 18 afios
65 72 69 84 58 66 77 69 56 63 54
NAVEGAR POR INTERNET SIN UN
OBJETIVO CONCRETO 34 28 31 16 42 33 23 30 43 36 45
1 0 0 0 0 1 0 1 1 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
1229 70 72 15 12 176 62 357 252 213 940
ponderar) (1229) (70) (72) (15) (12) (176) (62) (357) (252) (213) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jévenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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1.5.10 — Productos o servicios adquiridos por Inter net
TOTAL 15-29 ANOS >30
JOVENES TEF.{RIT.ORIO : SEXO : GRUPOS DE EDAD afios
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Viajes y/u hoteles 41 48 41 38 35 47 10 30 49 46 55
Ropa, calzado 39 41 36 42 34 44 61 42 36 36 34
Entradas para espectaculos 19 16 20 19 19 18 12 9 24 21 19
Libros 10 15 7 12 10 9 14 6 5 15 13
¢QUE PRODUCTO O SERVICIO Alimentacion 7 8 8 7 7 0 3 6 11 15
HA COMPRADO EN LOS Software, programas 8 8 8 12 4 3 9 7 9
ULTIMOS 12 MESES? Mdsica 8 10 9 6 11 4 10 9 9
Peliculas, videos, cine 7 10 6 7 6 9 13 5
Electroénica, electrodomésticos, informéatica 2 1 2 1 2 3 2 2 1
Otro 16 15 17 15 17 16 10 24 13 15 14
Ns/Nc 1 2 1 3 2 1 0 4 1 1 1
n (Absolutos sin ponderar) (529) (119) (251) (159) (266) (263) (34) (116) (160) (219) (415)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber comprado algin producto o servicio por Internet los Ultimos doce meses (42% de los/las jovenes y 24% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
J(;\?I;SII;S CONOCIMIENTO EUSKERA _ ESTUDIOS FINALIZADOS 230 afios

Viajes y/u hoteles 41 42 40 38 25 35 60 55

Ropa, calzado 39 42 35 31 43 46 27 34

Entradas para espectaculos 19 20 19 11 19 28 19

Libros 10 10 9 9 8 13 13
¢QUE PRODUCTO O SERVICIO HA Alimentacion ! > ! 18 6 8 15
COMPRADO EN LOS ULTIMOS 12 MESES? . Software, programas 8 7 8 13 6 9

Musica 8 8 8 11 8 6

Peliculas, videos, cine 7 7 9 13 8 2

Electronica, electrodomésticos, informatica 2 2 2 2 1 2

Otro 16 13 23 19 19 17 14 14

Ns/Nc 1 1 1 2 1 2 1 1

n (Absolutos sin ponderar) (529) (322) (143) (64) (139) (214) (173) (415)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber comprado algin producto o servicio por Internet los Ultimos doce meses (42% de los/las jovenes y 24% de las/los mayores de 29 afios).



15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EII_ Uso
TEUAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, 530 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningin ; ’ ; Con los 4
et Con 1 medio Con 2 medios Con 3 medios T
Viajes y/u hoteles 41 33 37 49 51 45 55
Ropa, calzado 39 44 35 37 45 44 34
Entradas para espectaculos 19 10 21 20 25 24 19
Libros 10 9 10 8 12 21 13
® 3} Alimentacion 7 8 8 7 6 15
1 ¢ QUE PRODUCTO O SERVICIO HA COMPRADO oo
s EN LOS ULTIMOS 12 MESES? Software, programas 8 3 12 6 0
g_’ Musica 8 8 7 11 6 3
% Peliculas, videos, cine 7 6 8 7 9
% Electronica, electrodomésticos, informatica 2 3 2 1 0
§: Otro 16 21 16 16 6 20 14
o Ns/Nc 1 1 2 2 1 0 1
% n (Absolutos sin ponderar) (529) (122) (186) (134) (68) (29) (415)
O
E‘ Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
é‘? Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber comprado algin producto o servicio por Internet los Ultimos doce meses (42% de los/las jovenes y 24% de las/los mayores de 29 afios).
]
[}
=
3 =
g 15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A, RADIO 530 ai
9 JOVENES E INTERNET) | anos
=3 A ningln ; ; ; Alos 4
% . A 1 medio A 2 medios A 3 medios e
§ Viajes y/u hoteles 41 44 28 39 44 44 55
8 Ropa, calzado 39 33 31 36 44 37 34
Entradas para espectaculos 19 15 10 21 18 21 19
Libros 10 0 9 9 15 13
3} Alimentacion 7 14 6 8 15
¢ QUE PRODUCTO O SERVICIO HA COMPRADO
EN LOS ULTIMOS 12 MESES? Software, programas 8 1 10 6 8
Musica 8 9 5 10 7 9
Peliculas, videos, cine 7 28 11 7 8
Electronica, electrodomésticos, informatica 2 0 0 0 4
Otro 16 23 31 14 17 10 14
Ns/Nc 1 0 1 1 1 3 1
n (Absolutos sin ponderar) (529) 7) (45) (178) (212) (87) (415)

Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber comprado algin producto o servicio por Internet los Ultimos doce meses (42% de los/las jovenes y 24% de las/los mayores de 29 afios).




15-29 ANOS

TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA, ) o
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Viajes y/u hoteles 41 30 64 37 43 55
Ropa, calzado 39 19 35 37 42 34
Entradas para espectaculos 19 13 13 19 19 19
Libros 10 0 4 11 13
3} Alimentacién 7 10 0 7 15
¢QUE PRODUCTO O SERVICIO HA COMPRADO
EN LOS ULTIMOS 12 MESES? Software, programas 8 12 0 10 6
Mdsica 8 8 0 7
o Peliculas, videos, cine 7 17 8 7
% Electrénica, electrodomésticos, informatica 2 0 0 1
) Otro 16 37 5 16 15 14
Q
2 Ns/Nc 1 3 8 1 2 1
g n (Absolutos sin ponderar) (529) (21) (15) (200) (293) (415)
§, Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
=3
; Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber comprado algin producto o servicio por Internet los Ultimos doce meses (42% de los/las jovenes y 24% de las/los mayores de 29 afios).
8
=)
S
8
kY 15-29 ANOS
@
s TOAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 >30 afios
% LOVENIES Otros + Abs- E
) PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU = Ns/Nc ra menor
H Blancos tencién de 18 afios
Viajes y/u hoteles 41 47 45 28 47 44 49 43 43 17 55
g Ropa, calzado 39 55 46 45 21 44 32 37 29 53 34
g Entradas para espectaculos 19 26 19 15 53 21 25 20 14 9 19
o
s Libros 10 7 12 7 53 10 11 9 5 13 13
o
8 B Alimentacion 7 3 2 0 10 7 11 9 9 0 15
¢QUE PRODUCTO O SERVICIO HA
COMPRADO EN LOS ULTIMOS 12 Software, programas 8 5 5 13 0 10 5 8 8
MESES? Musica 8 7 4 0 0 8 7 9 10
Peliculas, videos, cine 7 2 3 20 5 2 10 6 9 16
Electronica, electrodomésticos
) e ' 2 3 0 0 0 1 2 0 4 5 3
informatica
Otro 16 13 17 20 0 13 14 19 16 16 14
Ns/Nc 1 0 3 0 0 2 0 1 2 0 1
n (Absolutos sin ponderar) (529) (33) (40) 9) (8) (90) (31) (155) (119) (44) (415)
Los porcentajes no suman 100 porque se podian dar dos respuestas
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber comprado algin producto o servicio por Internet los Ultimos doce meses (42% de los/las jovenes y 24% de las/los mayores de 29 afios).
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1.5.11 — Motivos para comprar por Internet

15-29 ANOS
TOTAL 230
TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD "
JOVENES afios
Araba Bizkaia  Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Porque puedo comprar a
cualquier hora 6 4 6 6 6 6 9 6 7 4 6
Por rapidez 9 8 9 10 10 8 9 8 11 8 8
Por comodidad, porque puedo
comprar sin desplazarme 34 34 34 33 30 38 27 34 35 35 40
PRINCIPALMENTE ¢POR QUE  poy variedad, porque puedo
COMPRA PRODUCTOS POR acceder a gran variedad de 9 12 9 9 10 9 7 11 8 10 8
INTERNET? productos
Porque en la red tengo
informacién de los productos 2 1 3 1 1 2 0 2 1 2 3
Por precio, porque es més barato 35 39 33 36 37 33 39 31 34 37 31
Otros motivos 4 2 5 2 4 3 10 2 3 4 3
Ns/Nc 2 0 1 3 2 2 0 5 1 1 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (529) (119) (251) (159) (266) (263) (34) (116) (160) (219) (415)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber comprado algin producto o servicio por Internet los Ultimos doce meses (42% de los/las jovenes y 24% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 afios
JOVENES . Primarios o Secundarios/ .
S Algo Nada inferiores Profesionales Superiores
Porque puedo comprar a cualquier hora 6 12 11 2
Por rapidez 8 12 10 16 7
Z;);F():Ic;rzn;(rj:lad, porque puedo comprar sin 34 34 24 33 26 35 29 0
PRINCIPALMENTE ¢ POR QUE COMPRA \F;:r'i;'::j‘:jzd")r':;rg;zsp”edo acceder a gran 9 10 8 7 6 11 9 8
PRODUCTOS POR INTERNET? Porque en la red tengo informacién de los
productos 2 2 2 1 0 2 3 3
Por precio, porque es més barato 35 35 35 33 35 38 31 31
Otros motivos 4 4 3 2 3 4 3 3
Ns/Nc 2 2 0 2 2 1 2 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (529) (322) (143) (64) (139) (214) (173) (415)
Pregunta realizada sélo a quienes dicen haber comprado algtn producto o servicio por Internet los Gltimos doce meses (42% de los/las jovenes y 24% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningln i Con 2 Con 3 Con los 4
medio Con 1 medio medios medios medios
Porque puedo comprar a cualquier hora 6 5 8 7 2 0 6
Por rapidez 9 8 12 8 6 0 8
dPZSr;Z?;?Tﬁad, porque puedo comprar sin a1 36 29 a3 47 29 0
PRINCIPALMENTE ¢POR QUE COMPRA S:r'i:;;fzzd‘;r’;(gf;zfuedo acceder a gran 9 11 5 13 9 16 8
PRODUCTOS POR INTERNET? Porque en la red tengo informacién de los
productos 2 ! 2 2 ! 0 8
Por precio, porque es mas barato 35 34 36 32 33 56 31
Otros motivos 4 3 6 4 0 0 3
Ns/Nc 2 2 2 2 1 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (529) (122) (186) (134) (68) (19) (415)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber comprado algin producto o servicio por Internet los Ultimos doce meses (42% de los/las jovenes y 24% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL o
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afos
Af:';fil;n A 1 medio A 2 medios A 3 medios Qelzisoi

Porque puedo comprar a cualquier hora 6 0 10 6 4 6

Por rapidez 9 15 7 13 7 8

Z’ssr;(:;;i:iad, porque puedo comprar sin 34 29 n 29 . 38 0
PRINCIPALMENTE ¢POR QUE COMPRA \':;r::;;fzzdr’)rzzrj;iSpUEdo acceder a gran 9 9 6 10 11 5 8
PRODUCTOS POR INTERNET? Porque en la red tengo informacion de los

productos 2 0 0 3 ! 1 3

Por precio, porque es més barato 35 46 31 33 35 40 31

Otros motivos 4 0 4 4 3 2 3

Ns/Nc 2 0 0 1 2 3 1

Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100

n (Absolutos sin ponderar) (529) 7) (45) (178) (212) (87) (415)
Pregunta realizada sélo a quienes dicen haber comprado algtn producto o servicio por Internet los Gltimos doce meses (42% de los/las jovenes y 24% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos

Porque puedo comprar a cualquier hora 16 0 6 5

Por rapidez 14 24 11 7

s;);;z?;?iad, porque puedo comprar sin a4 n 47 30 6 0
PRINCIPALMENTE ¢POR QUE COMPRA S:rri;:;fzzd,;rzﬁ;ispuedo acceder a gran 9 3 0 11 9 8
PRODUCTOS POR INTERNET? Porque en la red tengo informacién de los

productos 2 0 0 2 1 8

Por precio, porque es mas barato 35 27 21 34 37 31

Otros motivos 4 0 0 5 3 3

Ns/Nc 2 0 8 1 2 1

Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100

n (Absolutos sin ponderar) (529) (21) (15) (200) (293) (415)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber comprado algin producto o servicio por Internet los Ultimos doce meses (42% de los/las jovenes y 24% de las/los mayores de 29 afios).



15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011

230 afios
JOVENES - i
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU  O"OS Abs NsiN @ menor
Blancos tencion de 18 afios
Porque puedo comprar a cualquier hora 6 6 3 0 0 7 4 8 4 9
Por rapidez 9 7 8 7 0 4 7 11 12
Ppr comodidad, porque puedo comprar a4 a7 2 54 21 2 30 a4 31 27 0
sin desplazarme
PRINCIPALMENTE ¢POR QUE Por vane-dad, porque puedo acceder a 9 6 - o 21 5 12 10 12 8 8
COMPRA PRODUCTOS POR gran variedad de productos
INTERNET? i i6
Porque en la red tengo informacion de 5 5 0 o o 0 o 5 4 o 3
los productos
Por precio, porque es mas barato 35 40 41 40 58 36 42 32 31 37 31
Otros motivos 4 0 12 0 0 4 5 3 1 10 3
Ns/Nc 2 0 3 0 0 2 0 1 4 0 1
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (529) (33) (40) 9) (8) (90) (31) (155) (119) (44) (415)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber comprado algin producto o servicio por Internet los Ultimos doce meses (42% de los/las jovenes y 24% de las/los mayores de 29 afios).
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1.6 — Redes sociales

1.6.1 — Redes sociales utilizadas

15-29 ANOS
TOTAL 230 afios
JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
. 78 74 79 78 73 82 55 68 87 92 90
¢(HA UTILIZADO EL ULTIMO MES
FACEBOOK? 21 25 21 20 26 17 43 31 13 7 8
1 1 1 2 1 1 2 1 0 1 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (1060) (244) (537) 279) (526) (534) 71 (297) (281) (311) (362)
ponderar)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 af
JOVENES __ : afios
. Primarios o Secundarios/ ’
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales
Si 78 74 82 85 71 80 86 90
¢HA UTILIZADO EL ULTIMO MES FACEBOOK?  No 21 24 18 14 28 19 13 8
Ns/Nc 1 1 0 1 1 1 1 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1060) (613) (293) (154) (430) (399) (226) (362)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningln i Con 2 Con 3 Con los 4
: Con 1 medio ) . .
medio medios medios medios
Si 78 72 78 81 86 83 90
¢HA UTILIZADO EL ULTIMO MES FACEBOOK? No 21 27 22 17 12 15 8
Ns/Nc 1 1 0 1 2 3 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1060) (330) (358) (221) (119) (32) (362)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL o
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 aflos
Ar::;l;n A 1 medio A 2 medios A 3 medios 2:;?01
Si 78 71 63 76 81 86 90
¢HA UTILIZADO EL ULTIMO MES FACEBOOK?  No 21 29 37 22 18 13 8
Ns/Nc 1 0 0 2 1 1 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1060) 9) (103) (430) (382) (136) (362)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afos
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Si 78 52 88 75 82 90
¢HA UTILIZADO EL ULTIMO MES FACEBOOK?  No 21 48 12 23 17 8
Ns/Nc 1 0 0 1 1 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1060) (50) (32) (469) (509) (362)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 AROS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO® EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 230 afios
JOVENES N )
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR BILDU otros AbS- NN Cramenor
Blancos tencion de 18 afios
. si 78 84 86 81 92 74 80 84 84 58 )
¢HA UTILIZADO EL ULTIMO MES
FACEBOOK? No 21 13 14 19 8 25 20 16 14 40 8
Ns/Nc 1 3 0 0 0 2 0 1 2 1 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin ©61) (64) 13) (10) (143) (50) (306) (214) (199) (362)

ponderar)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

TOTAL

. > o
JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 30 afios
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
. Si 73 64 76 70 73 72 96 86 71 49 19
¢HA UTILIZADO EL ULTIMO MES
TUENTI? No 26 35 24 27 26 27 4 13 29 49 78
Ns/Nc 1 1 0 3 1 1 1 1 0 2 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (1060) (244) (537) 279) (526) (534) ar1) (297) (281) (311) (362)
ponderar)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS 30 afios
JOVENES . Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada S ) Superiores
inferiores Profesionales
Si 73 79 67 55 80 72 60 19
¢HA UTILIZADO EL ULTIMO MES TUENTI? No 26 19 32 43 19 27 39 78
Ns/Nc 1 1 1 1 1 1 1 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1060) (613) (293) (154) (430) (399) (226) (362)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
ingu 2 los 4
Con nln.gun Con 1 medio Con. Con. 8 Con cfs
medio medios medios medios
Si 73 82 74 70 56 45 19
¢HA UTILIZADO EL ULTIMO MES TUENTI? No 26 17 25 29 43 52 78
Ns/Nc 1 1 1 1 2 3 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1060) (330) (358) (221) (119) (32) (362)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS
EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL 230 afios
JOVENES RADIO E INTERNET) 2
A nlngun A 1 medio A 2 medios A 3 medios A Io.s 4
medio medios
Si 73 37 74 79 70 59 19
¢HA UTILIZADO EL ULTIMO MES TUENTI? No 26 63 26 20 28 40 78
Ns/Nc 1 0 0 1 2 1 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1060) 9) (103) (430) (382) (136) (362)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jévenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Si 73 65 41 80 68 19
¢HA UTILIZADO EL ULTIMO MES TUENTI? No 26 35 59 19 31 78
Ns/Nc 1 0 0 1 1 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1060) (50) (32) (469) (509) (362)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 530 afios
JOVENES B
+ Abs- E
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU otros bs Ns/Nc ra menor
Blancos tencion de 18 afios
. Si 73 74 79 57 46 68 76 63 70 95 19
¢HA UTILIZADO EL ULTIMO MES
TUENTI? No 26 25 21 43 54 31 24 37 28 4 78
Ns/Nc 1 1 0 0 0 2 0 1 2 1 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
1060 61 64 13 10 143 50 306 214 199 362,
sonderan) (1060) (61) (64) (13) (10) (143) (50) (306) (214) (299) (362)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

TOTAL

. > o
JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 30 afios
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
. Si 17 14 18 17 19 15 16 17 23 13 15
¢HA UTILIZADO EL ULTIMO MES
TWITTER? No 81 85 81 80 79 83 82 82 76 84 81
Ns/Nc 2 1 1 4 1 2 2 1 1 2 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (1060) (244) (537) 279) (526) (534) 71 (297) (281) (311) (362)
ponderar)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS 30 afios
JOVENES R Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales
Si 17 17 16 18 15 17 23 15
¢HA UTILIZADO EL ULTIMO MES TWITTER? No 81 80 83 81 83 82 75 81
Ns/Nc 2 2 1 1 2 1 2 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1060) (613) (293) (154) (430) (399) (226) (362)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningln i Con 2 Con 3 Con los 4
. Con 1 medio . . X
medio medios medios medios
Si 17 15 20 17 16 8 15
¢HA UTILIZADO EL ULTIMO MES TWITTER? No 81 83 78 82 82 90 81
Ns/Nc 2 2 2 1 2 3 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1060) (330) (358) (221) (119) (32) (362)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
. > o
JOVENES RADIO E INTERNET) 30 afios
A nlngun A 1 medio A 2 medios A 3 medios A Io§ 4
medio medios
Si 17 0 20 18 16 17 15
¢HA UTILIZADO EL ULTIMO MES TWITTER? No 81 100 80 80 82 80 81
Ns/Nc 2 0 0 2 2 2 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1060) 9) (103) (430) (382) (136) (362)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jévenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Si 17 13 3 19 17 15
¢HA UTILIZADO EL ULTIMO MES TWITTER? No 81 87 97 79 81 81
Ns/Nc 2 0 0 2 2 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1060) (50) 32) (469) (509) (362)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 230 afios
JOVENES B
+ Abs- E
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU  OUOS bs- Ns/Nc ramenor
Blancos tencién de 18 afios
. Si 17 16 28 29 12 12 24 14 20 17 15
¢(HA UTILIZADO EL ULTIMO MES
TWITTER? No 81 83 72 71 88 85 76 84 78 81 81
Ns/Nc 2 1 0 0 0 2 0 2 2 2 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
1060 61 64 13 10 143 50 306, 214 199 362
ponderar) (1060) (61) (64) (13) (10) (143) (50) (306) (214) (199) (362)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

TOTAL

. > =
JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 30 afios
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
. Si 11 13 12 8 11 11 8 10 14 10 12
¢HA UTILIZADO EL ULTIMO MES
BLOGS? No 88 86 88 88 87 88 90 89 85 87 85
Ns/Nc 2 2 1 4 2 2 2 1 1 3 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (1060) (244) (537) 279) (526) (534) 71 (297) (281) (311) (362)
ponderar)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS 230 afios
JOVENES R Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada L . Superiores
inferiores Profesionales
Si 11 11 9 11 8 11 15 12
¢HA UTILIZADO EL ULTIMO MES BLOGS? No 88 87 89 88 90 88 82 85
Ns/Nc 2 2 1 1 2 1 2 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1060) (613) (293) (154) (430) (399) (226) (362)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
ingu 2 los 4
Con nln.gun Con 1 medio Con. Con. 3 Con ?s
medio medios medios medios
Si 11 7 12 11 17 8 12
¢HA UTILIZADO EL ULTIMO MES BLOGS? No 88 92 86 87 81 89 85
Ns/Nc 2 2 2 1 3 3 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1060) (330) (358) (221) (119) (32) (362)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).



|op erouapisald-ed1bojo100S ugladadsold ap s1sulgqes)

00SBA 0UIBIG0D

15-29 ANOS
EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL 230 afios
JOVENES RADIO E INTERNET) 2
A nlngun A1 medio A 2 medios A 3 medios A Io§ 4
medio medios
Si 11 7 7 10 11 15 12
¢HA UTILIZADO EL ULTIMO MES BLOGS? No 88 93 93 89 86 83 85
Ns/Nc 2 0 0 2 3 2 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1060) 9) (103) (430) (382) (136) (362)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jévenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Si 11 3 10 10 12 12
¢HA UTILIZADO EL ULTIMO MES BLOGS? No 88 97 920 89 85 85
Ns/Nc 2 0 0 1 2 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1060) (50) (32) (469) (509) (362)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 30 afos
JOVENES B
+ Abs- E
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU otros bs Ns/Nc ra menor
Blancos tencion de 18 afios
. Si 11 7 17 5 12 11 10 10 12 9 12
¢HA UTILIZADO EL ULTIMO MES
BLOGS? No 88 92 83 95 88 86 90 88 86 89 85
Ns/Nc 2 1 0 0 0 2 0 2 3 2 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
1060 61 64 13 10 143 50 306, 214 199 362,
ponderan (1060) (61) (64) (13) (10) (143) (50) (306) (214) (199) (362)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
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TOTAL

15-29 ANOS

. > =
JOVENES TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 30 afios
Araba Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
. Si 10 13 9 10 12 8 10 12 9 14
¢HA UTILIZADO EL ULTIMO MES
FOROS? No 89 86 90 87 87 91 89 86 89 83
Ns/Nc 2 2 1 4 2 2 1 2 2 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Absolutos si
n (Absolutos sin (1060) (244) (537) 279) (526) (534) ar1) (297) (281) (311) (362)
ponderar)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS 30 afios
JOVENES R Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales
Si 10 10 11 8 7 11 12 14
¢HA UTILIZADO EL ULTIMO MES FOROS? No 89 88 88 91 91 88 85 83
Ns/Nc 2 2 1 1 2 1 2 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1060) (613) (293) (154) (430) (399) (226) (362)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
ingl 2 los 4
Con I‘IIH.QUH Con 1 medio Con. Con. 8 Con gs
medio medios medios medios
Si 10 9 10 10 13 8 14
¢HA UTILIZADO EL ULTIMO MES FOROS? No 89 90 88 89 85 89 83
Ns/Nc 2 2 2 1 2 3 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1060) (330) (358) (221) (119) (32) (362)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS
EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,

TOTAL 230 afios
JOVENES RADIO E INTERNET) 2
A nlngun A 1 medio A 2 medios A 3 medios A Io.s 4
medio medios
Si 10 7 8 11 8 12 14
¢HA UTILIZADO EL ULTIMO MES FOROS? No 89 93 92 87 90 86 83
Ns/Nc 2 0 0 2 2 2 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1060) 9) (103) (430) (382) (136) (362)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jévenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta sélo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Si 10 7 3 11 9 14
¢HA UTILIZADO EL ULTIMO MES FOROS? No 89 93 97 87 89 83
Ns/Nc 2 0 0 1 2 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1060) (50) (32) (469) (509) (362)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 230 afios
JOVENES B
+ Abs- E
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU otros bs- Ns/Nc ra menor
Blancos tencion de 18 afios
. Si 10 15 16 10 4 12 10 12 5 8 14
¢(HA UTILIZADO EL ULTIMO MES
FOROS? No 89 84 84 90 96 86 90 86 93 90 83
Ns/Nc 2 1 0 0 0 2 0 2 2 2 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
1060 61 64 13 10 143 50 306 214 199 362
ponderar) (1060) 61) (64) (13) (10) (143) (50) (306) (214) (199) (362)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
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1.6.2 — Utilidad principal de las redes sociales

15-29 ANOS 230
TOTAL
. TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD afios
JOVENES
Araba  Bizkaia Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Para comunicarme con mis amigos o familiares 80 82 77 86 76 84 85 81 81 76 70
Para comunicarme con otras personas 13 11 15 9 16 9 10 13 13 13 12
Para estar informado de la actualidad 3 2 5 1 3 4 2 3 3 5 7
PRINCIPALMENTE ¢PARA QUE Para dar mis opiniones sobre temas de actualidad 1 1 1 0 1 1 0 0 2 1 2
UTILIZA UD. LAS REDES .
Para informarme antes de una compra 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
SOCIALES O LOS ESPACIOS
DE OPINION? Para informarme mientras compro 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Para informarme, opinar o valorar después de una compra 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Otras respuestas 1 1 1 1 1 0 0 1 0 2 3
Ns/Nc 2 2 2 3 3 2 3 2 1 2 6
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1060) (244) (537) (279) (526) (534) (171) (297) (281) (311) (362)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 afios
JOVENES . Primarios o~ Secundarios/ .
Si Algo Nada S ) Superiores
inferiores Profesionales
Para comunicarme con mis amigos o familiares 80 78 81 86 84 80 73 70
Para comunicarme con otras personas 13 14 13 6 10 14 15 12
Para estar informado de la actualidad 3 4 3 3 3 3 6 7
. Para dar mis opiniones sobre temas de actualidad 1 1 0 1 0 1 2 2
PRINCIPALMENTE ¢PARA QUE UTILIZA UD. :
LAS REDES SOCIALES O LOS ESPACIOS DE Para informarme antes de una compra 0 0 0 0 0 0 0 1
OPINION? Para informarme mientras compro 0 0 0 0 0 0 0 0
Para informarme, opinar o valorar después de una o 0 0 0 o o 0 0
compra
Otras respuestas 1 1 1 0 0 1 1 3
Ns/Nc 2 2 1 4 3 1 2 6
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1060) (613) (293) (154) (430) (399) (226) (362)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO

TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningin ’ Con 2 Con 3 Con los 4
medio Con 1 medio medios medios medios
Para comunicarme con mis amigos o familiares 80 82 80 81 76 69 70
Para comunicarme con otras personas 13 14 12 9 17 18 12
Para estar informado de la actualidad 3 2 4 5 3 6 7
B Para dar mis opiniones sobre temas de actualidad 1 0 1 1 1 2 2
PRINCIPALMENTE ¢(PARA QUE UTILIZA UD.
LAS REDES SOCIALES O LOS ESPACIOS DE Para informarme antes de una compra 0 0 0 0 0 0 1
OPINION? Para informarme mientras compro 0 0 0 0 0 0 0
(I?Oarrnaplrr;formarme, opinar o valorar después de una 0 0 0 0 0 0 0
Otras respuestas 1 0 2 0 0 3 3
Ns/Nc 2 2 1 4 3 3 6
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1060) (330) (358) (221) (119) (32) (362)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afos
Ar::;l;n A1 medio A 2 medios A 3 medios 2:;?0‘;
Para comunicarme con mis amigos o familiares 80 85 82 82 80 73 70
Para comunicarme con otras personas 13 0 10 11 13 19 12
Para estar informado de la actualidad 3 0 3 4 3 4 7
B Para dar mis opiniones sobre temas de actualidad 1 0 2 0 1 1 2
PRINCIPALMENTE ¢ PARA QUE UTILIZA UD.
LAS REDES SOCIALES O LOS ESPACIOS DE Para informarme antes de una compra 0 0 0 0 0 0 1
OPINION? Para informarme mientras compro 0 0 0 0 0 0 0
CP;rrnaplrnaformarme, opinar o valorar después de una 0 0 0 0 0 0 0
Otras respuestas 1 0 0 0 1 2 3
Ns/Nc 2 15 2 2 2 1 6
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1060) 9) (103) (430) (382) (136) (362)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS
EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

TOTAL o
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afos
Baja a Alta s6lo a Alta sélo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Para comunicarme con mis amigos o familiares 80 83 87 82 78 70
Para comunicarme con otras personas 13 9 7 11 15 12
Para estar informado de la actualidad 3 1 4 4 3 7
. Para dar mis opiniones sobre temas de actualidad 1 1 0 1 1 2
PRINCIPALMENTE ¢PARA QUE UTILIZA UD. -
LAS REDES SOCIALES O LOS ESPACIOS DE Para informarme antes de una compra 0 0 0 0 0 1
OPINION? Para informarme mientras compro 0 0 0 0 0 0
s::plrr;formarme, opinar o valorar después de una 0 0 o 0 o o
Otras respuestas 1 0 2 0 1 3
Ns/Nc 2 5 0 2 2 6
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1060) (50) (32) (469) (509) (362)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 >30 afios
JOVENES PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU ;2::0; teAnziS(;n Ns/Nc :;ig'z;z;
;i:?i:fgu"'carme con mis amigos o 80 88 80 81 92 73 80 80 79 83 70
Para comunicarme con otras personas 13 7 8 9 0 18 18 12 14 11 12
Para estar informado de la actualidad 3 2 7 10 8 6 0 3 2 3 7
PRINCIPALMENTE ¢PARA QUE Z;rlj:\a:jig;:ls opiniones sobre temas de 1 0 0 0 0 1 0 2 1 0 2
UTILIZA UD. LAS REDES SOCIALES
0 LOS ESPACIOS DE OPINION? Para informarme antes de una compra 0 1 0 0 0 0 0 0 1
Para informarme mientras compro 0 0 0 0 0 0 0 0 0
e I R T T R R .
Otras respuestas 1 0 4 0 0 1 1 1 1 0 3
Ns/Nc 2 1 1 0 0 1 0 2 3 3 6
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1060) (61) (64) (13) (10) (143) (50) (306) (214) (199) (362)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado alguna red social en los Ultimos doce meses (83% de los/las jovenes y 21% de las/los mayores de 29 afios).
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1.6.3 — Canal de comunicacion mas utilizado para co  municarse con las amistades

15-29 ANOS
TOTAL 230
. TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD ~
JOVENES afos
Araba Bizkaia  Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Teléfono (voz) 48 51 45 52 49 47 40 40 48 58 76
Redes sociales 30 22 34 26 30 29 41 37 28 20 7
ENTRE ESTOS CANALES DE E-mail 5 6 3 8 4 6 3 5 5 6 8
COMUNICACION, ¢CUAL USA SMS 5 6 5 5 4 5 5 4 4 6 1
FUNDAMENTALMENTE PARA Messenger 4 9 3 3 4 4 5 3 5 4 2
COMUNICARSE CON SUS Whatsapp 7 3 9 6 6 8 4 10 8 6 2
AMIGOS?
Skype 1 1 1 0 1 1 1 1 1 0 2
Otros 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 1
Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2
Porcentajes
verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
ponderar) (1229) (277) (616) (336) (615) (614) (181) (323) (326) (399) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 afios
JOVENES . Primarios o Secundarios/ ’
S Algo Nada inferiores Profesionales Superiores

Teléfono (voz) 48 48 49 48 47 46 53 76

Redes sociales 30 30 31 27 32 32 22 7

E-mail 5 6 4 4 3 4 10 8
ENTRE ESTOS CANALES DE COMUNICACION, _SMS 5 5 5 5 6 4 5 1
¢ CUAL USA FUNDAMENTALMENTE PARA Messenger 4 2 5 8 6 3 1 2
COMUNICARSE CON SUS AMIGOS? Whatsapp 7 8 6 5 6 8 7 2

Skype 1 0 1 2 0 1 1 2

Otros 0 0 0 1 1 0 0 1

Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 1 2

Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100

n (Absolutos sin ponderar) (1229) (703) (338) (188) (482) (470) (272) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).



15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO
TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
ot im0 s e
Teléfono (voz) 48 43 45 52 59 62 76
Redes sociales 30 35 31 25 20 25 7
E-mail 5 6 4 3 10 5 8
o ENTI?E ESTOS CANALES DE COMUNICACION, SMS 5 4 7 6 1 3 1
g ¢CUAL USA FUNDAMENTALMENTE PARA Messenger 4 3 4 6 2 0 2
§, COMUNICARSE CON SUS AMIGOS? Whatsapp 7 8 8 6 7 2 2
i Skype 1 1 0 1 1 3 2
8 Otros 0 0 1 1 0 0 1
g Ns/Nc 0 0 0 0 1 0 2
i Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
§. n (Absolutos sin ponderar) (1229) (378) (415) (263) (138) (35) (940)
‘g Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
&
3 15-29 ANOS
% TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afios
% Ar:lendgiltl)n A 1 medio A 2 medios A 3 medios 2:;?02
i Teléfono (voz) 48 50 52 43 50 56 76
g Redes sociales 30 14 25 34 30 21 7
E-mail 5 17 5 6 5 5 8
ENTRE ESTOS CANALES DE COMUNICACION, _SMS 5 0 7 6 4 5 1
¢ CUAL USA FUNDAMENTALMENTE PARA Messenger 4 9 7 3 4 3 2
COMUNICARSE CON SUS AMIGOS? Whatsapp 7 0 4 8 7 9 2
Skype 1 10 1 1 0 1 2
Otros 0 0 0 1 0 0 1
Ns/Nc 0 0 0 0 0 0 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (13) (138) (484) (438) (156) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).




15-29 ANOS
EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

TOTAL o
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afos
Baja a Alta s6lo a Alta s6lo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Teléfono (voz) 48 72 65 40 50 76
Redes sociales 30 13 6 36 28 7
E-mail 5 4 8 6 5 8
ENTRE ESTOS CANALES DE COMUNICACION, _SMS 5 3 13 5 4 1
¢ CUAL USA FUNDAMENTALMENTE PARA Messenger 4 6 0 4 4 2
COMUNICARSE CON SUS AMIGOS? Whatsapp 7 0 4 8 8 2
Skype 1 2 2 0 0 2
Otros 0 0 0 1 0 1
Ns/Nc 0 0 2 0 0 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (79) (58) (514) (578) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 30 afos
JOVENES -
+ Abs- E
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU otros bs Ns/Nc ra menor
Blancos tencion de 18 afios

Teléfono (voz) 48 42 44 47 39 60 42 47 54 38 76

Redes sociales 30 35 31 33 14 23 35 29 24 41 7
) E-mail 5 3 4 36 6 1 4 7 3 8
g ENTRE ESTOS CANALES DE SMS 5 3 1n 3 4 6 6 3 5 1
3 COMUNICACION, ¢ CUAL USA
s FUNDAMENTALMENTE PARA Messenger 4 5 4 7 2 6 5 8 4 2
8 COMUNICARSE CON SUS AMIGOS? Whatsapp 7 14 14 0 0 5 10 7 6 6 2

Skype 1 0 0 0 1 1 1 2

Otros 0 0 0 0 0 1 1 1

Ns/Nc 0 0 0 0 1 0 0 0 0 2

Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

n (Absolutos sin

1229 70 72 15 12 176 62 357 252 213 940
ponderar) (1229) (70) (72) (15) (12) (176) (62) (357) (252) (213) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).




1.6.4 — Canal de comunicacion mas utilizado para co  municarse con la familia

15-29 ANOS
TOTAL 230
TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD N
JOVENES afos
Araba Bizkaia  Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Teléfono (voz) 87 83 90 85 88 87 86 88 86 88 86
Redes sociales 4 6 3 3 4 4 4 3 4 3 3
Q E-mail 3 2 2 4 3 3 2 3 2 3 3
g
2 SMS 1 1 1 2 2 1 1 2 1 1 0
id ¢Y PARA COMUNICARSE CON
)
g SUS FAMILIARES? Messenger 2 5 1 3 2 3 5 1 2 2 2
2 Whatsapp 0 0 1 0 0 1 0 1 1 0 0
@
g; Skype 1 1 1 2 1 2 1 1 2 1 2
g Otros 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 1
=)
8 Ns/Nc 1 1 0 1 1 0 1 0 0 1 2
g Porcentajes 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
g verticales
= n (Absolutos sin
é_ ponderar) (1229) (277) (616) (336) (615) (614) (181) (323) (326) (399) (940)
g Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

@
S
E 15-29 ANOS
5 TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS 30 afios
E JOVENES R Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales
Teléfono (voz) 87 89 89 78 86 88 90 86
Redes sociales 4 3 4 6 5 3 2 3
E-mail 3 3 3 1 1 3 4 3
SMS 1 1 1 2 1 2 1 0
¢Y PARA COMUNICARSE CON SUS
FAMILIARES? Messenger 2 1 2 7 4 1 0 2
Whatsapp 0 1 0 1 1 0 0 0
Skype 1 1 1 4 1 2 2 2
Otros 0 0 0 1 1 0 0 1
Ns/Nc 1 1 0 0 1 0 1 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (703) (338) (188) (482) (470) (272) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).




15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO

TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningin ’ Con 2 Con 3 Con los 4
i Con 1 medio ’ . X
medio medios medios medios
Teléfono (voz) 87 88 85 89 89 89 86
Redes sociales 4 4 5 3 1 0 3
E-mail 3 2 3 3 3 3 3
SMS 1 1 1 2 1 3 0
¢Y PARA COMUNICARSE CON SUS
FAMILIARES? Messenger 2 2 2 3 2 0 2
Whatsapp 0 0 1 0 1 0 0
Q Skype 1 1 1 1 2 6 2
g
3 Otros 0 0 0 1 0 0 1
2 Ns/Nc 1 1 1 0 2 0 2
g Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
'§ n (Absolutos sin ponderar) (1229) (378) (415) (263) (138) (35) (940)
Q
g»' Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
=)
& =
s 15-29 ANOS
;—E TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
@, > A
§ JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afios
2 A ningu Alos 4
= el A 1 medio A2medios A 3medios o8
@ medio medios
Teléfono (voz) 87 72 88 86 87 92 86
o)
g Redes sociales 4 0 2 4 5 1 3
[v)
3 E-mail 3 19 2 3 2 1 3
5 SMs 1 0 2 1 2 1 0
3 ¢Y PARA COMUNICARSE CON SUS
FAMILIARES? Messenger 2 0 3 3 2 1 2
Whatsapp 0 0 0 0 1 1 0
Skype 1 10 2 1 1 3 2
Otros 0 0 1 1 0 0 1
Ns/Nc 1 0 0 1 1 0 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (13) (138) (484) (438) (156) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

TOTAL o
TEEES RADIO) O INTERNET 230 afios
Baja a Alta s6lo a Alta s6lo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Teléfono (voz) 87 89 83 86 89 86
Redes sociales 4 1 4 4 4 3
E-mail 3 4 5 4 1 3
¢Y PARA COMUNICARSE CON SUS SMS ! 0 0 L 2 0
FAMILIARES? Messenger 2 4 2 2 2 2
Whatsapp 0 0 0 0 1 0
Skype 1 2 5 1 1 2
Otros 0 0 0 1 0 1
Ns/Nc 1 0 2 1 1 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (79) (58) (514) (578) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 30 afos
JOVENES PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU  OUos? Abs- NsiNc  Cramenor
Blancos tencion de 18 afios
Teléfono (voz) 87 93 93 100 71 91 91 85 87 85 86
Redes sociales 4 4 4 0 0 2 3 4 3 5 3
E-mail 3 0 0 0 15 2 4 2 4 2 3
SMS 1 1 1 0 1 0 2 2 1 0
¢Y PARA COMUNICARSE CON SUS
FAMILIARES? Messenger 2 0 0 0 1 2 4 1 4 2
Whatsapp 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0
Skype 1 1 0 0 15 1 0 2 1 0 2
Otros 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 1
Ns/Nc 1 0 0 0 0 1 0 1 0 1 2
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
ponderar) (1229) (70) (72) (15) (12) (176) (62) (357) (252) (213) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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1.6.5 — Canal de comunicacion mas utilizado para co

municarse con compafieros/as de trabajo o estudio

15-29 ANOS
TOTAL 230
TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD N
JOVENES afos
Araba Bizkaia  Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Teléfono (voz) 50 51 50 50 53 47 34 43 53 62 66
Redes sociales 27 24 31 23 26 29 45 35 25 14 4
E-mail 10 10 9 12 9 11 8 8 9 13 15
¢Y PARA COMUNICARSE CON SMS 3 6 2 4 2 4 3 4 2 3 1
COMPANEROS DE TRABAJO O Messenger 2 5 2 2 2 2 3 1 4 2 2
ESTUDIOS? Whatsapp 3 1 3 2 2 3 4 5 2 1 1
Skype 1 1 0 1 1 0 1 0 0 1 1
Otros 1 1 1 0 0 1 1 0 1 0 1
Ns/Nc 3 2 2 5 3 3 1 3 4 4 8
Porcentajes 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
verticales
n (Absolutos sin
( (1229) 277) (616) (336) (615) (614) (181) (323) (326) (399) (940)

ponderar)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS >30 afios
JOVENES R Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada o ) Superiores
inferiores Profesionales
Teléfono (voz) 50 48 54 53 50 50 51 66
Redes sociales 27 28 27 25 30 29 18 4
E-mail 10 12 7 7 6 9 19 15
. SMS 3 3 3 2 3 3 4 1
¢Y PARA COMUNICARSE CON COMPANEROS
DE TRABAJO O ESTUDIOS? Messenger 2 1 3 5 4 2 1 2
Whatsapp 3 4 2 2 3 3 2 1
Skype 1 1 1 0 0 1 1 1
Otros 1 1 0 0 1 0 1 1
Ns/Nc 3 3 3 6 3 3 3 8
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (703) (338) (188) (482) (470) (272) (940)
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15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO

TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Cmede | Conimedo L e medes

Teléfono (voz) 50 44 50 56 55 67 66

Redes sociales 27 37 26 20 19 19 4

E-mail 10 7 11 11 15 8 15
&Y PARA COMUNICARSE CON COMPANEROS SMS 3 4 3 3 0 0 L
DE TRABAJO O ESTUDIOS? Messenger 2 1 3 2 3 0 2

Whatsapp 3 3 3 2 4 3 1

Skype 1 0 1 0 0 3 1

Otros 1 0 1 1 1 0 1

Ns/Nc 3 3 2 4 4 0 8

Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100

n (Absolutos sin ponderar) (1229) (378) (415) (263) (138) (35) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afios
Ar:lendgiltl)n A 1 medio A 2 medios A 3 medios 2:;?02

Teléfono (voz) 50 48 58 46 48 62 66

Redes sociales 27 17 19 33 27 17 4

E-mail 10 18 8 10 10 12 15
¢Y PARA COMUNICARSE CON COMPANEROS SMS 3 0 4 3 3 ! !
DE TRABAJO O ESTUDIOS? Messenger 2 0 4 2 3 2 2

Whatsapp 3 0 3 3 2 3 1

Skype 1 0 1 0 1 1 1

Otros 1 0 0 0 1 0 1

Ns/Nc 3 18 2 3 4 2 8

Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100

n (Absolutos sin ponderar) (1229) (13) (138) (484) (438) (156) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS

EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

TOTAL o
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afos
Baja a Alta s6lo a Alta s6lo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Teléfono (voz) 50 77 68 43 51 66
Redes sociales 27 9 8 35 25 4
E-mail 10 6 10 10 11 15
- SMS 3 1 4 3 3 1
¢Y PARA COMUNICARSE CON COMPANEROS
DE TRABAJO O ESTUDIOS? Messenger 2 1 1 2 2 2
Whatsapp 3 0 2 3 3 1
Skype 1 0 0 1 1 1
Otros 1 0 0 0 1 1
Ns/Nc 3 6 6 2 3 8
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (79) (58) (514) (578) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 30 afos
JOVENES B
+ Abs- E
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR  BILDU otros bs Ns/Nc ra menor
Blancos tencion de 18 afios
Teléfono (voz) 50 43 51 57 53 66 46 51 55 33 66
Redes sociales 27 39 33 25 0 15 27 23 23 46 4
E-mail 10 8 4 11 43 12 12 9 11 8 15
¢Y PARA COMUNICARSE CON SMS 3 5 2 7 3 2 4 3 2 4 1
COMPANEROS DE TRABAJO O Messenger 2 2 2 0 0 1 5 3 2 3 2
ESTUDIOS? Whatsapp 3 0 3 0 0 1 0 4 1 5 1
Skype 1 0 1 0 0 1 0 0 1 0 1
Otros 1 1 0 0 0 0 3 0 1 1 1
Ns/Nc 3 2 3 0 0 2 2 5 4 1 8
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
1229 70 72 15 12 176 62 357 252 213 940
sonderan) (1229) (70) (72) (15) (12) (a76) (62) 357) (252) (213) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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1.6.6 — Canal de comunicacion mas utilizado para co

municarse con otras personas

15-29 ANOS
TOTAL 230
) TERRITORIO SEXO GRUPOS DE EDAD 5
JOVENES afos
Araba Bizkaia  Gipuzkoa Hombre Mujer 15-17 18-21 22-25 26-29
Teléfono (voz) 59 54 63 56 61 58 52 55 61 65 73
Redes sociales 22 23 24 18 22 22 28 28 21 15 6
E-mail 7 12 4 11 7 8 6 7 5 10 12
SMS 2 2 1 3 2 2 4 1 1 2 0
¢Y PARA COMUNICARSE CON
OTRAS PERSONAS? Messenger 3 5 2 5 3 3 3 4 3 3 2
Whatsapp 1 0 1 1 1 1 0 1 2 1 1
Skype 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 1
Otros 1 1 0 1 1 0 0 0 1 1 1
Ns/Nc 4 2 4 5 3 5 6 3 4 3 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (277) (616) (336) (615) (614) (181) (323) (326) (399) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
15-29 ANOS
TOTAL CONOCIMIENTO EUSKERA ESTUDIOS FINALIZADOS ~
JOVENES 230 afios
B Primarios o Secundarios/ .
Si Algo Nada L ) Superiores
inferiores Profesionales
Teléfono (voz) 59 59 61 59 58 61 59 73
Redes sociales 22 22 22 23 25 21 19 6
E-mail 7 9 6 5 5 7 13 12
SMS 2 2 1 3 2 2 1 0
¢Y PARA COMUNICARSE CON OTRAS
PERSONAS? Messenger 3 3 4 5 5 3 1 2
Whatsapp 1 1 0 2 1 1 1 1
Skype 0 0 0 1 0 0 1 1
Otros 1 0 1 1 1 0 1 1
Ns/Nc 4 4 4 2 3 4 4 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (703) (338) (188) (482) (470) (272) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).



15-29 ANOS
ACCESO A INFORMACION DE ACTUALIDAD MEDIANTE EL USO

TOTAL FRECUENTE DE LOS CUATRO MEDIOS DE COMUNICACION (TV, >30 afios
JOVENES PRENSA, RADIO, INTERNET)
Con ningin ’ Con 2 Con 3 Con los 4
i Con 1 medio ’ . X
medio medios medios medios
Teléfono (voz) 59 57 59 59 64 74 73
Redes sociales 22 27 21 20 16 13 6
E-mail 7 5 7 8 12 13 12
SMS 2 2 2 2 0 0 0
¢Y PARA COMUNICARSE CON OTRAS
PERSONAS? Messenger 3 4 4 3 3 0 2
Whatsapp 1 1 1 1 1 0 1
Q Skype 0 0 0 1 0 0 1
o
3 Otros 1 0 1 1 1 0 1
s Ns/Nc 4 3 5 4 3 0 4
g Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
'§ n (Absolutos sin ponderar) (1229) (378) (415) (263) (138) (35) (940)
Q
g»' Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
=)
& =
s 15-29 ANOS
;—E TOTAL EXPOSICION ALTA A MEDIOS DE COMUNICACION (TV, PRENS A,
@, > i
§ JOVENES RADIO E INTERNET) 230 afios
2 A ningu Alos 4
= el A 1 medio A2medios A 3medios o8
@ medio medios
Teléfono (voz) 59 51 61 57 59 67 73
o)
g Redes sociales 22 7 18 27 20 18 6
[v)
3 E-mail 7 14 7 7 8 7 12
5 SMs 2 0 3 2 2 3 0
3 ¢Y PARA COMUNICARSE CON OTRAS
PERSONAS? Messenger 3 10 8 2 4 1 2
Whatsapp 1 0 0 0 1 3 1
Skype 0 0 0 1 0 0 1
Otros 1 0 0 0 1 0 1
Ns/Nc 4 18 3 4 5 1 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (13) (138) (484) (438) (156) (940)
Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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15-29 ANOS
EXPOSICION A MEDIOS TRADICIONALES (TV, PRENSA,

TOTAL o
JOVENES RADIO) O INTERNET 230 afos
Baja a Alta s6lo a Alta s6lo a Alta a
ambos clasicos Internet ambos
Teléfono (voz) 59 70 72 54 61 73
Redes sociales 22 9 6 29 19 6
E-mail 7 7 6 7 8 12
¢Y PARA COMUNICARSE CON OTRAS SMS 2 2 0 2 2 0
PERSONAS? Messenger 3 7 4 3 3 2
Whatsapp 1 0 0 0 2 1
Skype 0 0 2 0 0 1
Otros 1 0 0 0 1 1
Ns/Nc 4 5 9 4 4 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin ponderar) (1229) (79) (58) (514) (578) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los Ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).

15-29 ANOS
TOTAL PARTIDO AL QUE VOTO EN LAS ELECCIONES A JUNTAS GENE RALES DE 2011 >30 afios
JOVENES N .
PSE-EE  PNV/EAJ PP ARALAR BILDU otros AbS- NN Cramenor
Blancos tencion de 18 afios
Teléfono (voz) 59 56 66 65 60 66 59 58 64 50 73
Redes sociales 22 33 23 13 3 14 21 22 20 30 6
E-mail 7 5 6 7 29 10 7 7 6 7 12
SMS 2 3 0 0 0 1 6 2 1 4 0
¢Y PARA COMUNICARSE CON OTRAS
PERSONAS? Messenger 3 2 1 7 7 1 1 5 3 3 2
Whatsapp 1 0 0 0 0 2 0 1 1 1 1
Skype 0 0 0 0 0 1 0 1 0 0 1
Otros 1 0 0 0 0 0 2 0 1 0 1
Ns/Nc 4 0 3 7 0 6 4 3 4 5 4
Porcentajes verticales 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
n (Absolutos sin
1229 70 72 15 12 176 62 357 252 213 940
conderar) (1229) (70) (72) (15) (12) (a76) (62) (357) (252) (213) (940)

Pregunta realizada s6lo a quienes dicen haber utilizado Internet los ultimos doce meses (96% de los/las jovenes y 55% de las/los mayores de 29 afios).
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